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RESUME
Le marketing vert et le développement durable constituent tous les deux le résultat du
travail du mouvement vert dans le monde entier et cela pendant des décennies. Aujourd’hui
ces deux concepts sont le sujet d’intéréts de la part des individus , hommes d’affaires et
gouvernements , grace a leur role important dans la réalisation de 1’équilibre entre le monde
des affaires — avec tout ce qu’il englobe comme profit et concurrence — et la protection de
I’environnement naturel avec tout ce qu’il contient comme systémes , especes et obligation de
son équilibre.
Dans cet article, nous allons essayer d’explique chacun de ces deux concepts et leurs
points en commun afin d’arriver a un concept nouveau qui est le marketing vert durable,
mettre en relief sa philosophie et sa répercussion sur les organisations des affaires de maniere

particuliére, et sur I’environnement écologique avec tous ses variables de maniére générale.
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