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 الشكر
 

.د لادالنحمدد إتحنماللحمد د أوداللذد أنعد عليند ينحمدالنععدأد مد عليندد  

دإلى كمد فردأدا عتاادأدا عينندأعتممد نلشكرداللتزمدأدالعتمزردأداولاعرامدد
العتد يلعيند مدأقعتندأد تم ندد".دكيتذدقوطنل"االأعناذدالحشر مد عىدالرلأنلمدد

أد مدزمدالنوندلينددأند لردلعللردد.ددالتلحم رائتندأددإرشنداتتنأدتو لتنتتندأدد
 قم ندألوداا فمدلأنئعلمدالحولىدالتمزرد ندزلتزتند يند لرداللتاادأداا ردد

.دشنادا إن  

دأداوتتنلدأد  خد نللكرددالإ لامدكمد لأنتلذددإلىأد تتممد نلشكرداللتزمدد
. لأنتلذداوتتنلدأدالنلاققنادالنن مد دالعلزمدلأترأاد عىدتتطلرأندأتنعلحيندد  

.دكمد مدلأن عد مدقرزيد أد نلمد تداألناد لادالنحمددإلىأدد  

كحند شكرد تزمدالشكرداللندذداالأنتلذد  فنادلليمدالحينقشمداللزمدأنقشوادد
.رلأنلعين  
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 الإ ماا
 

دأالمذداللحلحلمد عىدا عحن تحندأدر نزعتحندأدد واتتحندالعتد لانطنأتد تنددإلى"د  

."د ندزمزعد علتحندالتلمدأدالنن لمدأدزحنركد تد  حنر حن.د لأتلدا د ندودزلر يتد يتحن  

.د"دالننئعمدالكرزحمدكمد نلأحهإلى"د  

.د"كحندود ألىدكمدالتمزتقنادالعواتتد شتد نتمد  حمداازنم"د  

دكمد مدزشغمد كنأند تدققعحتدأدلالنتتإلىأدد"د  

.د"د  مزتعد لادالنحمدالحعوا ع  

 

 

 زنلأحلم
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 الإ ماا
ددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددإلى.....دققعحتددإلىدالغنلللمددإلى.....ددأحعداللينندأدالحلحمددإلى
د........ددزضدالنطفدأدالليننف

دا د تد حر حندددددددددددد طنلدأالمذددإلىددددددددددددددددد
 

ددددددددددددددددددددددددددأللمدد 
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 ملخص الدراسة                                                                    
 

: ملخص الدراسة  

تيدف ىذه الدراسة إلى معرفة فعالية استخدام التدوين المرئي في اكتساب الثقافة السياحية لدى الشباب 
من خلال الكشف عن عادات و أنماط استخداميم التدوين المرئي و ‹ موقع اليوتيوب نموذجا› الجزائري 

كذا الدوافع و الاشباعات المتحكمة في نوع ىذا الاستخدام محاولين إبراز فاعميتو في إكساب الثقافة 
السياحية لدى الشباب الجزائري  و لتحقيق أىداف الدراسة قمنا بتصميم استمارة بيدف معرفة و جمع 

 3 سؤال و موزعا عبر 24مختمف المعمومات التي تؤطر استخدام أفراد العينة لمتدوين المرئي مكونة من 
محاور مفردة من الشباب الجزائري بمدينة مميانة تم تقييميا و ملاحظتيا و تصحيحيا من قبل الأستاذة 

و .  مفردة من المشاىدين لمتدوين المرئي120المشرفة و الأساتذة المحكمين و وزعت الاستمارة عمى 
 spssتمت معالجة البيانات بطريقة إحصائية عن طريق الحزمة الإحصائية لمعموم الاجتماعية 

: الكممات المفتاحية

 ، اليوتيوب. التدوين المرئي ، الثقافة السياحية، الشباب الجزائري

Abstract: 

The study aims at learning the effectiveness of using visual codification in the 
acquisition of tourism culture among algerian youth ( taking youtube as a 
model ). By revealing their patterns of using it , and the motives and the 
desires which controls this of use. Also trying to show its effectiveness in 
gaining that culture in the life of algerian yoth.To achieve the objectives of the 
study , we have designed a form to identify and collect the various information 
that would provide for the use of the sample for visual and component notation 
of 24 questions and i twas distributed to 130 person from algerian yoth in 
miliana.it has been submitted, noted and corrected by the supervising 
professor and the arbitrators. The form was distributed to 120 single viewers of 
visual codification, the data were treated in a statistical manner through the 
social science statistical package SPSS. 

Key word : 

Vedeo blog, touriste culture, Algerien youth, youtube. 
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 :خطة الدراسة

 الدراسة مقدمة
 

 للدراسة المنهجي الإطار
 راسةالد مشكمة -أ

 راسةالد فرضيات -ب
 راسةالد أهداف -ت
 راسةالد أهمية -ث
 الموضوع اختيار أسباب -ج
 راسةالد منهج -ح
 راسةالد مجال -خ
 دراسةال عينة و مجتمع -د
 راسةالد أدوات -ذ
 السابقة دراساتال-ر
 راسةالد مفاهيم تحديد -ز

 :الاطارالنظري

 التدوين المرئي عبر اليوتيوب: الفصل الأول

 المدونات الالكترونية: المبحث الأول

 تعريف المدونات الالكترونية: المطلب الأول

 المفاهيم المرتبطة بالمدونات الاليكترونية: المطلب الثاني

 نشأة و تطور المدونات الالكترونية : المطلب الثالث

 خصائص المدونات الالكترونية: المطلب الرابع

 أنواع المدونات الالكترونية: المطلب الخامس

 مميزات المدونات الالكترونية: المطلب السادس

 أخلاقيات التدوين الالكتروني: المطلب السابع

 أسباب نجاح و انتشار المدونات  : المطلب الثامن

 ايجابيات و سلبيات المدونات الالكترونية : المطلب التاسع 
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 التدوين المرئي: المبحث الثاني

 مفهوم التدوين المرئي: المطلب الأول

 ظهور التدوين المرئي :المطلب الثاني

  Blog والمدونة Vlogالفرق بين التدوين المرئي: المطلب الثالث

 تقنيات التدوين المرئي: المطلب الرابع

 ملامح ايجابية و سلبية للتدوين المرئي: المطلب الخامس

  ناجح vlogنصائح مفيدة من أجل : المطلب السادس

 موقع اليوتيوب: المبحث الثالث

 مفهوم اليوتيوب : المطلب الأول

 نشأة موقع اليوتيوب : المطلب الثاني

 خصائص اليوتيوب: المطلب الثالث

 مميزات اليوتيوب: المطلب الرابع

 أدوات موقع اليوتيوب : المطلب الخامس

 مبدأ عمل اليوتيوب : المطلب السادس

 الوظائف الإعلامية لليوتيوب : المطلب السابع

 ايجابيات و سلبيات اليوتيوب: المطلب الثامن

 الثقافة السياحية: الفصل الثاني

 الثقافة: المبحث الاول

 تعريف الثقافة: المطلب الاول

 خصائص الثقافة: المطلب الثاني

 مظاهر و مكونات الثقافة: المطلب الثالث

 اهمية الثقافة: المطلب الرابع

 عناصر الثقافة: المطلب الخامس

 

 السياحة: المبحث الثاني

Toumi Info
PDF Creator Trial

Toumi Info
PDF Creator Trial

Toumi Info
PDF Creator Trial



 مفهوم السياحة: المطلب الاول

 مراحل تطور السياحة : المطلب الثاني

 المصطلحات المتعلقة بالسياحة: المطلب الثالث

 دوافع السياحة: المطلب الرابع

 أنواع السياحة: المطلب الخامس

 خصائص السياحة: المطلب السادس

 أهمية السياحة: المطلب السابع

 مقومات السياحة : المطلب الثامن

 أثار السياحة : المطلب التاسع

 شروط السياحة الناجحة و الفاعلة: المطلب العاشر

 الثقافة السياحية: المبحث الثالث

 تعريف الثقافة السياحية: المطلب الاول

 العلاقة بين الثقافة و السياحة : المطلب الثاني

 أهمية الثقافة السياحة : المطلب الثالث

 مبادئ الثقافة السياحية: المطلب الرابع 

 جوانب الثقافة السياحية: المطلب الخامس 

 دور الثقافة السياحية: المطلب السادس

 المؤسسات التي يقع على عاتقها تنمية الثقافة السياحية: المطلب السابع

 معوقات نشر الثقافة السياحية : المطلب الثامن

 الاطار التطبيقي عرض و تحليل نتائج الدراسة الميدانية

 نتائج الدراسة الميدانية ومناقشة فرضيات الدراسة

 الخلاصة

 قائمة المراجع

 الملاحق

 قائمة المحتويات
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:قائمة الجداول  

 رقم الجدول  عنوان الجدول  الصفحة

 01 توزيع أفراد العينة حسب حسب متغير الجنس 13

 02 توزيع أفراد العينة حسب الحالة الاجتماعية 13

 03 توزيع أفراد العينة حسب متغير المستوى التعميمي  14

 04 توزيع أفراد العينة حسب متغير الدخل 14

 05 متابعة التدوين المرئي عبر اليوتيوب تبعا لمتغير الجنس 115

 06 مكان متابعة التدوين المرئي تبعا لمتغير الجنس 116

117 
الأشخاص الذين تفضمهم افراد العينة متابعة التدوين المرئي 

 07 معهم تبعا لمتغير الجنس

118 
المدة الزمنية التي يقضيها أفراد العينة في مشاهدة التدوين 

 08 المرئي تبعا لمتغير الجنس

119 
عدد مشاهدة التدوين المرئي في اليوم عبر اليوتيوب تبعا 

 09 لمتغير الجنس

119 
الوسيمة المفضمة لأفراد العينة لمشاهدة التدوين المرئي تبعا 

 10 لمتغير الجنس

 11 امتلاك أفراد العينة لمدونة خاصة بهم تبعا لمتغير الجنس 121

122 
المدون المفضل لأفراد العينة عبر قناة اليوتيوب تبعا لمتغير 

 12 الجنس

123 
متابعة التدوين المرئي عبر اليوتيوبتبعا لمتغير الحالة 

 13 الاجتماعية

 14 مكان متابعة التدوين المرئي تبعا لمتغير الحالة الاجتماعية 124

125 
الأشخاص الذين تفضمهم افراد العينة متابعة التدوين المرئي 

 15 معهم تبعا لمتغير الحالة الاجتماعية
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126 
المدة الزمنية التي يقضيها أفراد العينة في مشاهدة التدوين 

 16 المرئي تبعا لمتغير الحالة الاجتماعية

127 
عدد مشاهدة التدوين المرئي في اليوم عبر اليوتيوب تبعا 

 17 لمتغير الحالة الاجتماعية

128 
الوسيمة المفضمة لأفراد العينة لمشاهدة التدوين المرئي تبعا 

 18 لمتغير الحالة الاجتماعية

129 
امتلاك أفراد العينة لمدونة خاصة بهم تبعا لمتغير الحالة 

 19 الاجتماعية 

130 
المدون المفضل لأفراد العينة عبر قناة اليوتيوب تبعا لمتغير 

 20 الحالة الاجتماعية

131 
متابعة التدوين المرئي عبر اليوتيوب تبعا لمتغير المستوى 

 21 التعميمي

 22 مكان متابعة التدوين المرئي تبعا لمتغير المستوى التعميمي 132

133 
الأشخاص الذين تفضمهم افراد العينة متابعة التدوين المرئي 

 23 معهم تبعا لمتغير المستوى التعميمي

134 
المدة الزمنية التي يقضيها أفراد العينة في مشاهدة التدوين 

 24 المرئي تبعا لمتغير المستوى التعميمي

134 
عدد مشاهدة التدوين المرئي في اليوم عبر اليوتيوب تبعا 

 25 لمتغير المستوى التعميمي

135 
الوسيمة المفضمة لأفراد العينة لمشاهدة التدوين المرئي تبعا 

 26 لمتغير المستوى التعميمي

136 
امتلاك أفراد العينة لمدونة خاصة بهم تبعا لمتغير المستوى 

 27 التعميمي

137 
المدون المفضل لأفراد العينة عبر قناة اليوتيوب تبعا لمتغير 

 28 المستوى التعميمي
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 29 متابعة التدوين المرئي عبر اليوتيوب تبعا لمتغير الدخل  138

 30 مكان متابعة التدوين المرئي تبعا لمتغير الدخل 139

140 
الأشخاص الذين تفضمهم افراد العينة متابعة التدوين المرئي 

 31 معهم تبعا لمتغير الدخل

142 
المدة الزمنية التي يقضيها أفراد العينة في مشاهدة التدوين 

 32 المرئي تبعا لمتغير الدخل

143 
عدد مشاهدة التدوين المرئي في اليوم عبر اليوتيوب تبعا 

 33 لمتغير الدخل

144 
الوسيمة المفضمة لأفراد العينة لمشاهدة التدوين المرئي تبعا 

 34 لمتغير الدخل

 35 امتلاك أفراد العينة لمدونة خاصة بهم تبعا لمتغير الدخل 145

146 
المدون المفضل لأفراد العينة عبر قناة اليوتيوب تبعا لمتغير 

 36 الدخل

 37 الدافع لمشاهدة التدوين المرئي تبعا لمتغير الجنس 151

 38 سبب استخدام التدوين المرئي تبعا لمتغير الجنس 152

153 
مدى ثقة أفراد العينة بالمضامين التي تنشر عبر التدوين 

 39 المرئي تبعا لمتغير الجنس 

 40 انعكاسات خدمة التدوين المرئي تبعا لمتغير الجنس 154

 41 نتيجة استخدام التدوين المرئي تبعا لمتغير الجنس 155

156 
 سبب اقبال أفراد العينة عمى التدوين المرئي

 42 تبعا لمتغير الجنس

157 
الدافع لمشاهدة التدوين المرئي تبعا لمتغير الحالة 

 43 الاجتماعية

 44 سبب استخدام التدوين المرئي تبعا لمتغير الحالة الاجتماعية 158

مدى ثقة أفراد العينة بالمضامين التي تنشر عبر التدوين  159 45 
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 المرئي تبعا لمتغير الحالة الاجتماعية

160 
انعكاسات خدمة التدوين المرئي تبعا لمتغير الحالة 

 46 الاجتماعية

161 
نتيجة استخدام التدوين المرئي تبعا لمتغير الحالة 

 47 الاجتماعية 

162 
 سبب اقبال أفراد العينة عمى التدوين المرئي

 48 تبعا لمتغير الحالة الاجتماعية

 49 الدافع لمشاهدة التدوين المرئي تبعا لمتغير المستوى التعميمي 163

 50 سبب استخدام التدوين المرئي تبعا لمتغير المستوى التعميمي 164

165 
مدى ثقة أفراد العينة بالمضامين التي تنشر عبر التدوين 

 51 المرئي تبعا لمتغير المستوى التعميمي

166 
انعكاسات خدمة التدوين المرئي تبعا لمتغير المستوى 

 52 التعميمي

 53 نتيجة استخدام التدوين المرئي تبعا لمتغير المستوى التعميمي 167

168 
 سبب اقبال أفراد العينة عمى التدوين المرئي

 54 تبعا لمتغير المستوى التعميمي

 55 الدافع لمشاهدة التدوين المرئي تبعا لمتغير الدخل  169

 56 سبب استخدام التدوين المرئي تبعا لمتغير الدخل 170

171 
مدى ثقة أفراد العينة بالمضامين التي تنشر عبر التدوين 

 57 المرئي تبعا لمتغير الدخل

 58 انعكاسات خدمة التدوين المرئي تبعا لمتغير الدخل 172

 59 نتيجة استخدام التدوين المرئي تبعا لمتغير الدخل 173

173 
 سبب اقبال أفراد العينة عمى التدوين المرئي

 60 تبعا لمتغير الدخل

مساهمة التدوين المرئي عبر اليوتيوب في تحفيز افراد العينة  177 61 
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 عمى الاهتمام اكثر بالجانب السياحي تبعا لمتغير الجنس 

178 
الأمور التي توفرها قنوات التدوين المرئي لأفراد العينة 
 62 لمتعرف عمى السياحة في الجزائر تبعا لمتغير الجنس

179 
دور التدوين المرئي في التعريف بالمعالم السياحية في 

 63 الجزائر تبعا لمتغير الجنس

180 
قيام بزيارة منطقة سياحية قد شاهدها أفراد العينة عبر 

 64 التدوين المرئي تبعا لمتغير الجنس

181 
الأمور التي حققها التدوين المرئي لأفراد العينة في التعرف 

 65 عمى تمك المنطقة عمى ارض الواقع تبعا لمتغير الجنس

182 
مدى مساعدة التدوين المرئي في اكتساب طرق جديدة في 

 66 التجول و القيام بالرحلات السياحية تبعا لمتغير الجنس

183 
أثر التدوين المرئي عمى السياحة و التسويق السياحي في 

 67 الجزائر تبعا لمتغير الجنس 

184 

مدى نجاح التدوين المرئي عبر اليوتيوب في تعزيز الثقافة 
السياحية لدى أفراد العينة مقارنة بباقي تواصل الاجتماعية 

 الاخرى تبعا لمتغير الجنس
68 

185 

الأسباب التي ساهمت في تعزيز الثقافة السياحية في الجزائر 
لدى أفراد العينة من خلال التدوين المرئي عبر اليوتيوب 

 تبعا لمتغير الجنس
69 

186 
مساهمة التدوين المرئي في تعزيز ثقافة السياحية لأفراد 

 70 العينة تبعا لمتغير الجنس 

187 

مساهمة التدوين المرئي عبر اليوتيوب في تحفيز افراد العينة 
عمى الاهتمام اكثر بالجانب السياحي تبعا لمتغير الحالة 

 الاجتماعية 
71 

الأمور التي توفرها قنوات التدوين المرئي لأفراد العينة  188 72 
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لمتعرف عمى السياحة في الجزائر تبعا لمتغير الحالة 
 الاجتماعية 

189 
دور التدوين المرئي في التعريف بالمعالم السياحية في 

 73 الجزائر تبعا لمتغير الحالة الاجتماعية 

190 
قيام بزيارة منطقة سياحية قد شاهدها أفراد العينة عبر 

 74 التدوين المرئي تبعا لمتغير الحالة الاجتماعية

191 

الأمور التي حققها التدوين المرئي لأفراد العينة في التعرف 
عمى تمك المنطقة عمى ارض الواقع تبعا لمتغير الحالة 

 الاجتماعية 
75 

192 

مدى مساعدة التدوين المرئي في اكتساب طرق جديدة في 
التجول و القيام بالرحلات السياحية تبعا لمتغير الحالة 

 الاجتماعية 
76 

193 
أثر التدوين المرئي عمى السياحة و التسويق السياحي في 

 77 الجزائر تبعا لمتغير الحالة الاجتماعية 

194 

مدى نجاح التدوين المرئي عبر اليوتيوب في تعزيز الثقافة 
السياحية لدى أفراد العينة مقارنة بباقي تواصل الاجتماعية 

 الاخرى تبعا لمتغير الحالة الاجتماعية
78 

195 

الأسباب التي ساهمت في تعزيز الثقافة السياحية في الجزائر 
لدى أفراد العينة من خلال التدوين المرئي عبر اليوتيوب 

 تبعا لمتغير الحالة الاجتماعية
79 

196 
مساهمة التدوين المرئي في تعزيز ثقافة السياحية لأفراد 

 80 العينة تبعا لمتغير الحالة الاجتماعية 

197 

مساهمة التدوين المرئي عبر اليوتيوب في تحفيز افراد العينة 
عمى الاهتمام اكثر بالجانب السياحي تبعا لمتغير المستوى 

 التعميمي
81 

الأمور التي توفرها قنوات التدوين المرئي لأفراد العينة  198 82 
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لمتعرف عمى السياحة في الجزائر تبعا لمتغير المستوى 
 التعميمي

200 
دور التدوين المرئي في التعريف بالمعالم السياحية في 

 83 الجزائر تبعا لمتغير المستوى التعميمي

201 
قيام بزيارة منطقة سياحية قد شاهدها أفراد العينة عبر 

 84 التدوين المرئي تبعا لمتغير المستوى التعميمي

202 

الأمور التي حققها التدوين المرئي لأفراد العينة في التعرف 
عمى تمك المنطقة عمى ارض الواقع تبعا لمتغير المستوى 

 التعميمي
85 

203 

مدى مساعدة التدوين المرئي في اكتساب طرق جديدة في 
التجول و القيام بالرحلات السياحية تبعا لمتغير المستوى 

 التعميمي 
86 

204 
أثر التدوين المرئي عمى السياحة و التسويق السياحي في 

 87 الجزائر تبعا لمتغير المستوى التعميمي 

205 

مدى نجاح التدوين المرئي عبر اليوتيوب في تعزيز الثقافة 
السياحية لدى أفراد العينة مقارنة بباقي تواصل الاجتماعية 

 الاخرى تبعا لمتغير المستوى التعميمي 
88 

206 

الأسباب التي ساهمت في تعزيز الثقافة السياحية في الجزائر 
لدى أفراد العينة من خلال التدوين المرئي عبر اليوتيوب 

 تبعا لمتغير المستوى التعميمي 
89 

208 
مساهمة التدوين المرئي في تعزيز ثقافة السياحية لأفراد 

 90 العينة تبعا لمتغير المستوى التعميمي 

210 
مساهمة التدوين المرئي عبر اليوتيوب في تحفيز افراد العينة 

 91 عمى الاهتمام اكثر بالجانب السياحي تبعا لمتغير الدخل

211 
الأمور التي توفرها قنوات التدوين المرئي لأفراد العينة 

 92 لمتعرف عمى السياحة في الجزائر تبعا لمتغير الدخل
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212 
دور التدوين المرئي في التعريف بالمعالم السياحية في 

 93 الجزائر تبعا لمتغير الدخل

214 
قيام بزيارة منطقة سياحية قد شاهدها أفراد العينة عبر 

 94 التدوين المرئي تبعا لمتغير الدخل

215 
الأمور التي حققها التدوين المرئي لأفراد العينة في التعرف 

 95 عمى تمك المنطقة عمى ارض الواقع تبعا لمتغير الدخل

217 
مدى مساعدة التدوين المرئي في اكتساب طرق جديدة في 

 96 التجول و القيام بالرحلات السياحية تبعا لمتغير الدخل

219 
أثر التدوين المرئي عمى السياحة و التسويق السياحي في 

 97 الجزائر تبعا لمتغير الدخل 

220 

مدى نجاح التدوين المرئي عبر اليوتيوب في تعزيز الثقافة 
السياحية لدى أفراد العينة مقارنة بباقي تواصل الاجتماعية 

 الاخرى تبعا لمتغير الدخل 
98 

221 

الأسباب التي ساهمت في تعزيز الثقافة السياحية في الجزائر 
لدى أفراد العينة من خلال التدوين المرئي عبر اليوتيوب 

 تبعا لمتغير الدخل
99 

223 
مساهمة التدوين المرئي في تعزيز ثقافة السياحية لأفراد 

 100 العينة تبعا لمتغير الدخل 
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: قدمةم

يشيد العالم في نياية القرن العشرين و بداية القرن الحالي العديد من التطورات في مجال الاتصالات و 

 ظاىرة واسعة الانتشار و وسيمة اتصال تتميز أصبحت إذ الانترنتالتي انعكست بدورىا عمى تقديم شبكة 

بالاستقلالية و اللامركزية و بذلك سيمت عممية التواصل و نشر المعمومات لتشمل كل بقاع العالم، مما 

 عمى حياة البشر تأثيرا من كافة النواحي بحيث تعتبر اكبر الاكتشافات الإنساناثر بشكل كبير عمى حياة 

 بميغا في جوانب تأثيرا أثرت فقد الأبعاد العالم مجرد قرية كونية صغيرة محدودة المعالم و أصبححيث 

 عمى عقب، و لعل ابرز معطيات الانترنت في عالم المعمومات و رأسا الأموردورة المعمومات حتى قمبت 

 ما يسمى بالتدوين، سواء الالكتروني الأخيرةالصحافة ىو النشر الالكتروني،حيث ظير في السنوات 

 بمختمف للأفراد أتاح لأنو شكل طفرة في تكنولوجيا وسائل الاتصال، الأخير المرئي و ىذا أوالمكتوب 

.  يبرزوا مياراتيم و قدراتيم عبر مواقع التواصل الاجتماعيأو يعبروا أنمستوياتيم الثقافية 

 يقدم المدون أن التدوين فمن خلالو يمكن إلى العالم أنحاء و توجو العديد من الشباب و في مختمف 

 إذ، الآخرين و تجارب تيم و تستقطب أفكار المتابعين، عن طريق طرح أفكار تغير أنرسائل قوية يمكن 

 اتخذ الشباب الجزائري إذ و منيا الجزائر، أيضانجد بان ىذه الظاىرة اتسعت لتشمل دول العالم العربي 

 الأفكار و توجياتيم و ذلك لان ىذا الفضاء يتم بالحرية في طرح أفكارىم و آرائيمالتدوين كفضاء لطرح 

 بداية بطيئة عمى شكل يوميات شخصية تطورت و انتشرت بدأتالتي . دون فرض الرقابة و القيود عمييا

 أصبحت أنيا درجة إلى ليا عالميا الخاص يسمى عالم المدونات، أصبحفي الانترنت بسرعة فائقة و 

 ليا مجتمعيا من المدونين و منتجييا و جميورىا خصوصا عبر مواقع أصبحتنافس الصحافة التقميدية و 

 شيرة و صدارة موقع اليوتيوب الذي يتيح لنا مشاىدة أكثرىاالتواصل الاجتماعي ومن ابرز ىذه المواقع و 

 و المحمية وغيرىا بشكل مجاني الإقميميةمجموعة لا متناىية و غير محدودة من الفيديوىات العالمية و 
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فيو بمثابة فضاء رحب، يحوي ملايين المواد العممية منيا و الثقافية فكل ىذه الخصائص سيمت من 

 عددا كبيرا من الشباب اختار ىذه أن منذ انطلاقيا منصة شبابية بامتياز حيث أضحتميمة التدوين التي 

 من خلال مقاطع فيديو إبداعاتو و أفكاره  من اجل مشاركةالأخرىالشبكة عن غيرىا من المنصات 

 المدونات انتشارا ىي المدونات السياحية التي ينقل فييا المدون تجاربو و أكثرمصورة و من بين 

 أن و الحضارات المختمفة و الجديدة و التي من الممكن الأفكاراكتشافاتو عند سفره بحيث ينقل العديد من 

بحيث  .مختمفة و توسيع مداركو السياحية يستفيد المتمقي من ىاتو التجارب في التعرف عمى ثقافات

 مقاطع الفيديوىات ذوات الثواني المعدودة مصدر لايستيان بو في تكوين ثقافة و الاستفادة من أصبحت

 الطريقة التي يعرض بيا ىذا النوع من الفيديوىات إلى و تجاربيم في المجال السياحي و ىذا راجع آرائيم

محتوياتو التي تتميز بنوع من العفوية و التفاعمية بين الشخص و جميوره، ما زاد انجذاب المتابعات ليذا 

النوع من التدوين الذي لا يحتاج سوى بريد الكتروني و ىاتف محمول لفتح قناة باسم و شعار متميز، و 

 الاشتراك في القناة و تفعيل الجرس لرؤية كل المحتويات الجديدة التي تمكنيم من إلاما عمى المتابعين 

التفاعل و ترك تعميقات و استفسارات و حتى طرح بعض المواضيع و المناطق التي يريدون رؤيتيا و 

. الاطلاع عمييا و اكتشافيا ما يشبع حاجتيم الاكتشافية و المعرفية

ومن ىنا جاء اختيارنا ليذه الدراسة التي تتمحور حول فاعمية استخدام التدوين المرئي في اكتساب الثقافة 

 القنوات إحدىالسياحية لدى الشباب الجزائري محاولين الغوص في ىذا المجال و تسميط الضوء عمى 

ت خطة دراستنا ء جاالإشكاليةولمعالجة ىذه '' اليوتيوب" المتميزة التي احتمت الصدارة في المتابعة 

:  كالتالي

 التساؤل المنيجي الذي تضمن مشكمة الدراسة متضمنة بالإطار ابتداءا ثلاث جوانب إلىقسمنا الدراسة 

 أىداف الدراسة، أىمية الدراسة و أسباب اختيار الموضوع ، المقاربة إلى بالإضافةالرئيسي و الفرضيات 
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النظرية، منيج المستخدم و أدواتو، عينة و مجتمع البحث، الدراسات السابقة و نياية بتحديد مفاىيم و 

. المصطمحات الدراسة

 النظري عمى فصمين ، تطرق الفصل الأول عمى التدوين بالإطار الثاني ما يسمى الإطارو احتوى 

المرئي عبر اليوتيوب من خلال تسميط الضوء أكثر في ثلاثة مباحث ، الأول بعنوان المدونات 

 و خصائصو و غيرىا من أنواعو مفيوم المدونات الالكترونية و نشأتو و إلىالالكترونية الذي تطرقنا فيو 

 مفيوم إلىالعناوين ختاما بالايجابيات و سمبيات المدونات الالكترونية، في حين المبحث الثاني تطرقنا 

التدوين المرئي و الفرق بينو و بين المدونة و تقنياتو و الملامح الايجابية و السمبية و أخيرا نصائح من 

 نشأتو و خصائصو و إعطاء مفيوم اليوتيوب و إلىأما المبحث الثالث فتطرقنا .  ناجح vlogأجل 

. و ختاما بخلاصة الفصل.  لو و أخيرا الايجابيات و سمبياتوالإعلاميةمميزاتو و أدواتو ووظائف 

 ثلاث مباحث ، المبحث الأول بعنوان إلىأما الفصل الثاني الخاص بالثقافة السياحية بحيث تطرقنا فيو 

السياحة الذي احتوى عمى مفيوم الثقافة من خصائصيا و مظاىرىا و مكوناتيا وأىميتيا و عناصرىا ، 

 عمى مفيوميا و دوافعيا و خصائصيا و أنواعيا و أىميتيا ، تحدثناأما المبحث الثاني بعنوان السياحة 

 تعريف الثقافة السياحية و أىميتيا ، إلىأما المبحث الأخير بعنان الثقافة السياحية حيث تطرقنا فيو 

ومبادئيا و جوانبيا و دورىا و أثارىا و مشاكل التي تواجو السياحة و الشروط الناجحة و الفعالة 

.  مع خلاصة الفصل في الأخير.لمسياحة

 ضمت التي الاستمارة من كل ضم فقد التطبيقي و الذي يعتبر الفصل الأخير في الدراسة للإطاربالنسبة 

 بالنسبة الشيء ونفس ،أنماط استخدام شباب مدينة مميانة لمتدوين المرئي و عادات وىي فصول ثلاث

 استخدام التدوين المرئي لدى الشباب الجزائري ، دوافع و حاجات إلى فيو تطرقنا الذي الثاني لمفصل
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فاعمية استخدام التدوين المرئي في اكتساب الثقافة السياحية لدى أفراد  إلى فيو تطرقنا الذي الثالث والفصل

 . الإجابة عمى تساؤلات الدراسةالدراسة و من الميداني الجزء استنتاجات لعرض ذلك بعد لينتقل العينة،
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 :تمهيد

جراءاتيا الد منيجية الإطار ىذا يتناوؿ  وأسباب أىدافيا أىميتيا، ،راسةالد مشكمة مناقشة خلاؿ مفراسة وا 

 بناء كيفية سنوضح كما العينة واختيار راسةالد مجتمع وتحديد راسةالد منيج إلى تطرقنا كما اختيارىا،

 العممي البحث أدوات مختمؼ وسنشرح وثباتيا، صدقيا مف لمتأكد اتخذناىا التيراءات والإج الاستمارة

 .لتحميميا المناسبة والأساليبراسات لمد اللازمة البيانات جمع في المستخدمة الأخرى
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:  مشكمة الدراسة

شيد العصر الحديث تطورا و تقدما ىائلا في مجاؿ تكنولوجيا المعمومات و الاتصالات ، الأمر الذي 

احدث العديد مف التطورات في التطبيقات الرقمية عبر شبكة الانترنت ، في عالـ يعج بالأقمار الصناعية و 

الحواسيب الآلية و القنوات و اليواتؼ الذكية ، ووسائؿ الإعلاـ الجديدة ، بفضؿ الثورة التكنولوجية التي 

عرفتيا وسائؿ الاتصاؿ و التي عجمت بظيور عدة تحولات في ىذا المجاؿ ، و التي حققت قفزة نوعية في 

وىي بطبيعتيا لا تتطمب تكمفة عالية كما توفر الوقت و الجيد لمستخدمييا مف كافة . مجاؿ الاتصاؿ 

أنحاء العالـ لموصوؿ إلييا بسيولة مما جعميا منصة جيدة للاتصاؿ بيف الأفراد حيث لعبت بذلؾ دورا ميما 

في زيادة الثقافة و انفتاح الشعوب لتصبح بذلؾ حيزا ميما لمحصوؿ عمى المعمومات منافسة بذلؾ الوسائط 

التقميدية في نشر الأخبار و المعمومات ومف ابرز ماجاءت بو ىذه الثورة الاتصالية تمخصت بما تسمى 

 وخاطبت أىـ شريحة في المجتمع وىي ....الفايسبوؾ ، تويتر ، اليوتيوب : بمواقع التواصؿ الاجتماعي 

فزودتيـ بالمعمومات و أطمعتيـ غمى مختمؼ الأحداث وأعطتيـ فرصا لإبداء رأييـ في مختمؼ  الشباب،

، وقد تكوف ىذه المواقع وسيمة ميمة لتحقيؽ اشباعات و رغبات المستخدميف مف خلاؿ القضايا التي تيميـ

الالتحاـ بيف المجتمعات و تقريب المفاىيـ و الرؤى مع الآخر و الاطلاع و التعرؼ عمى ثقافات الشعوب 

. المختمفة 

وقد ساىمت ثورة الاتصاؿ في تقديـ وسائط تفاعمية ميمة ، لاسيما في القطاع السياحي الذي يعد مف 

و ذلؾ بفضؿ انعكاساتيا الايجابية عمى مختمؼ الجوانب . ابرز القطاعات الاقتصادية في البلاد 

الاقتصادية و الاجتماعية و بيذا تعد السياحة واحدة مف أىـ القطاعات في التجارة الدولية ، و مصدرا 

ميما لمعملات الصعبة و فرصا لتشغيؿ الأيادي العاممة إذ عرفت السياحة ازدىارا كبيرا في العديد مف 

القارات خاصة القارة الأوروبية نظرا لما تتمتع بو ىذه الأخيرة مف مؤىلات سياحية عديدة و متنوعة ، في 
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حيف أف القارة الإفريقية تعرؼ إقبالا محتشما و رغـ ذلؾ تعرؼ بعض الدوؿ شماؿ افرقيا تجارب ناجحة 

و الجزائر إحدى الدوؿ الإفريقية التي حاولت . في مجاؿ قطاعيا السياحي ، كمصر ، تونس ، المغرب 

بعد الاستقلاؿ النيوض بقطاعيا السياحي مف خلاؿ العديد مف المحاولات كإنشاء اليياكؿ القاعدية التي 

تقوـ عمييا السياحة ، إلا أف  ىذه الجيود تبقى متواضعة و لا ترتقي بالسياحة الجزائرية إلى مصؼ الدوؿ 

و ىذا بسبب غياب و نقص الثقافة السياحية لدى المجتمع الجزائري و ليذا لا بد مف نشر . السياحية 

الثقافة و الوعي السياحي عف طريؽ تعميؽ المفاىيـ الصحيحة لمثقافة السياحية و تعزيزىا وىذا مف خلاؿ 

 أف بالذكر الجدير و ،رتعزيز الانتماء الوطني و استشعار أىمية المكتسبات الوطنية لمسياحة في الجزائ

 دعيمة تعتبر  لدى العديد مف الشباب الجزائري ليذا كبيرة بمصداقية تحظى الاجتماعي التواصؿ مواقع

 القطاع و ةالسياحي تمنتجااؿ تسويؽ فياستخداميا  و السياحية  و المقوماتلخدماتبا لمتعريؼ قوية

و عمى ىذا الأساس . السياحية  و الانشطةلمبرامج جديدة أفكارا تبنيفي  كما أنيا تساىـ ككؿ، يالسياح

 خاصة عبر مواقع السياحيةأردنا أف نقؼ عمى الدور الذي تمعبو الوسائط الجديدة في ترسيخ الثقافة 

التواصؿ الاجتماعي التي ظيرت المدونات المرئية كأحد أشكالو و التي أصبحت مؤخرا ظاىرة تمفت 

الانتباه حيث لقيت انتشارا واسعا بيف أوساط الشباب الجزائري و التي كاف ليا الدور في تشكيؿ الرأي العاـ 

حوؿ العديد مف القضايا ، و أضحت منذ انطلاقيا منصة شبابية بامتياز ، و مف بيف أكثر المدونات 

انتشارا ىي المدونات السياحية التي ينقؿ فييا المدوف تجاربو و اكتشافاتو عند سفره بحيث ينقؿ العديد مف 

الأفكار و الحضارات  المختمفة و الجديدة ، ىذا ما دفعنا إلى طرح التساؤؿ التالي ما مدى فاعمية التدويف 

 المرئي في اكتساب الثقافة السياحية لدى الشباب الجزائري بمدينة مميانة ؟ 
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 :تساؤلاتال

 ما ىي عادات و أنماط استخداـ أفراد العينة لمتدويف المرئي؟  -1

 ما ىي دوافع و اشباعات استخداـ أفراد العينة لمتدويف المرئي؟ -2

 ما ىي فاعمية استخداـ التدويف المرئي في اكتساب الثقافة السياحية لمتدويف المرئي؟  -3

 

: تعريف مفاهيم الدراسة

 تعريف الاستخدام  :

. الاستخداـ في المغة العربية مف استخدـ استخداما وىو مستخدـ و تعني الاستعماؿ : لغة

ىو استعماؿ شيء ما أو أداة أو وسيمة و استغلاليا لتمبية حاجيات  معينة لدى الأفراد فمصطمح : اصطلاحا

الانتقاؿ ،  )الاستخداـ لـ يعد لو ذالؾ المعنى الكلاسيكي مع شبكة الانترنت أضحى لو عدة معاف منيا 

 1(....الاندماج ، الاحتواء

 القدـ، و رارالتؾ بفضؿ المجتمع في عادي نشاط إلى يتحوؿ اجتماعي نشاطىو : وفي تعريؼ آخر

 عف الحديث حينئذ يمكف الفرد عادات و ممارسات في يندمج و متكررؿ الاستعما يصبح فحينما

 والثقافية موغرافيةيالد بالخمفيات يتحدد ما إعلامي مضموف آو إعلامية وسيمة فاستخداـ وعميو ، الاستخداـ

 يقؼ الذي ىو رضغاؿ أف ذلؾ الاستخداـ، يرورةس مصدر ىي التكنولوجية و الاقتصادية فالعوامؿ للأفراد،

. 2وراء الاستخداـ

 

 
                                                           

 102، ص 2005بٌروت، دار الكتب العلمٌة، .عربً -  عصام نور الدٌن ، معجم الوسٌط عربً 1
2
 186 ص، 2014   التوزيع و النشر و الطباعة وفف فكر دار ، الإعلام نظريات ، شفيؽ حسيف  
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: التعريف الاجرائي

و يقصد بالاستخداـ في ىذه  الدراسة عممية التصفح التي يقوـ بيا الشباب لممدونات المرئية مف خلاؿ  -

. الإقباؿ و مشاىدة المضاميف التي تقدميا

 تعريف التدوين المرئي :

ىو عبارة عف تسجيؿ ليوميات الشخص، تسمسؿ الأحداث التي عايشيا خلاؿ اليوـ أو الأسبوع  أو ربما في 

أياـ و مناسبات خاصة فقط لكف في الأخير ىو متعمؽ بالشخص و أنشطتو في الحياة ، وبذلؾ فالتدويف 

عادة ما ترتب المدونة المرئية ترتيبا زمنيا معكوسا الأحدث يكوف في  (فيديو )عبر التصور المتحرؾ 

الأعمى و تجمع فيديو مع نص،صور ووسائط أخرى، ومف أىـ المواقع التي تتخذ كوسيمة لمتدويف المرئي 

. 1ىو موقع اليوتيوب و كما يعتبر ىذا النوع مف احدث الاتجاىات في أوساط المدونات الالكترونية

: التعريف الإجرائي لمتدوين المرئي

تسجيؿ ليوميات الشخص، اي تدويف الأحداث التي عايشيا خلاؿ اليوـ او الأسبوع و ىو عبارة عف  -

نقؿ تجاربو الخاصة و مغامراتو أثناء سفره، عف طريؽ تصويرىا عبر كاميراتو الخاصة و نشرىا عبر 

 .موقع اليوتيوب

  تعريف الثقافة السياحية: 

ىو مجموعة العادات و الأوضاع الاجتماعية و الآثار الفكرية و الأساليب الفنية و الأدبية و : الثقافة -

الطرؽ العممية و أنماط التفكير و الإحساس و القيـ المنتشرة في مجتمع معيف، فالثقافة ىي طريؽ حياة 

 .2الناس و كؿ ما يممكوف ويتداولوف اجتماعيا و إيديولوجيا

                                                           
 29/10/2019، التدوين المرئي، موضة مواقع التواصل الاجتماعي شادي عواد،  1

203، ص 2011، الطبعة الاولى، دار اسامة للنشر و التوزٌع، عمان، الدعاية والاعلام فٌصل محمد ابو عشٌة،  2  
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 حيث 3235 عاـ فرويمد جويير الألماني الباحث لمسياحة محدد تعريؼ بتقديـ قاـ مف أوؿ: السياحة

 بجماؿ التمتع والى المكاف، وتغيير الراحة  إلى المتزايدة الحاجة مف انبثؽ العصر ظواىر أنيامف عرفيا

 بيف الاتصالات تطور وأيضا الخاصة، طبيعتيا ليا مناطؽ في الإقامة وكذا بيا والإحساس الطبيعة

 نطاؽ اتساع ثمرة كانت التي الاتصالات ىذه الإنسانية الجماعات مف مختمفة أوساط و دراوالأؼ الشعوب

 .1النقؿ وسائؿ وتقدـ والصناعة التجارة

ىي امتلاؾ الفرد لقدر مف المعارؼ و المعمومات و المفاىيـ و الميارات و : لثقافة السياحيةا -

الاتجاىات و القيـ التي تشكؿ في موجبيا خمفية مناسبة لكي يسمؾ سموكا سياحيا رشيدا نحو المظاىر 

السياحية و كذلؾ العمميات اللازمة لمتخطيط و التنظيـ و التعامؿ مع المؤسسات و الأماكف السياحية و 

 .2السياح

ىي كيفية التعامؿ مع السائح و زوار المدف و البمداف و كيفية التجوؿ و القياـ بالرحلات : اجرائيا

السياحية، و معرفة الحقوؽ و الواجبات سواء في الفنادؽ او شركات الطيراف او شركات السياحة التي 

 .نتعامؿ معيا

 اليوتيوب: 

ىو أكثر المواقع مشاركة الفيديو شيرة والتي تجعؿ بمقدور أي شخص تحميؿ مقاطع فيديو : اصطالحا

 .3الفيديو بيف الاىؿ و الاصدقاء قصيرة لمعاينتيا بشكؿ خاص أو عاـ ويعتبر مكاف لتبادؿ أشرطة 

ىو موقع مف مواقع التواصؿ الاجتماعي يتـ فيو نشر مقاطع الفيديو المختمفة ويستخدميا الشباب : إجرائيا

 .مف أجؿ متابعة وتحميؿ مقاطع الفيديو الخاصة ببرامج التدويف المرئي

                                                           

22، ص 1997، دار زهران للنشر و التوزٌع ، صناعة السياحة ماهر عبد العزٌز توفٌق،  1  
24، ص2004. ، الطبعة الاولى، علم الكتاب للنشر و التوزٌعالثقافة السياحية و برامج تنميتها هناء حامد زهران،  2  

 اكرم عبد القادر فراونة، فعالٌة استخدام واقع الفٌدٌو الالكترونٌة فً اكتساب مهارات تصمٌم الصور الرقمٌة لدى  3

 40 ص 2012.طلبات كلٌة التربٌة فً الجامعة الاسلامٌة غزة
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:    أهداف الدراسة 

 .في المجتمع الجزائريتطبيقاتو اىـ  التدويف المرئي و وضوعتسميط الضوء عمى ـ -

 .في الجزائر المواقع السياحية ترويجمعرفة فعالية التدويف المرئي عبر اليوتيوب في  -

 .التعرؼ عمى مدى استخداـ الشباب الجزائري لممدونات المرئية  -

 .التعرؼ عمى أىداؼ استخداـ التدويف المرئي و الاشباعات المحققة منو  -

 لمتعرؼ عؿ المواقع التعرؼ عمى درجة الاعتماد عمى التدويف المرئي مف طرؼ الشباب الجزائري -

  .السياحية

 . التعرؼ عمى مدى فاعمية استخداـ التدويف المرئي لدى الشباب الجزائري في نشر الثقافة السياحية  -

: اهمية الدراسة

تكتسب ىذه الدراسة أىميتيا في تناوليا لإحدى الموضوعات و القضايا الحيوية في عصرنا الحاضر ألا 

وىي التدويف المرئي الذي جذب اىتماـ الشباب الجزائري و التي فرضت نفسيا بقوة في الوقت الراىف، والتي 

أصبحت أداة فعالة أجاد الشباب المدوف اليوـ استخداميا لنقؿ أفكارىـ و تجاربيـ الخاصة مع الآخريف، كما 

أنيا سمطت الضوء عمى موقع اليوتيوب الذي أصبح مؤخرا منصة شبابية بامتياز، كما يعتبر المنبر 

 .الأساسي لانتشار ظاىرة التدويف المرئي

كما تتضح أىمية ىذه الدراسة فيما تقدمو مف معارؼ و معمومات و حقائؽ عف دور التدويف المرئي في 

تفعيؿ و اكتساب الثقافة السياحية لدى الشباب الجزائري، بالاظافة إلى إمكانية الاستفادة مف نتائج ىذه 

الدراسة في الجانب الميني مستقبلا و ىذا مف خلاؿ معرفة مدى فاعمية التدويف المرئي في التعريؼ       

 .و الترويج للأنشطة و الأماكف السياحية
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: أسباب اختيار الموضوع 

  اسباب ذاتية : 

 .محاولة التعمؽ في فيـ الظاىرة كفضوؿ عممي خاص  -

 .الميوؿ الشخصية ليذه الدراسة كونيا تمس الواقع الذي نعيش فيو -

 .اف الموضوع محؿ الدراسة لو صمة بالتخصص  -

  اسباب موضوعية : 

 . الانتشار السريع ليذا النوع مف المدونات في الآونة الأخيرة  -

 . حداثة الموضوع و قمة البحوث العممية و المراجع الفكرية التي عالجت موضوع المدونات المرئية  -

 . ليذا النوع مف الفيديوىات في الاونة الاخيرةالكثيؼ التوجو و المتزايد الاىتماـ -

 

 :المقاربة النظرية  

يعد مدخؿ الاستخدامات و اشباع الرغبات الناتج عف التيار الوظيفي تحوؿ حقيقي في مجاؿ التفكير في 

العلاقة الموجودة بيف وسائؿ الاعلاـ و جميورىا، و يعد بديلا لنموذج التأثيرات التقميدي الذي يركز عمى 

كيفية تأثير وسائؿ الاتصاؿ عمى تغيير المعرفة و الاتجاه و السموؾ حيث يركز عمى كيفية استجابة وسائؿ 

 .الاتصاؿ لدوافع و احتياجات الجميور

تعني نظرية الاستخدامات و الاشباعات تعرض الجميور لموارد : نظرية الاستخدامات و الاشباعات 

 1.اعلامية لاشباع رغبات كامنة معينة، استجابة لدوافع الحاجات الفردية

 :و تقوـ نظرية الاستخدامات و الاشباعات عمى مجموعة مف الفروض

                                                           
1
 169عمان ص. 2012. طبعة الأولى.دار المسٌرة للنشر و التوزٌع.نظرٌات الاتصال.  منال المزاهرة  
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الجميور المستخدـ لموسائؿ الاعلامية ىو جميور نشط و استخدامو لوسائؿ الاعلاـ ىو استخداـ موجو  -

 .لتحقيؽ أىداؼ معينة

يختار الفرد الوسيمة الاعلامية التي تمبي احتياجاتيا و ذلؾ يؤكد وجود علاقة بيف اشباع حاجة معينة و  -

 .اختيار الفرد وسائؿ اعلامية معينة

تتنافس الوسائؿ الاعلامية مع المصادر الأخرى لاشباع حاجات الأفراد و ىذا ما عبر عنو كلاير  -

 1.بتأثيرات العوامؿ الوسيطة

 : و يسعى مدخؿ الاستخدامات و الاشباعات الى تحقيؽ أىداؼ ثلاث تتمثؿ في

التعرؼ عمى كيفية استخداـ الأفراد لوسائؿ الاتصاؿ نظرا لتميز مستخدمي تمؾ الوسائؿ بالنشاط و  -

 .بقدرتيـ عمى اختيار و استخداـ الوسائؿ التي تشبع حاجاتيـ

 .شرح دوافع التعرض لوسيمة معينة و التفاعؿ الذي يحدث نتيجة ليذا التعرض -

 2.التأكيد عمى نتائج استخداـ وسائؿ الاتصاؿ بيدؼ فيـ عممية الاتصاؿ الجماىيري -

 :البحث مجتمع

ىو جميع الافراد و الاشياء و الاشخاص الذيف يشكموف موضوع مشكمة البحث وىو جميع العناصر ذات 

. 3العلاقة بمشكمة الدراسة التي يسعى الباحث الى اف يعمـ عمييا  نتائج الدراسة

كما يعرؼ ايضا عمى انو ىو مجموع وحدات البحث التي نريد الحصوؿ عمى بيانات منيا او عنيا، سواء 

كانت وحدات العد انسانا او حيوانا او نباتا او جمادا، و ليس مف الضروري اف تكوف وحدة العينة ىي 

 .4المفردة نفسيا اذ مف الجائز اف تمثؿ وحدة العينة مجموعة مف المفردات

                                                           
242ص . دار النهضة العربٌة. 2006.القاهرة. نظرٌات الاتصال .مٌرفت و السٌد عبد العزٌز.  الطرابٌشً

1
  

65ص .2012. طبعة الأولى.مصر . دار طٌبة . الاعلام الجدٌد.  صلاح محمد عبد الحمٌد
2
  

 45 ص2005مناهج البحث العلمً فً علوم الاعلام و الاتصال، الجزائر، دٌوان المطبوعات الجلمعٌة،.  احمد بن مرسلى 3
317دار الهدى للطباعة و النشر و التوزٌع، عٌن ملٌلة ، الجزائر، ص . منهجٌة العلوم الاجتماعٌة.  بلقاسم سلطانٌة، حسان الجٌلانً

4
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 نظرا لأنيا تعد الأكثر  ىااختيار تـ وقد شباب مدينة مميانة ، ىو الدراسة ىذه في وعميو فاف مجتمع البحث

استخداما لمواقع التواصؿ الاجتماعي و خاصة موقع اليوتيوب الذي يعد أكثر التطبيقات متابعة مف الطرؼ 

. الشباب

 

: عينة الدراسة

العينة ىي عممية تاتي لتسييؿ البحث العممي تعطي نتائج عمى العموـ دقيقة و تجيب عمى معظـ اسئمة 

الموضوع ، او بصيغة اخرى ىي عبارة عف عدد محدود مف المفردات التي سوؼ يتعامؿ معيا الباحث 

 .1منيجيا، يشترط فييا اف تكوف ممثمة لمجتمع البحث في الخصائص و السمات

العينة ىي عبارة عف مجموعة جزئية مف مجتمع البحث يتـ اختيارىا بطريقة معينة و اجراء الدراسة عمييا 

 . 2ومف ثـ استخداـ تمؾ النتائج و تعميميا عمى كامؿ مجتمع الدراسة الاصمي

وتعرؼ ايضا ىي فئة تمثؿ مجتمع البحث او جميور البحث ، أي جميع مفردات الظاىرة التي يدرسيا 

  .3الباحث ، او جميع الافراد او الاشخاص او الاشياء الذيف يكونوف موضوع مشكمة البحث

الشباب  عمى عينتنا واقتصار ، إليو ننتمي والذي وسماتو، البحث مجتمع فرادلأ لمعرفتنا  نظرا عميوو

 العينة التي يقوـ فييا القصدية العمدية وىي العينة اختيار تـ فقد غيرىا، دوف المدونات لخدمة المستخدميف

الباحث باختيار مفرداتيا بطريقة تحكمية لا مجاؿ فييا لمصدفة، بؿ يقوـ ىو شخصيا باقتناء المفردات الممثمة 

 ىذا تناسب التي ىي القصدية العينة فإف وبالتالي  ، 4اكثر مف غيرىا لما يبحث عنو مف معمومات و بيانات

شباب  مف عينة عمى يقتصر بحثنا مجتمع لاف العينات مف النوع ليذا اختيارنا وجاء الدراسات مف النوع

و قربنا مف موقع عينة  المعمومات عف والبحث الجمع لسيولة قد قمنا باختيار ىذه العينةو. مدينة مميانة
                                                           

1
 18:32:  الساعة03/12/2019 ٌوم /http://kakang-pustakailmu.blogspot.com من شبكة الانترنت  

 56، ص  1999 فضٌل دٌلٌو، اسس المنهجٌة فً العلوم الاجتماعٌة، قسنطٌنة دار البحث، 2
2000 الدكتورة رجاء وحٌد دوٌدري ، البحث العلمً اساسٌاته النظرٌة وممارسته العملٌة ، دار الفكر بدمشق ، الطبعة الاولى ، 

3
  

43 ص2002 علً عبد الرزاق ابراهٌم، عبد الهادي احمد الجوهري، المدخل الى المناهج و تصمٌم البحوث الاجتماعٌة، المكتب الجامعً الحدٌث، 
4
  

http://kakang-pustakailmu.blogspot.com/
http://kakang-pustakailmu.blogspot.com/
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وقد تمت عممية توزيع الاستمارة في الفترة ما بيف .  مفردة مف مجتمع بحثنا130 وعميو اخترنا. الدراسة

. عمى عينة مف مستخدمي التدويف المرئي مف شباب مدينة مميانة مارس 16جانفي و 7

 :و  عمى ىذا الأساس كانت عينة الدراسة المختارة وفقا لمتصنيؼ التالي

 .توزيع افراد العينة حسب متغسر الجنس: (01)الجدوؿ رقـ

 النسبة التكرار  الجنس

 %47.5 57 ذكر

 %52.5 63 انثى

 %100 100 المجموع

اف الجدوؿ أعلاه يبيف لنا اف اعمى نسبة لممستخدميف التدويف المرئي ضمف العينة ىيمنة الاناث بنسبة 

 .بالنسبة لمذكور (47.5)في حيف تـ تسجيؿ نسبة  (52.5)

 .توزيع افراد العينة حسب متغير الحالة الاجتماعية: (02)الجدوؿ رقـ

 النسبة التكرار الحالة الاجتماعية

 75 90 اعزب

 25 30 متزوج

 / / مطمؽ

 %100 120 مجموع

مف المبحوثيف المستخدميف لمتدويف المرئي مف غير المتزوجيف ،  %(75)نلاحظ مف بيانات الجدوؿ اف نسبة 

 . مف المبحوثيف المتزوجيف، في حيف لا يوجد المطمقيف%(25 )في حيف نجد نسبة
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 .توزيع افراد العينة حسب متغير المستوى التعميمي: (3)الجدوؿ رقـ

 النسبة التكرار المستوى التعميمي

 %4.2 5 متوسط

 %20.8 25 ثانوي

 %75 99 جامعي

 %100 120 المجموع

 ثـ يمييا التلاميذ الثانوية بنسبة %75نلاحظ مف الجدوؿ اعمى أف طمبة الجامعييف يحتموف نسبة أكبر بنسبة 

 . مف المستخدميف ىـ تلاميذ المتوسط%4.2 و في الأخير نجد نسبة 20.8%

 .توزيع افراد العينة حسب متغير الدخؿ: (4)الجدوؿ رقـ

 النسبة التكرار الدخؿ

15000 15 12.5% 
20000 5 4.2% 
25000 5 4.2% 

 %22.5 27  فاكثر30000

 %56.7 68 لا يوجد دخؿ

 %100 120 المجموع

، و 15000 مف المبحوثيف المستخدميف لمتدويف المرئي ذو دخؿ %12.5نلاحظ في الجدوؿ الأعمى اف نسبة 

 ذو %22.5و نسبة  . 25000 و 20000 مف المبحوثيف المستخدميف لمتدويف المرئي ذو دخؿ %4.2نسبة 

 مف المبحوثيف المستخدميف لمتدويف المرئي الذيف ليس لدييـ %56.7و اخيرا نسبة .  فأكثر30000دخؿ 

 .دخؿ
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: البحث منهج

 ، وذلؾ مف اجؿ الوصوؿ الى  و الانسانيةلقد تعددت المناىج العممية تبعا لتعدد المواضيع الاجتماعية 

الحقائؽ بطريقة عممية دقيقة ، و بما اف موضوع الدراسة ىو الذي يفرض عمى الباحث المنيج الذي يسمكو 

 .اشكالية عمى ارض الواقع  لمعالجة

وبذلؾ يعرؼ المنيج في المغة ىو بمعنى الطريؽ ، سموؾ و ىي مشتقة مف الفعؿ نيج بمعنى سمؾ او 

  .1تمرس او ساؿ او حاوؿ او اكتشؼ

طريقة البحث التي يعتمدىا الباحث في جمع المعمومات و البيانات : اما اصطلاحا فيعرؼ عمى انو 

  . 2المكتبية او الحقمية و تصنيفيا و تحميميا و تنظيرىا

ىو مجموع الاجراءات و الخطوات الدقيقة المتبناة مف اجؿ : المنيج بأنو " موريس انجرس " كما يعرفو 

الوصوؿ الى نتيجة كما يمثؿ المسالة الجوىرية في العمـ ، فالاجراءات المستخدمة اثناء اعداد البحث و 

تنفيذه ىي التي تحدد النتائج وعميو يجب اتباع تمؾ السمسمة مف المراحؿ المتتالية التي ينبغي استخداميا 

  .3بكيفية منسقة ومنظمة

 ووصؼ ، المرئية لممدونات الشباب الجزائري استخداـ عف المعمومات جمع تحاوؿ ىذه دراستنا أف بما

 لاستخداميا و كيفية اكتسابيـ لمثقافة السياحية،  فإننا تدفعيـ التي الأسباب استعماليـ وأىـ انعكاسات

 . المسحي  منيج عمى الدراسة في اعتمدنا بحيث المسحية الدراسات ضمف تندرج بأنيا القوؿ نستطيع

 يعرؼ كما.نتيجة إلى الوصوؿ أجؿ مف المتبناة الدقيقة والخطوات الإجراءات مجموع بأنو المنيج ويعرؼ

 .لإذىابو المتمطخ أو السائؿ الشيء عمى اليد تمرير بأنو العربية المغة في المسح

                                                           
45 ، ص 2004 محمد نعسان ، منهج البحث العلمً ، تعرٌفه ، هدفه ، اهمٌته ، دار وائل للنشر ، عمان ، 

1
  

 12 ، ص 2005 احسان محمد الحسن ، مناهج البحث الاجتماعً ، دار الكتاب للنشر ، عمان ، الاردن ، 
2
  

36 ،ص 2004 مورٌس انجرس ، منهجٌة البحث فً العلوم الانسانٌة تدرٌبات علمٌة ، ترجمة ابو زٌد و اخرون ، دار القصبة للنشر ،الجزائر 
3
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 إليو مف تنتمي الذي الطبيعي الوضع في المدروسة الظاىرة عمى التعرؼ يفيد العممي البحث في المسح إف

 داخمية علاقات مف يسودىا وما الأساسية بمكوناتيا العلاقة ذات المعمومات  مسح و جرد خلاؿ

 عممية جمع الحقائؽ عف جماعة مف الناس في بيئة أنو "عامة بصفة المسح منيج تعريؼ ويمكف.وخارجية

  يتناوؿ الخصائص Moser ) )ر و ىو حسب موز. معينة مف حيث ظروؼ معيشتيـ و انشطتيـ

الديمغرافية و البيئة الاجتماعية و الانشطة و الاراء او الاتجاىات السائدة في جماعة معينة و بالتالي كاف 

و تتيح البحوث المسحية . اسموبا لجمع البيانات يتـ مف خلالو الحصوؿ عمى المعمومات مباشرة مف الافراد

حقائؽ، ادراؾ، اراء، اتجاىات و تقارير : الحصوؿ عمى خمسة انواع مف المعمومات مف المبحوثيف

 .1سموكية

 

  :البيانات جمع أدوات

 فقد ،"الواقع مف المعطيات بجمع تسمح كوسائؿ اعتبارىا يمكف التي و تقنياتو، و البحث أدوات يخص فيما

 بالمبحوثيف المتعمقة المعمومات جمع مف تمكننا التي الأدوات لأنيا ، الاستمارة ، وىي أداة، عمى اعتمدنا

 .معمؽ  بشكؿ

: الاستمارة

 بطريقة المبحوثيف الأفراد إستشارة تستيدؼ التي البيانات لجمع أسموب أو أداة" :انياأ عمى الاستمارة وتعرؼ

 .2الدراسة بموضوع المرتبطة البيانات إطار في معينة وأفكار وآراء حقائؽ لتقديـ ومقننة، منيجية

 موضوع البحث، تتضمف والتي بعناية الباحث يحضرىا التي الأسئمة مف القائمة تمؾ ىي :نياأ أيضا وتعرؼ

 الظاىرة لتوضيح المطموبة  المعمومات تتضمف إجابات عمى الحصوؿ أجؿ مف المبحوث إلى لتقدـ

                                                           
51 ، 49 ص 2010.دٌوان المطبوعات الجامعٌة . 2منهجٌة البحث فً العلوم السٌاسٌة و الاعلام ط.  عامر مصباح

1
  

191، ص 1993 محمد عبد الحمٌد، دراسات الجمهور فً بحوث الاعلام، القاهرة، عالم الكتب،  2  
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 بالمغة sondage et questionnaireو  الاستقصاء :عديدة مسميات تحت الاستبياف يعرؼ .المدروسة

 .1الفرنسية

الاستمارة ىي مجموعة مؤشرات يمكف عف طريقيا اكتشاؼ ابعاد موضوع الدراسة عف : و في تعريؼ اخر 

طريؽ الاستقصاء التجريبي ، اي اجراء بحث ميداني عمى جماعة محددة مف الناس ، وىي وسيمة الاتصاؿ 

الرئيسية بيف الباحث و المبحوث ، وتحتوي عمى مجموعة مف الاسئمة تخص القضايا التي نريد معمومات 

  .2عنيا مف المبحوث

 مف مباشرة المعمومة عمى الحصوؿ مف تمكف لأنيا عمييا، اعتمدنا التي الرئيسية الأدوات مف تعتبر

 نظرا  وىذا "المقابمة أكثر مف ودقيقة غنية بمعمومات تمدنا أف يمكف الاستمارة فإف وساطة، دوف المبحوث

 مف القائمة تمؾ" :بأنو الاستبياف ويعرؼ إحراج ؛ دوف الإجابة في الحرية لممبحوث توفر الاستمارة لكوف

 أجؿ مف المبحوث إلى لتقدـ المبحوث، الموضوع عف تعبيرىا في بعناية، الباحث يحضرىا التي الأسئمة

  "المطموبة والبيانات المعمومات تتضمف إجابات عمى الحصوؿ

 :الاجراءات المنهجية في كتابة الاستمارة

 إلى الاستمارة تقسيـ بعد ذلؾ و المبدئية الأسئمة مف مجموعة إعداد :التاليةالمراحؿ بـ الاستمارة إعداد مر

محور عادات و انماط استخداـ شباب مدينة مميانة لمتدويف  الشخصية، البيانات محور محاور أربعة

 فاعمية استخداـ محور دوافع و اشباعات استخداـ التدويف المرئي لدى الشباب الجزائري، محور ، المرئي

  .التدويف المرئي في اكتساب الثقافة السياحية لدى افراد العينة

 تصحيح وتـ ملاحظاتيا أعطت بدورىا التي و قوطال كنزة المشرفة الأستاذة طرؼ مف الاستمارة تقييـ تـ

مـّ  و لمشورتيا، وفقا ذلؾ  و الإعلاـ عموـ في المتخصصيف الأساتذة مف مجموعة عمى الاستمارة عرض ت

 المستطاع بقدر حاولنا الملاحظات تمؾ ضوء وفي الأسئمة، بعض تغيير وتـ ،2تحكيميا أجؿ مف الاتصاؿ
                                                           

54، ص 1981دار الفكر الطلٌعة، :  الحسن محمد احسان، الاسس العلمٌة لمناهج البحث الاجتماعً، بٌروت 1  
 282 ص 2004حسان الجٌلانً ، منهجٌة العلوم الاجتماعٌة ، دار الهدى للطباعة و النشر و عٌن ملٌلة ، الجزائر، . بلقاسم سلاطنٌة ، د

2
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 الاستمارة أصبحت حيث منا، طمب كما إضافة أو حذؼ أو تعديؿ و استبعاد مف راءالآ بجميع الأخذ

راجيا إخ و تصميميا و صياغتيا وتـ المحتوى صدؽ و الظاىري الصدؽ مف معقولة بدرجة تتمتع

 : التالي النحو عمى النيائية بصورتيا

 بعد تصحيحو مف الشخصية البيانات محور في سؤاؿ حذؼ مع الذكر السابقة المحاور عمى المحافظة تـ

 الثاني المحور في سؤاليف تعديؿ و طرؼ الاساتذة المحكميف و الاجماع عمى انو ليس لو اىمية لدراستنا

 بتوزيع قمنا الدراسة أداة صدؽ مف التأكد بعدو ، بسبب تكرر السؤاؿ الثالث المحور في حذؼ سؤاليف  و

مشاىدي و متابعي التدويف  مف قصديو بطريقة اختيارىـ بعد مميانة بمدينة العينة رادأؼ عمى اراتالاستـ

 يصعب ما توضيح و بشرحيا قمنا كما أسبوعيف مدة استرجاعيا و توزيعيا داـ وجانفي  شير في المرئي

 .تحميميا و تصنيفيا و راجعتيابـ قمنا ثـ ، بجمعيا، قمنا ثـ العينةراد أؼ عمى

: الدراسات السابقة 

  دراسة محمية : 

: الدراسة الاولى 

دراسة .تاثير مدونات اليوتيوب عمى المشاركة السياسية لمطالب الجامعي .كاىنة عدناف . اماؿ صاولي 

مذكرة مكممة لنيؿ شيادة الماستر في .اـ البواقي .ميدانية عمى عينة مف طمبة جامعة العربي بف مييدي 

. تخصص سمعي بصري .عموـ الاعلاـ و الاتصاؿ 

:  ىدفت ىذه الدراسة الى 

. مدى حجـ متابعة الطمبة لممدونات اليوتيوب الجزائرية - 

 .دوافع مشاىدة مدونات اليوتيوب الجزائرية  -

 .ثقة الطمبة بما يشاىدونو عمى المدونات اليوتيوب الجزائرية  -

 .مدى تاثير مدونات اليوتيوب في المشاركة السياسية لمطالب مف خلاؿ الانتخابات  -
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:  في اشكالية الدراسة انطمؽ الباحث في دراستو الى اشكالية 

في ماىية تاثيرات مدونات اليوتيوب عمى المشاركة السياسية لدى الطالب الجامعي ؟  

:  تحت تساؤلات الفرعية التالية 

 ما حجـ متابعة الطمبة لممدونات اليوتيوب الجزائرية ؟ -

 ما ىي دوافع مشاىدة مدونات اليوتيوب الجزائرية ؟ -

 ما درجة ثقة الطمبة بما يشاىدونو عمى المدونات اليوتيوب الجزائرية ؟ -

ما تاثير مدونات اليوتيوب في المشاركة السياسية لمطالب مف خلاؿ الانتخابات ؟   -

.  استعاف الباحث في دراستو عمى المنيج المسحي 

.  عينة قصدية : ونوع العينة .  مفردة 123فقد اختارو : اما العينة 

 متابعة  الطمبة المدونات حجـ أف نستنتج الأوؿ الفرعي لمتساؤؿ عمييا المتحصؿ الفرعية النتائج خلاؿ  مف

 . الانفراد بالمشاىد عامؿ وكذا المشاىد قمة إلى وىذا راجع قميؿ اليوتيوب الجزائرية عبر

 المدونات مشاىدة دوافع أف الثاني الفرعي التساؤؿ لأسئمة الجزئية النتائج خلاؿ مف نستنتج -

 سياسية (الدوافع جميع يتناوؿ الذي اليزلي الأسموب راجع إلى وىذا الترفييية ىي الجزائرية اليوتيوب

 . )وغيرىـ نفسية معرفية اجتماعية

 الفرعي لمتساؤؿ الجزئية التساؤلات خلاؿ مف عمييا المتحصؿ الفرعية النتائج خلاؿ مف نستخمص -

 اعتبارالمدونيف راجع إلى  الجزائرية وىذا اليوتيوب مدونات عمى يشاىدونو أما محدودة الطمبة ثقة أف الثالث،

 .منيـ النابعة المصداقية وقمة المدونيف لكثرة وذلؾ يفضفض شباب مجرد

 أثرت اليوتيوب المدونات أف نستنتج الرابع، الفرعي لمتساؤؿ عمييا المتحصؿ الفرعية النتائج خلاؿ مف-

 المستوى بضعؼ أجابو المبحوثيف أغمبية أف إلى راجع وىذا الجامعي، الطالب لدى السياسية المشاركة عمى

 . الشخصية مصالحيـ في السياسية المناصب استغلاؿ وكذا المقدـ السياسي
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 التساؤلات عف والإجابة الجزئية النتائج في إليو والتطرؽ ذكره سبؽ ما خلاؿ ومف ىنا ومف

 المشاركة عمى اليوتيوب مدونات تأثيرات تمثؿ الذي الرئيسي التساؤؿ عمى الوقوؼ عمينا وجب الفرعية

 :كالتالي جاءت والتي عنو والإجابة الجامعي لمطالب السياسية

 السياسية، المشاركة في الجامعي الطالب عمى تأثير في إيجابيا دورا تمعب اليوتيوب مدونات أف نستنتج -

 الناخب جذب في السياسية الأحزاب سعي برغـ التي السابقة الانتخابات عف العزوؼ خلاؿ وذلؾ

 وذلؾ كؿ البرامج عمى  تتفوؽ أف استطاعت تدوينات أف إلا برامجيـ خلاؿ مف الجامعي الطالب وبالأخص

 راني زعفاف تدوينة وكذا ككؿ الجزائري المجتمع في كبير صدى لقي الذي مانسوطيش تدوينة خلاؿ مف

 .الانتخابية المشاركة في وغيرت أثرت اليوتيوبية التدوينات فاف وعميو الانتخابية، المقاطعة أيدت

 

: الدراسة الثانية 

دراسة لعينة مف طمبة . استخداـ المدونات الالكترونية لدى الطالب الجامعي .كربوب عماد. سلامي قدور

. عموـ الاعلاـ و الاتصاؿ 

  ىدفت ىذه الدراسة الى  :

تحديد اسباب استخداـ المدونات الالكترونية بالنسبة لمطمبة عموـ الاعلاـ و الاتصاؿ كعينة مدروسة و  -

 .تعميميا عمى الطمبة الجزائرييف 

 .التعرؼ عمى اكثر الاستخدامات التي يركز عمييا الطمبة و التي توفرىا ليـ المدونات  -

استخلاص الايجابيات و السمبيات كانعكاسات نتيجة استخداـ المدونات و محاولة فيـ الظاىرة و تحميميا  -

 .وفقا لاجابات فئة العينة المدروسة 

  كيؼ يستخدـ طمبة عموـ الاعلاـ و الاتصاؿ لممدونات : و قد انطمؽ الباحث في دراستو الى اشكالية

 الالكترونية ؟ و ماىي الاشباعات المحققة ؟
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  تحت تساؤلات التالية : 

 ماىي المدونات الالكترونية ؟ و ماىي خصائصيا ؟  -

 ما دوافع اقباؿ الطمبة عمى المدونات الالكترونية ؟  -

 ما ىي طبيعة الاشباعات التي تحققيا المدونات الالكترونية لمطالب الجامعي ؟  -

  وتحت فرضيات : 

 .يؤدي استخداـ الطمبة الجامعييف لممدونات الالكترونية الى اشباع حاجاتيـ المعرفية  -

 .قد يترتب عف الاستخداـ المفرط لممدونات الى انعكاسات سمبية او ايجابية  -

 قد يعتبر دافع التعبير عف الراي مف اىـ اسباب الاىتماـ بالمدونات الالكترونية مف طرؼ الطالب الجامعي  -

  استعاب الباحث في دراستو عمى المنيج المسح الاجتماعي 

  عينة قصدية    (طالب)اما العينة  مفردة 

  و قد توصمت الدراسة الى النتائج  : 

 . الإناث فئة لدى خصوصا معتبرة متابعة تعرؼ الإلكترونية المدونات أصبحت-

 . الجامعييف الطمبة فئة لدى الاستخداـ نسب في قمة الإلكتروني التدويف عممية تعرؼ-

 . والاىتماـ التفاعؿ عامؿ نقص بسبب الإلكترونية لممدونات فقط قراء مجرد الطمبة غالبية-

 .توجياتيـ تعكس مختمفة مواضيع عمى الإلكتروني التدويف عممية في اىتماميـ الطمبة اغمبيو يركز-

 . الأخرى بالوسائؿ مقارنة الجامعي الشباب طرؼ مف واسعا استخداما الأنترنت شبكة تعرؼ-

 . الجامعييف الطمبة طرؼ مف استخداما المواقع اكثر مف الاجتماعي التواصؿ مواقع تعتبر -

 التي بالخدمات الجيؿ رغـ الجامعي الشباب أوساط في الاىتماـ في تنامي الإلكترونية المدونات تشيد -

 . تقدميا

  الدراسة مجاؿ في الجامعييف الطمبة الطمبة عميو مصدرا يعتمد الإلكترونية المدونات أصبحت -
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 . المختمفة المواضيع مع والتفاعؿ النقاش الراي وكذا عف التعبير

 . عمييا تنشر التي المحتويات خلاؿ مف الجامعي الطالب لدى ثقة مصدر المدونات تمثؿ -

 . إيجابية خدمات تقدـ الإلكترونية المدونات أف عمى الطمبة يتفؽ

 . الإلكتروني التدويف يحققيا التي الاشباعات اكثر والإعلامية المعرفية الاشباعات تمثؿ

 يسعى التي والتطمعات الرغبات لو تحقؽ وسيمة الإلكتروني التدويف استخداـ الجامعي الطالب يعتبر -

 . الييا

 . الإلكتروني التدويف عممية في يتوقؼ أو يستمر الطالب تجعؿ أسباب توجد لا -

 .التفاعؿ والمشاركة خلاؿ مف الإلكتروني بالتدويف الاىتماـ أسباب اىـ مف الراي  عف التعبير دافع يعتبر- 

:  الدراسة الثالثة 

دراسة ميدانية . دور مواقع التواصؿ الاجتماعي في التعريؼ بالسياحة لدى الطمبة الجامعييف .نادية حيواني 

مذكرة مكممة لنيؿ شيادة الماستر في عموـ . جامعة اـ البواقي .عمى عينة مف طمبة قسـ العموـ الانسانية 

. تخصص اتصاؿ و علاقات عامة .الاعلاـ و الاتصاؿ 

  ىدفت ىذه الدراسة الى  : 

 .معرفة عادات و انماط استخداـ الطمبة الجامعييف لمواقع التواصؿ الاجتماعي  -

الكشؼ عف دوافع استخداـ الطمبة الجامعييف لمواقع التواصؿ الاجتماعي في التعرؼ عمى السياحة في  -

 .الجزائر 

الكشؼ عف مدى تحقيؽ مواقع التواصؿ الاجتماعي اشباعات الطمبة الجامعييف في التعرؼ عمى السياحة  -

 .في الجزائر 

  و قد انطمؽ الباحث في دراستو الى اشكالية : 

 ما ىو دور مواقع التواصؿ الاجتماعي في التعريؼ بالسياحة في الجزائر لدى الطمبة الجامعييف ؟  -
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  تحت تساؤلات الفرعية التالية : 

 ماىي عادات و انماط استخداـ الطمبة الجامعييف لمواقع التواصؿ الاجتماعي ؟  -

 ما ىي دوافع استخداـ الطمبة الجامعييف لمواقع التواصؿ الاجتماعي في التعرؼ عمى السياحة في الجزائر ؟  -

  استعاف الباحث في دراستو عمى المنيج المسحي 

  عينة قصدية : و نوع العينة .  مفردة 94اما العينة. 

  و قد توصمت الدراسة الى اىـ النتائج التالية  :

 عمى التعرؼ بدافع الإجتماعي التواصؿ مواقع تستخدـ العينة مفردات اف عمى الدراسة نتائج توصمت

 مواقع الجامعييف الطمبة يستخدـ بأف القائمة الاولى الفرضية تحققت وعميو قبؿ مف يزوروىا لـ سياحية أماكف

 .قبؿ مف يزوروىا لـ سياحية أماكف عمى التعرؼ بدافع الإجتماعي التواصؿ

 السياحة ثقافة تعزيز في نجح الفيسبوؾ موقع خاصة الإجتماعي التواصؿ مواقع أف رسة ا الد نتائج خمصت

 خاصة الإجتماعي التواصؿ مواقع نجاح في المتمثمة الثانية الفرضية تحققت فقد وعميو ر،زائالج في

 .في الجزائر السياحة ثقافة تعزيز في الفيسبوؾ

 لدى الجزائر في بالسياحة التعريؼ في فعاؿ دور الإجتماعي التواصؿ لمواقع أف إلى الدراسة نتائج خمصت

 في فعاؿ دور الإجتماعي التواصؿ لمواقع بأف القائمة العامة الفرضية تحققت وعميو الجامعييف الطمبة

. الجامعييف الطمبة لدى الجزائر في بالسياحة التعريؼ

:  الدراسة الرابعة 

دور تطبيقات الوسائط المتعددة في تفعيؿ الاتصاؿ .عالية حمادى علاؿ .مغادشة يامنة . فركوس حمزة 

. دراسة ميدانية لعينة مف الوكالات السياحية لولاية قالمة . السياحي 

  ىدفت ىذه الدراسة الى: 
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 الوصوؿ الى الدور الذي تمعبو الوسائط المتعددة في تفعيؿ و تنشيط الاتصاؿ السياحي و كيفية التاثير  -

 .المتبادؿ 

 .معرفة مدى استعماؿ و استغلاؿ مختمؼ و تكنولوجيات الاعلاـ و الاصاؿ في الاتصاؿ السياحي  -

 .التعرؼ عمى دور الوسائط المتعددة في دفع الاتصاؿ السياحي و زيادة فاعميتو  -

 .محاولة معرفة المعوقات التي تحوؿ دوف الاستقلاؿ الامثؿ لموسائط المتعددة في الاتصاؿ السياحي  -

  تحت تساؤلات التالية : 

 .ما مدى مساىمة الوسائط المتعددة في تفعيؿ الاتصاؿ السياحي  -

 ما ىي ابرز اشكاؿ الوسائط المتعددة المستخدمة في القطاع السياحي ؟ -

 كيؼ توظؼ الوكالات السياحية الجزائرية تطبيقات الوسائط المتعددة في الاتصاؿ بمتعاممييا ؟  -

  استعاف الباحث في دراستو عمى المنيج الوصفي. 

  عينة قصدية . وكالة سياحية بمدينة قالمة 14اما العينة. 

  و قد توصمت الدراسة الى النتائج التالية : 

 المقابلات في عمييا أجيب التي الأسئمة وكذا الاستبياف، استمارة أفرزتيا التي نتائج مف إلى كؿ التوصؿ تـ

 "كنزي" وكالة بمواقع الأرغونومي التحميؿ نتائج ذلؾ عمى زد السياحية، الوكالات مسيري مع أجريت التي

 أصوات صور نصوص(أشكاليا  بمختمؼ المتعددة الوسائط أف  إلى خمصت والأسفار، لمسياحة

 أو الزبوف و مؤسسة سياحية كؿ بيف تفاعمية اتصالية علاقة خمؽ في ىاما دورا تمعب ،)...فيديوىات

 فضاءات عمى يستند رقمي شكؿ في جديدة حمة يأخذ السياحي الاتصاؿ مف جعؿ الأمر ىذا المتعامؿ،

 .مفتوحة

 السياحي الاتصاؿ فإف الميداني، الجانب في إلييا التوصؿ تـ التي خلاؿ النتائج مف فإنو ذلؾ، إلى إضافة

الوسائط المتعددة عمى غرار  أشكاؿ بمختمؼ التعامؿ تتيح التي والمنصات التطبيقات مختمؼ عمى اعتمد
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 مف وىذا ،)... الإلكتًرونية المواقع ب،السكاي، بشات السنا ،آب الواتس ر،الفايب ، الإنستغراـ،الفايسبوؾ)

 خاصة، والاتصاؿ الرقمي عامة المعمومات تكنولوجيا مجاؿ في الحاصؿ التطور ومواكبة مسايرة أجؿ

 السياحية الوكالات لدى يشكؿ باعتباره منو والتقرب الزبوف او المتعامؿ  لموصوؿ إلى مستمرة كمحاولات

 .نشاطيا في الأساسية و اليدؼ الرئيسي الحمقة

  

 

 

: الدراسة الخامسة

مديرية السياحة و . دور الثقافة السياحية في التسويؽ لمسياحة الجزائرية. بختة ليفيؼ . ىوارية شاشو

مذكرة مقدمة لاستكماؿ متطمبات شيادة الماستر اكاديمي في العموـ . الصناعة التقميدية بولاية عيف الدفمى

التجارية بتخصص تسويؽ 

  ىدفت ىذه الدراسة الى : 

 .توضيح المعنى الحقيقي لمثقافة السياحية كقطاع يساىـ في النيوض بالقطاع السياحي -

 .ابراز اىمية و دور الثقافة السياحية في التسويؽ السياحي -

 ثقافة سياحية لدى الفراد و المجتمعات  العمؿ عمى خمؽ -

 اثراء المكاتب الجامعية و محاولة افادة الباحثيف بخصوص ىذا الموضوع -

 و قد انطمؽ الباحث في دراستو الى الاشكالية التالية: 

 ماىي الاثار المحتممة لمثقافة السياحية عمى التسويؽ لمسياحة الجزائرية؟ -

 تحت تساؤلات التالية: 

 ما المقصود بالثقافة السياحية و التسوسؽ السياحي؟ -
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 ىؿ يوجد علاقة ذات دلالة احصائية بيف الثقافة السياحية و التسويؽ السياحي؟ -

 تحت فرضيات: 

الثقافة السياحية ىي اكتساب الفرد لمعمومات سياحية عف البيئة التي يعيش فييا اما التسويؽ السياحي  -

 .فيو عممية ادارية تقوـ بيا المؤسسات السياحية لتسييؿ و نسريع عمميات التبادؿ

 .توجد علاقة ذات دلالة احصائية بيف التسويؽ السياحي و الثقافة السياحية -

 استعاف الباحث في دراستو عمى المنيج المسحي. 

  عينة عشوائية.  مفردة60اما العينة. 

 وقد توصمت الدراسة الى اىـ النتائج التالية: 

لـ  الجزائر في السياحي القطاع وأف تستغؿ، لـ أنيا إلا ىائمة سياحية وموارد مقومات تمتمؾ الجزائر -

 للاقتصاد والأمثؿ الوحيد المخرج ىي فالسياحة العمومية، السمطات طرؼ مف بالاىتماـ يحظى

 .الوطني

 .بلادنا في السياحة تطوير عمى يساعدنا قومية كقضية السياحة مع وتعاممنا الجيود تكاتؼ- 

 عبر السائح تنقؿ خلاؿ مف وذلؾ الشعوب ثقافات وانتقاؿ تبادؿ في كبير دور ليا السياحية الثقافة- 

 .بمده ثقافة ونشر جديدة لثقافات واكتسابو الدوؿ

 .السياحي المجاؿ في المتنوعة أىدافيا تحقيؽ في الدوؿ لنجاح مقياس السياحي التسويؽ- 

 وعدـ السائح، تقبؿ عدـ إلى يؤدي السياحية، لمثقافة وافتقاره المواطنيف لدى السياحي الوعي قمة- 

 .السياحية الثقافة لنشر ضروري البشري المورد يعتبر كما لائؽ، بشكؿ التصرؼ معو

 

 عربية دراسات: 
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تاثير المدونات الالكترونية عمى اتجاىات طمبة قسـ الاعلاـ في جامعة الكويت، . مطمؽ سعد العميري -

قدمت ىذه الرسالة استكمالا لمتطمبات حصوؿ عمى درجة الماجسيتير في الاعلاـ، كمية جمامعة الشرؽ 

 .الاوسط

 ىدفت ىذه الدراسة الى: 

التعرؼ عمى مدى انتشار و استخداـ المدونات الالكترونية في المجتمع الكويتي بشكؿ عاـ مع توجيو  -

 .الدراسة الى المجتمع الطلابي في جامعة الكويت

بياف تاثير المدونات الالكترونية الاكويتية عمى اتجاىات الشباب عمى الصعيد الثقافي و العممي و  -

 .الديني والاتجاىات الاخلاقية و السياسية

تعديد ما اذا كانت ىناؾ ضوابط و قوانيف تنظـ عممية انشاء و استخداـ المدونات الالكترونية في دولة  -

 .الكويت

 مامدى تاثير المدونات الالكترونية عمى الشباب : و قد انطمؽ الباحث في دراستو الى اشكالية

الجامعي في قسـ الاعلاـ في جامعة الكويف مف الناحية الثقافية و العممية و الدينية و السياسية و 

 .الاخلاقية

 تحت التساؤلات التالية: 

 ما مدى انتشار و استخداـ المدونات الالكترونية مف قبؿ الشباب الجامعي؟ -1

ما تاثير المدونات الالكترونية عمى اتجاىات الشباب مف طلاب جامعة الكويت و الصعيد الثقافي  -2

 و العممي؟

ما تاثير المدونات الالكترونية عمى اتجاىات الشباب مف طلاب جامعة الكويت عمى الصعيد  -3

 الديني و الاخلاقي؟
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ما تاثير المدونات الالكترونية عمى اتجاىات الشباب مف طلاب جامعة الكويت عمى الصعيد  -4

 السياسي و الاجتماعي؟

ىؿ ىناؾ ضوابط حكومية او رسمية متبعة و مطبقة في دولة الكويت تحكـ عممية التصفح و  -5

 انشاء المدونات الالكترونية في الكويت؟

 استعاف الباحث في دراستو عمى المنيج المسحي. 

  عينة عشوائية:  مفردة و نوع العينة410العينة. 

 و قد توصمت الدراسة الى اىـ النتائج. 

 

بينت نتائج التحميؿ الإحصائي لممعمومات الديمغرافية لأفراد عينة الدراسػة بػأف النػسبة الأكبر لممتميف  -1

بالتدويف والمدونيف كانوا مف الذكور ويعود ذلؾ إلى أف المجتمػع الكػويتي لا زالت تسيطر عميو بعض 

التقاليد الاجتماعية المتعارؼ عمييا والالتزامات الحياتية في محدودية نشاط وتفاعؿ المرأة الكويتية في 

وسائؿ الإعلاـ والاتصاؿ عمى الرغـ ممػا حققتػو المػرأة الكويتية مف تقدـ ممحوظ في أدوراىا في الحياة 

  .العامة والاجتماعية والسياسية

تبيف مف نتائج التحميؿ الإحصائي لممعمومات الديمغرافية لأفراد عينة الدراسة بػأف أكبػر شريحة مف طمبة  -2

 سنة مما يدفع 20-18قسـ الإعلاـ الذيف يستخدموف المدونات كانت مف الفئة العمرية التي تتراوح بيـ 

 جديدة في فكر الشباب الناشػئ الذي أصبح لا يكتفي بما يسمع أو يرى توجيات بأف ىناؾ ظيور بالقوؿ 

مف وسائؿ الإعلاـ المرئية والمسموعة التقميديػ ة بػؿ يقوده فضولو وحب المعرفة إلى التحري عف 

شباع حاجاتو المعرفيػة عبر المدونات  .المعمومات والأخبار وا 

استطاعت العينة أف تغطي أعدادا متقاربة مف طمبة قسـ الإعلاـ بالمراحؿ الدراسية الأربع مما أسيـ . - 3 

 .في تحقيؽ ىدؼ الدراسة الرئيس في التعرؼ عمى تأثير المدونات عمػى توجيػات الطمبة في المراحؿ الأربع
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او لعبت الحالة الاجتماعية دورا في توجيات أفراد العينة نحو التدويف والاىتمػاـ بتػصفح المدونات -4

ويعزى ذلؾ إلى وجود  % 2.69، فكانت أعمى نسبة مف المبحوثيف لفئة العػزاب، حيػث بمغػت الانترنت

 بيت وأسرة وعمؿ، الأمر الػذي أسيـ في زيادة فرصة الأفراد في تصفح بمسؤولياتوقت فراغ وعدـ الالتزاـ 

 .المدونات والاطلاع عمييا أكبر وقت ممكف

لـ يرتبط متغير معدؿ دخؿ الأسرة الشيري بزيادة أو انخفاض نسبة التردد عمى المدونات واستخداميا، -5

إذ إف المدونات متاحة لمجميع ولا تكمؼ الفرد شيئا قد يؤثر في ميزانيتو الشيرية أو تعطمو عف الإيفاء 

 .بالتزاماتو الحياتية

أظيرت النتائج أف أكثر الموضوعات التي يتصفحيا أفراد عينة الدراسة ىي الموضوعات الرياضية .-6 

تمييا الموضوعات الاجتماعية، وأقؿ الموضوعات استحواذا عمى اىتمػاميـ كانػت الاقتصادية تمييا 

 .%10الثقافية، إذ لـ تتعد نسبة كؿ منيما 

 أظيرت نتائج التحميؿ الإحصائي لممعمومات الديمغرافية لأفراد العينة بأف أكثر مف نصؼ عدد أفراد -7 

 . العينة يمتمكوف مدونات خاصة بيـ

غالبية طمبة قسـ الإعلاـ في جامعة الكويت ممف شممتيـ عينة الدراسة امتمكوا مدونات خاصة بيـ، -8

مما يدفعنا لمقوؿ بأف المدونات لـ تعد فقط ظاىرة تستحؽ البحث بقدر ما إنيا أصبحت وسيمة إعلامية 

بديمة تفي بالغرض الذي عجزت عنو الوسائؿ التقميدية في تحقيؽ الثقة وتوصيؿ المعمومة الصادقة 

غالبية أفراد العينة يقوموف  مف %9والتوسع أكثر عمى القضايا التي تتجنبيا وسائؿ الإعلاـ الأخرى 

 .بالتعميؽ عمى ما يقرأوف في المدونات

 

 :الدراسات الأجنبية

 :الدراسة الاولى
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 ىيذر مولينو، كيري جيبسوف، سوزاف أودونيؿ، جانيس سينجر

New visual media andgender acontent visual and audience analysis of youtube 

vlogs .proceedings of the internationel comunications association. 

  انطمقت فكرة ىذه الدراسة مف انتشار عممية التدويف المرئي عف طريؽ مقطع الفيديو عبر العالـ

 . ويشبع استخداميا أكثر بيف الشبابVlogsالتي باتت تعرؼ ب 

  باعتباره مف أشير المنصات التي تستخدـ في التدويف '' اليوتيوب '' اختار الباحث في دراستو

 .المرئي

  استعاف الباحث في دراستو عمى تحميؿ المضموف و كذلؾ تحميؿ خصائص مستخدمي ىذه

 . التدوينات عبر اليوتيوب

  أكتوبر21 الى 6عينة عشوائية بسيطة في الفترة مف : و نوع العينة.  مدونة100أما العينة . 

 و قد توصمت الدراسة الى أىـ النتائج و ىي: 

 اناث في حيف فضمت %33 ذكور و %58أغمب المدونيف في العينة المختارة كانوا مف الذكور ب -

 .النسبة المتبقية مف المدونيف اخفاء جنسيا

في حيف كانت أغمب المعمومات التي . نسبة كبيرة مف المدونيف كانوا مف ولايات المتحدة الامريكية -

يضعيا المدوف عف سنو و معموماتو الشخصية لا تنطبؽ مع ما نشاىده عبر المدونة فيناؾ العديد 

 .مف المعمومات الخاطئة

بالنسبة لمتدوينات المرئية وجدت الدراسات أف المرأة المدونة تميؿ الى عرض قضايا شخصية أما  -

 .الرجاؿ فانيـ يميموف الى التدويف في قضايا تتعمؽ بالترفيو و الضحؾ

كما يميؿ معظـ المدونيف الرجاؿ الى التدويف عبر قضايا تتعمؽ بالصالح العاـ و التكنولوجيا أكثر مف  -

 .النساء
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كذلؾ بينت الدراسة أف نوعية الصورة في الفيديوىات التي تـ اختيارىا لا تختمؼ باختلاؼ جنس  -

كما أظيرت الفيديوىات التي تـ تصويرىا في أماكف مختمفة أحسف بكثير مف تمؾ التي تـ . المدوف

 .تصويرىا في الخارج

 :الدراسة الثانية

 ناتاشا سوستاؾ

Girls on youtube: gendre politics and the potential for a public sphere. 

 .مجمة الاتصالات

انطمقت ىذه الدراسة مف فكرة انتشار اليوتيوب كواحد مف شبكات التواصؿ الاجتماعي الخاصة 

 .بالتدويف المرئي في العالـ

وقد اتجيت الباحثة الى دراسة حجـ حضور المرأة المدونى في ىذا الفضاء الالكتروني، حيث انطمقت 

ىؿ حجـ و اىمية ظيور المرأة في اليوتيوب احسف مف : الباحثة في دراستيا الى الاشكالية التالية

 ظيورىا في الفضاءات الاعلامية التقميدية؟

 تحت التساؤلات التالية: 

 كيؼ توظؼ المراة المدونات المرئية لتقديـ انفسيا؟ -

 ماىي اىـ معيقات التدويف المرئي بالنسبة لمنساء في العينة؟ -

 ىؿ يشكؿ اليوتيوب فضاءا عموميا لممرأة و قضاياىا؟ -

  نساء عمى اليوتيوب'' و استعانت الباحثة في دراستيا الى منيج دراسة الحالة عمى وثائقي ''. 

 وقد توصمت الدراسى الى اىـ النتائج منيا: 
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اشارت اغمب الحوارات في الوثائقي المذكور الى اف المرأة يمكنيا اف توظؼ اليوتيوب لتحسيف  -

الصورة النمطية المقدمة عنيا غبر و سائؿ الاعلاـ التقميدية خاصة لما يتيحو عالـ التدويف مف حرية 

 .و استقلالية في العرض و التعبير عف الاراء و التوجيات

مف بيف اىـ معيقات التدويف المرئي بالنسبة لممرأة ىو قمة المتابعيف لممدونات الخاصة بالمرأة،  -

فالجميور مف النساء يتجو اغمبو الى متابعة مدونات خاصة بالرجاؿ، بالاظافة الى ارتفاع  سقؼ 

الاىتماـ بالمظاىر و الخصائص الفيزيولوجية لمنساء في المدونات و ىـ ينشروف في الغالب ضورا 

 .مثمى عف المرأة المدونة

اكدت الدراسة انو عمى الرغـ مف اف اليوتيوب و سيمة فعالة في عرض قضايا المرأة الا انو لـ يتحوؿ  -

 .بعد الى فضاء عمومي يمكف مف خلالو مناقشة ىذه القضايا

 : التعقيب عمى الدراسات السابقة

 :بعد عرضنا لمدراسات السابقة سواء الأجنبية أو العربية يمكننا تسجيؿ النقاط التالية

كانت موضوعات الدراسات ذات أىمية كبيرة خاصة و أف كلا منيا ركزت عمى جانب معيف في 

موضوع المدونات، و سمطت عميو الضوء، و ىو ما استفدنا منو كثيرا ووسع نظرتنا الى الموضوع، 

مما جعمنا نعتمد عمى ىذه الدراسات في الجانب النظري، و كذلؾ التطبيقي لا سيما في ضبط محاور 

 .أسئمة استمارتي الاستبياف، و الالماـ بمختمؼ الاستخدامات و الاشباعات المتعمقة بالمدونات

 :الا انيا اختمفت مف حيث الزماف و المكاف و مجتمع البحث

 في تناوليا موضوع امال صاولي و كاهنة عدنان فبالنسبة لمدراسة المحمية اتفقت دراستنا مع دراسة  -

مدونات اليوتيوب الا أنيا اختمفت في جوانب تأثيرىا حيث أنيا عالجت موضوع المدونات و تأثيرىا 

 .عمى المشاركة السياسية
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 فقد اتفقت دراستنا في جانب تناوليـ لممدونات سلامي قدور و عماد كربوبأما بالنسبة لدراسة  -

الالكترونية الا انيا اختمفت في نوع المدونات المدروسة و زمف اجراء الدراسة و تمت الاستفدة منيا 

 .في الاطار النظري لمدراسة

 فقد عالية حمادي علال و مغادشة يامنة و فركوس حمزة و نادية حيواني و فيما يخص دراسة  -

اتفقت دراستنا معيـ في جانب تناوليـ لمجانب السياحي و الوعي السياحي الا أنيا اختمفت في وسيمة 

 .التأثير بحيث أكدت ىذه الدراسات عمى موقع التواصؿ الاجتماعي بصفة عامة دوف تخصيص النوع

 فقد اتفقت دراستنا في زاوية واحدة و ىي الثقافة السياحية و قد تـ هوارية شاشوو فيما يخص دراسة  -

 .الاستفادة منيا في الجانب النظري

فقد كاف الاتفاؽ في زاوية معالجة تأثر المونات سعد العميري أما بالنسبة لمدراسات العربية مطمؽ  -

الالكترونية و اختمفت في المتغير المستقؿ حيث عالجت ىذه الأخيرة موضوع تأثير المدونات 

 .الالكترونية عمى اتجاىات الطمبة 

أما بالنسبة لمدراسات الأجنبية فاتفقت الدراسات حوؿ تناوؿ تأثير التدويف المرئي عبر اليوتيوب الا أف  -

 .الاختلاؼ كاف في عدـ التركيز عمى تأثير ىذه المدونات عمى الجانب السياحي
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: تمهيد

 كالاتصاؿ بيف لمتفاعؿ جديدة ككأداة لممعمكمات جديد كمصدر الإلكتركنية المدكنات عمى الاعتماد إف

 عمى الشبكة، متاحة عمى اتصالية ظاىرة باعتبارىا الباحثيف تشغؿ التي الاىتمامات أبرز مف يعد الأشخاص

 كعبر المجالات مختمؼ كفي كأفكارىـ أرائيـ مختمؼ عمي بالتعبير لمشباب سمحت الإلكتركنية المكاقع مختمؼ

ككتابيا كمدكنييا  قرائيا ليا أصبح التي الأخيرة ىذه اليكتيكب كصفحات الاجتماعي التكاصؿ شبكات مختمؼ

 . شرائح المجتمع مختمؼ عمى كبير تأثير ليا أصبح كالتي

ك بيذا سنتطرؽ في ىذا الفصؿ الى ماىية المدكنات الالكتركنية ك ذلؾ مف خلبؿ مختمؼ التعريفات التي 

استخمصيا الباحثكف في ىذا المجاؿ، كما سنعطي لمحة تاريخية لنشأة ك تاريخ المدكنات الالكتركنية بدايتيا 

الاكلى ك مراحؿ تطكرىا، لننتقؿ بعد ذلؾ لتقديـ انكاع المدكنات الالكتركنة ك مميزاتيا ك خصائصيا، بالاظافة 

. الى ذلؾ تطرقنا الى تعريؼ التدكيف المرئي ك تاريخ ظيكره ك تقنياتو ك ملبمحو الايجابية ك السمبية

لننتقؿ في الأخير الى التعريؼ بمكقع اليكتيكب ك ظيكره ككذلؾ خصائصو ك مميزاتو ك أدكاتو مع الكظائؼ 

. الاعلبمية لميكتيكب كفي الأخير سمبيات ك ايجابيات التي يتعرض ليا اليكتيكب
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المدونات الالكترونية : المبحث الاول

تعريف المدونات الالكترونية  : المطمب الاول

 : لغة 

ك التي تعني الجدكؿ الذم تسجؿ  "  log"ك  " web: " مف ثلبثة كممات ىي " blog " تـ انشقاؽ مصطمح 

ثـ أصبح مع مركر " weblog"، ك كاف الاسـ في البداية كيب بمكغ "biographie"عميو الأشياء بالتسمسؿ ك 

، ك المدكنات كمفيكـ لغكم مفردىا مدكنة ك تعني سجؿ الشبكة ك تعرؼ عمى أنيا "blog"الكقت بمكغ 

ك كممة تدكيف ىي تعريؼ ؿ " weblog"كتعريب ؿ " المدكنة"يكميات الكتركنية، ك تـ الاتفاؽ عربيا بأف 

"blogging"1 .

ك ىك أكثر حرية قد يكتب يكمياتو أك يعطي رأيو اتجاه " المدكف" "blogger"ك الذم يكتب المدكنات يسمى 

.  2مكضكع معيف، كيتمقى التعميقات

 Journals" "يكميات أك مذكرات الكتركنية :" بأنيا " weblog" "المدكنة الالكتركنية"كيعرؼ قامكس أكسفكرد 

Electronic  " أك مكقع الكتركني يتـ تجديده باستمرار بكاسطة الادخالات الجديدة التي يضيفيا الشخص

  .3صاحب المدكنة

كتعتبر المدكنات الالكتركنية مصطمح جديد مأخكذ مف كممة انجميزية ك التي في أحد معانييا الدخكؿ عمى 

". blog"شبكة الكيب بالأنترنت ك جرل اختصارىا في الاستخداـ اليكمي 

                                                           

   
جاسم رمضان الهلالً، الدعاٌة و الاعلان فً العلاقات العامة فً المدونات الالكترونٌة، دار الفجر، العراق، الطبعة 1

 109-108، ص2013الاولى، 
 106، ص2014صالات تحرٌر المستقبل، دار فكر وفن، د م ن، الطبعة .. حسن شفٌق، صحافة الوم القائم و 2
  فرٌد بن علً الغامدي و محمد محمد السالم، تاثٌر استراتٌجٌة قائمة على استخدام المدونات التعلٌمٌة فً تنمٌة المهارات  3

 12التفكٌر الناقد و بقاء اثر التعلم لدى الطلاب التخصصات الشرعٌة، جامعة ام القرى كلٌة التربٌة، السعودٌة، ص
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:  اصطلاحا

   ك ىي تطبيقات اجتماعية متاحة عمى شبكة الانترنت ك التي تمثؿ صفحة عمى الانترنت تظير عمييا 

تدكينات مؤرخة ك مرتبة ترتيبا زمنيا تصاعديا، ينشر منيا عدد محدد يتحكـ فيو مدير اك ناشر المدكنة كما 

يتضمف النظاـ الية لارشفة المداخلبت القديمة ك يككف لكؿ تدكينة منيا عنكاف دائـ ك مسار دائـ لا يتغير 

منذ لحظة نشرىا، مما يمكف لمقارئ الرجكع الييا في كقت لاحؽ، عندما لاتعكد متاحة في الصفحة الاكلى 

لممدكنة، ك تعد الية النشر عبر المدكنات تجنب المستخدـ التعقيدات التقنية المرتبطة بشبكة الانترنت، كتتيح 

 1.لكؿ شخص اف ينشر كتاباتو بسيكلة كبيرة

كما تعرؼ المدكنة عمى انيا مكقع الكتركني يتضمف منشكرات مرتبة مف الاحدث الى الاقدـ بحيث يرل زائر 

ىذه المكقع المنشكرات الاحدث في البداية، كتتيح مكقع التدكيف لممستخدميف امكانية التفاعؿ فيما بينيـ عف 

 2.طريؽ التعميقات ك الكصلبت

كقد ارتبط مصطمح المدكنات لفترات طكيمة بالمدكنات الالكتركنية التي يغمب عمى محتكاىا النصكص مع 

الركابط التشعيبية، لكف تطكر المدكنات الالكتركنية ك تعدد انكاعيا مف ناحية، ك اتساع دائرة التدكيف عبر 

تطبيقات ك استخدامات حديثة لشبكة الانترنت، انعكس بطبيعة الحاؿ عمى مفيكـ التدكيف الذم اتسع ليشمؿ 

النشر عبر مختمؼ تطبيقات ك استخدامات شبكة الانترنت الاجتماعية التي تعرؼ في بعض الادبيات 

 فيس بكؾ ك أبرزىابشبكات ك تطبيقات التكاصؿ الاجتماعي ك في اخرل بكسائؿ التكاصؿ الاجتماعي ك 

 3.يكتيكب ك تكيتر

 

                                                           
1
 151، ص2010 فٌصل ابو عشٌة، الاعلام الالكترونً، عمان، دار اسامة للنشر و التوزٌع، 

2
 خلٌل عبد الله علً، مهند علً محمد نور، سارة عبد الله ادم محمد، استخدام المدونات المرئٌة و تسوٌق الانشطة و المواقع السٌاحٌة بالتطبٌق على  

 2018السٌاحة تنمٌة مستدامة، افرٌل . خدمة الصورة المرئٌة على الٌوتٌوب، المؤتمر العلمً الدولً لجامعة الشارقة
3
 77، ص2009الاعلام البدٌل، القاهرة، عالم الكتب، :  عبد الحمٌد، محمد،المدونات 
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:  المفاهيم المرتبطة بالمدونات الالكترونية : المطمب الثاني 

مجمكعة مف الأشخاص يقكمكف بعمؿ مدكنات الكتركنية يكمية عمى الانترنت، بحيث :  Bloggerالمدكنكف  -

يقكمكف بكتابة أرائيـ ك انتاجاتيـ الأدبية ك الاعلبمية أك أم مكضكع، ك اختيار اسـ المدكنة سكاء كاف حقيقيا 

عباس "كيعتبر كاتب المدكنة حسب  . 1أك مستعارا فيك يعبر عف محتكاىا ككذلؾ تصميـ فني مناسب

 .كأنو مزيج مف الصحافي ك مدكف مذكرات ك مخرج أفلبـ" محمدالصادؽ

ك ىك عالـ مف الانترنت يضـ المدكنات ككذلؾ الأفراد :  أك الفضاء المدكناتيBlogsphereفضاء المدكنات -

 .الذيف يقرؤكنيا كيكتبكنيا، ك فيو المحادثات ذات الخبرة ك غالبا ما تتجيو عمى نحك ايجابي ك بصفة مميزة

الأصمييف، بسرعة أك أسرع ك استخدمت ىذه الكممة " جزر الياكام"كممة كيكي تعني بمغة شعب: wikiلكيكي ا -

 .لمدلالة عمى السرعة ك السيكلة في تعديؿ محتكيات المكاقع

. الى البرامج المستخدمة في ادارة ىذا النكع مف المكاقع" الكيكي"كتشير كممة

ك المدكنات الالكتركنية في أف كلبىما ىمقع عمى الانترنت ك اتاحة التعديؿ فيو ك الاضافة " الكيكي"كيمتقي 

 .بسيكلة ك بسرعة

تختمؼ المدكنات عف المنتديات في أف الأكلى ىي عبارة عف مكقع ينشرىا فرد أك مجمكعة لا : لمنتدياتا -

تخضع لأم سمطة أك ىيئة أك جية، كلا يحتاج الى برامج خاصة لتنظيـ الاتاحة ك المشاركة مف قبؿ الييئة 

أك الجية مثؿ المنتديات التي لا يتـ السيطرة عمييا مف قبؿ شخص كاحد، فأم عضك يمكنو طرح مكضكع 

جديد لممناقشة كالذم يعكس اىتمامات المجمكعة، كتحتاج المنتديات الى اسـ المستخدـ ك كممة المركر قبؿ 

 2.المشاركة فييا، أما المدكنة فيمكف الاطلبع عمييا ك التعميؽ عمى محتكياتيا دكف تسجيؿ

                                                           
1
 52، ص2008 طارق السٌد احمد الخلٌفً، معجم مصطلحات الاعلام، انجلٌزي عربً، دار المعرفة، مصر، الطبعة الاولى، 

2
 .264، ص 1،2008 محمد عبد الحمٌد، الاتصال و الاعلام على شبكة الانترنت، عالم الكتب، مصر، ط 
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تعتبر مف أىـ خدمات الانترنت، كىي عبارة عف نظاـ لايداع الرسائؿ العامة ك الخاصة : مجمكعة الأخبار -

، حيث "Usenet" "يكزنت"كيعمؿ بطريقة المنتديات الالكتركنية، ك يتـ نشرىا ك تكزيعيا عبر خدمة تسمى 

 1.يمكف تبادؿ الأراء مع أشخاص مف جميع أنحاء العالـ

عبارة عف خدمة عامة تسمح بنقؿ جميع أنكاع الكثائؽ ك المستندات ك برامج الحاسكب : البريد الالكتركني -

، ك ىك ببساطة ارساؿ ك استقباؿ الرسائؿ مف حاسب الى اخر عبر الانترنت مف ك الى أم مستخدـ في ....

 2.أم مكاف

 

نشأة و تطور المدونات الالكترونية  : المطمب الثالث 

 أكؿ مكقع عمى الانترنت 1991الذم أنشأ في أغسطس  مبتكر الكاب" تيـ بيرنزلي"تعكد تجربة المدكنات الى

 إلى بالإضافة   (? what is new in the internet)ك كاف يضع فيو الركابط لكؿ جديد في الانترنت 

" NewsScripting"صاحب مكقع " Dave Winter" "ديؼ كينتر" أطمؽ 1997أخبار متفرقة، كفي أفريؿ 

كاحدا لمبمكغ التي كضعت عددا كبيرا مف الكصلبت الى التقارير الاخبارية ، بالاضافة الى التعميؽ، ك في 

مصطمح كيب بمكغ " Robort Wisdon"في مكقعو " Jorn Barger" "جكف بارغر" نحت 1997ديسمبر 

" Blogبمكغ "بالمصطمح السائد حاليا ك ىك " Piter Merholz" "بيتر ميرىكلز"ثـ جاء " weblog"المركب مف

بجمع قامة مف مكاقع المدكنات في " B.eton" "بريدجيت ايتكف"، ك في العاـ نفسو قامت 3 1999في مايك

أنو مف ىذا التاريخ بدأت " R.Blood" "ريبيكا بمكد"، كما تؤكد "Eton Web Portal"البكابة عرفت باسميا 

المناقشات حكؿ المدكنات الالكتركنية ك المدكنيف ك بدأ التعريؼ يكتمؿ، ك استمر النمك السريع حتى أصبح 

. ، ك ظيكر مكاقع الاستظافة كالبرامج التي تسيؿ انشاء المدكنات 1999ىناؾ المئات منيا في منتصؼ 

                                                           
1
 221-120، ص2013، 1 جمال عبد ناموس القٌسً، الاخبار فً الصحافة الالكترونٌة، دار الفجر، العراق، ط 

2
 .38، ص 2014، 2 غالب عوض النواٌسة، الانترنت و النشر الالكترونً الكتب الالكترونٌة و الدورٌات الالكتروتٌة، دار صفاء، الاردن، ط 

3
 198-197 ، ص2008، 1 عباس مصطفى صادق، الاعلام الجدٌد المفاهٌم الوسائل التطبٌقات، دار الشروق، الاردن، ط 
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 ديسمبر، حيث 11 بداية ثانية لممدكنات الالكتركنية خاصة بعد أحداث 2001كيمكف اعتبار سنة 

دخؿ الصحفييف مع ترؾ التدكيف ك أخذت المدكنات تكتسب شيئا فشيئا قدرتيا عمى التأثير خاصة في المجاؿ 

السياسي في أمريكا، ك ظيكر العديد مف المدكنات لدعـ الكلايات المتحدة الأمريكية في حربيا ضد الارىاب ك 

، ك اكتسب 2003في ربيع " Forbrs" "فكربس"في مجمة " bloggers war" "مدكني الحرب"ظيكر مصطمح 

 تزايد دكر التدكيف ك المدكنيف لتقديـ الخدمات 2004المدكنيف مف بغداد قراء أكسع لذات السبب، كفي عاـ 

رصد التدكيف ك " Colombia journalism review"الاخبارية ك لمكصكؿ لمرأم العاـ، ك بأت مجمة 

كممة " Webster" "كيبستر"المدكنات، ك بذلؾ أصبح التدكيف جزء مف الدعاية لممرشحيف أعمف قامكس 

"Blog " 2004.1ككممة عاـ 

" الكاردياف" عقد في نيكيكرؾ مؤتمر لمدكني الفيديك، كخصصت صحيفة 2005ك في مطمع عاـ 

" BBC"ىيئة الاذاعة البريطانية "البريطانية الصفحة الثانية منيا لنشر يكميات المدكنيف، اضافة الى انشاء 

، كاف انتشار المدكنات الالكتركنية ك شيرتيا الكاسعة جعميا تكصؼ بانيا ثاني 2006مدكنات محررييا عاـ 

ثكرة عمى الانترنت بعد البريد الالكتركني، كعمى اعتبار اف الانترنت تعد أحد أبرز كسائؿ نشر المعمكمات 

الحديثة ك أفضؿ أساليب التفاعؿ المباشر بيف منتجي المعمكمات الحديثة ك لذلؾ نظر البعض الى المدكنات 

 Social Network ."2المشابكة الاجتماعية "بكصفيا أحد أساليب 

ك لقد مثؿ تصنيؼ المدكنات الالكتركنية تحديا أماـ عدد مف الباحثيف، نظرا لكثرتيا فمقد بمغ عددىا عاـ  

 مدكنة جديدة كؿ دقيقة 84 شيد العالـ ظيكر 2014 أكثر مف مئة مميكف مدكنة، كمع بدايات سنة 2008

ألؼ مدزنة متنكعة في مختمؼ المجالات، كما أف ىنالؾ رؤساء ك دكؿ ك شخصيات مشيكرة 121يكميا ك 

 3. ليا مدكنات بالتساكم مع الأشخاص العادييف دكف أدنى تمييز

 
                                                           

 .70-96 ، ص2013، 1 جاسم رمضان الهلالً، الدعاٌة و الاعلان و العلاقات العامة فً المدونات الالكترونٌة، دار الفجر، العراق، ط
1
  

2
 .134 جاسم رمضان الهلالً، المرجع نفسه، ص 

3
 .342، ص2014، 1 ٌاسر البٌاتً، الاعلام الجدٌد الدولة الافتراضٌة الجدٌدة، دار البلدٌة، العراق، ط 
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خصائص المدونات الالكترونية : المطمب الرابع

:  ستة خصائص ىي " Benoit Desavoye" "بكنكا ديزافكم"يحدد 

، مرتبة ترتيبا كركنكلكجيا مف (Posts)،(Billet)، (المدخلبت)تحتكم المدكنة عمى قائمة مف التدكينات  -1

الحديث الى القديـ، ك تعد العمكد الفقرم لممدكنة ك كؿ تدكينة تحتكم عمى تاريخ النشر، ك عدد التعميقات 

 .التي بامكاننا قراءتيا ك الدخكؿ الييا مباشرة بعد الضغط عمى العدد

كىك عنكاف انترنت دائـ لممقالة التي عمى المدكنة، فيك ما يسمح لأم شخص يقكـ باضافة : الركابط الدائمة -2

رابط لممقالة داخؿ مدكنتو، بربط قراء مدكنتو بالمقالة نفسيا مف خلبؿ الرابط الدائـ لممقالة بدلا مف ربطيـ 

 .بالصفحة الرئيسية لممدكنة

كىي ركابط تضمف ظيكر العنكاف، كالرابط، كمستخمص النصالمكتكب في مدكنة أخمرل : الركابط المرجعية -3

 .مف طرؼ شخص اخر، كمف شأف ىذه التقنية اف تعطي قيمة لممصدر الأصمي لممقالة

كؿ التدكينات، ك التعميقات تؤرشؼ اليا لمدة يحددىا المدكف، كما أف الأرشفة تككف في شكؿ أجندة : الأرشفة -4

 .ك الترتيب اما حسب المكضكع أك التاريخ ك غيرىا

كجكد ركابط لمكاقع صديقو ك تسمح ىذه الركابط بايجاد مصادر أخرل في نفس مكضكع ما تعالجو المدكنة،  -5

 .ك مف خلبؿ ىذا التبادؿ ترتبط المدكنات ببعضيا، كتككف شبكة داخؿ شبكة

 1. تحمؿ محتكل المكقعXMLالتمقيمات في شكؿ رابط نحك ممؼ مف نكع  -6

  خصائص المدكنة الناجحة فيما يتصؿ بكتابة التدكينات تتمركز في النقاط " عبد الرحمان فراج" كيرل

 : التالية

كتابة مكضكعات طكيمة أك مفصمة في كؿ تدكينة، بؿ مف الأفضؿ كتابة فقرات قصيرة ك مختصرة عف  عدـ -

 .المكضكع

                                                           
1
 DESAVOYE ; benoit ; Christophe Duvamp ; Xavier de Mazenod ;Xavier Moisant ; Les Blogs nouveau medea pour 

tous ; p8 
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 .التحديث المستمر لممدكنة، بحيث لا يمر أسبكع كاحد الا ك ىناؾ عمى الأقؿ تدكينة جديدة -

 .تفعيؿ خاصية التعميؽ عمى التدكينات، ك عدـ غمقيا أماـ الزائريف -

الأصالة في الكتابة، ك التنكيع المستمر في المكضكعات ك المصادر المشار الييا ك فيما عدا الكتابة، ثمة  -

 .سمات عامة لممدكنات يمكف اضافتيا اختياريا

 .امكانية تصنيؼ التدكينات كفقا لتقسيمات مكضكعية عريضة، تظير عمى كاجية المدكنة -

 .امكانية اشتماؿ كاجية المدكنة عمى تقكيـ زمني شيرم -

 .امكانية الاشارة في كاجية المدكنة الى الركابط الفائقة لمجمكعة مف المكاقع ذات الصمة بمكضكع المدكنة -

 1. لمصفحة الخاصة لصاحب المدكنة عمى العنكبكتيةURLامكانية الاشارة الى العنكاف الالكتركني  -

أنواع المدونات الالكترونية  : المطمب الخامس

ىناؾ عدة تصنيفات لأنكاع المدكنات الالكتركنية منيـ مف يصنفيا حسب المكضكع ك ىناؾ مف يصنفيا 

. حسب اليدؼ

 انكاع المدكنات حسب المكضكع : 

ك ىي المدكنات التي تحتكم عمى كصلبت تشعبية ك تعد أكؿ : مدكنات تحتكم عمى ركابط تشعبية -1

 كيحتكم ىذا النكع Weblogأنكاع المدكنات التي تـ نشرىا عمى الشبكة كمنيا جاء اسـ المدكنة الالكتركنية 

مف المدكنات عمى العديد مف الركابط لمكاقع الانترنت، التي يرل صاحب المدكنة أنيا تستحؽ الزيارة اضافة 

 .الى كصؼ مختصر لممكقع المشار اليو بالرابط

 

                                                           
 10 ص2006، ٌونٌة14 عبد الرحمان فراج، المدونات الالكترونٌة مع اشارة خاصة الى مدونات المكتبات و المكتبٌن، المعلوماتٌة،ع  نقلا عن  

1
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ك تتناكؿ ىذه المدكنات : (Online Diary Blogs )المدكنات التي تحتكم عمى المذكرات اليكمية  -2

الحياة اليكمية لممدكف مف بداية النيار الى أف يناـ ك لا تحتكم ىذه المدكنات بالضركرة عمى ركابط 

 .لمكاقع الكتركنية أخرل

كيحتكم ىذا النكع عمى عرض تقارير ك : ( Article Blogs )المدكنات التي تحتكم عمى المقالات 3 -

 .تعميقات عمى مختمؼ الأخبار ك الأحداث

ك ىي المدكنات التي تككف ميتمة بجانب عممي محض كالبيئة، أك : المدكنات العممية المتخصصة -4

التكنكلكجيا، أك الزراعة، أك غيرىا مف التخصصات العممية، ك ىي غالبا ما تنطمؽ مف منتديات 

 1.متخصصة يحكليا أصحابيا الى مدكنات

ك يحتكم ىذا النكع مف المدكنات عمى الصكر حيث يخصصيا صاحبيا : مدكنات تحتكم عمى صكر -5

 . لنشر صكر التقطيا بنفسو، أك أعجب بيا، أك صكر لعائمتو أك أم مكضكع اخر

ك ىي تحتكم عمى مقاطع بث : (PODCAST BLOGS )مدكنات تحتكم عمى مقاطع بث اذاعي  -6

اذاعي تككف في كثير مف الأحياف مسجمة مف طرؼ المدكف نفسو في شكؿ برامج اذاعية قصيرةمع امكانية 

 .تحميميا مف طرؼ القارئ

ك تعد مف أحد أشكاؿ المدكنات، : ( Video Cast Blogs)مدكنات تحتكم عمى مقاطع بث مرئي  -7

ك مثميا مثؿ المدكنات البث الاذاعي اذ تعرض مقاطع فيديك يعدىا المدكف في كثير مف الأحياف في مختمؼ 

 .المكاضيع

 .ك ىي التي تجمع بيف مختمؼ أشكاؿ المدكنات: المدكنات المتنكعة -8

 .ك يتـ كتابة ىذا النكع مف المدكنات بكاسطة مجمكعة مف الأشخاص: المدكنات الجماعية -9

 

:  الا أف ىناؾ مف يصنفيا حسب المكضكع بشكؿ مخالؼ لياذا التصنيؼ الى مايمي
                                                           

1
  http// www.chihab.net  26/12/2019الثورة الاعلامٌة الجدٌدة، موقع الشهاب  ..  عبد القادر سعٌد، المدونات 
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تصؼ فكرة شخصية يكتب فييا المدكف عف تجاربو اليكمية بكؿ جكانبيا كيسمح صاحبيا : الشخصية -1

 . في الغالب لمزكار بالمشاركة

ك ىك أكثر أنكاع المدكنات انتشارا ك غالبا ما نجد المدكنات مف ىذا النكع بيا كصلبت : السياسية -2

 .لمكاقع اخبارية ك يضيؼ المدكف فييا تعميقاتو عمى المكضكع السياسي

العرب المغتربيف في " تكفر الكثير مف المدكنات مكجز للؤخبار عف مكضكع معيف : الاخبارية -3

 .أكركبا، كرة القدـ، الاكتشافات العممية ك تككف مصحكبة بكصلبت متعمقة بالصحافة أك مكاقع الأخبار

تحرر الكثير مف المدكنات مف أكثر مف شخص عف مكضكع معيف كغالبا تككف مفتكحة : التشاركية -4

 .لمشاركة الجميع ك بعضيا أك أقميا يككف محددا لمجمكعة مف الأشخاص

ك ىي المدكنة التي تركز عمى مكضكع معيف، ك جؿ المدكنات تسمح لممستخدـ بايجاد : المكضكعية -5

مكضكع ما داخؿ المكقع، لذا فالمدكنة العامة مف السيؿ أف تصير مدكنة تخص مكضكع معيف ك ذلؾ 

 1.بكاسطة المستخدـ

  أنواع المدونات حسب الهدف : 

ك ىي المدكنات التي يكتسب فييا المدكف تجاربو الشخصية التي لا : مدكنات اليكميات الشخصية -1

تيـ العامة، ك لكنيا تدخؿ في اطار نشر الحياة الخاصة، ك السيرة الذاتية، ك جميكرىا غالبا ما يككف مف 

 .الأقارب ك الأصدقاء ك بعض الفضكلييف

ك ىي مدكنات مكجية لفئة معينة مف القراء في اطار نكع خاص مف : مدكنات الجميكر الخاص -2

التكاصؿ، مثؿ مدكنة مدير شركة يخاطب فييا المكظفيف، ك يعرض فييا جكانب العمؿ أك تفاصيؿ ايجابية أك 

سمبية في فريؽ العمؿ، أك مثؿ مدكنات الأشخاص الذيف يخاطبكف أسرىـ مف الغربة ك يككف ىدؼ المدكنة 

 .اعطاؤ أخبار صكر ك تفاصيؿ قد تككف عائمية
                                                           

1
 دشن القحطانً، المدونات الالكترونٌة و حرٌة الرأي و التعبٌر، مؤتمر تقنٌات الاتصال و التغٌٌر الاجتماعً، جامعة الملك سعود الرٌاض، نقلا عن   

سهٌلة بوضٌاف، المدونات الالكترونٌة فً الجزائر، مذكرة تخرج لنٌل شهادة الماجستٌر فً علوم الاعلام و الاتصال تخصص اتصال و علاقات عامة 
 .107ص 
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ك ىي مدكنات مكجية لجميع الناس ك تيدؼ الى تكجيو قرائيا في : مدكنات التأثير في الرأم العاـ -3

اتجاه معيف، اك مكضكع، أك قضية يتبناىا المدكف، ك يكصؼ ىذا المدكف بالمكاطف الصحفي، أك المكاطف 

 1.الاعلبمي

 مميزات المدونات الالكترونية : المطمب السادس

 .الآراء لنشر كمجانيا رحبا فضاءا بككنيا كالاتصاؿ الاعلبـ كسائؿ مف غيرىا عف المدكنات تمتاز

 إنشائيا في التكمفة قميمة ككنيا عف فضلب الأنترنت كتكظيؼ استخداـ عمى قادرة بانيا المدكنات تمتاز -

 .كتصميميا

 . اسرع كبشكؿ افضؿ بصكرة الكتابة عمى التعكد في لو كمساعدة المدكف لثقافة عاكسة المدكنة -

 . لممجتمع جديدة معمكمات تقديـ خلبليا مف كيمكف الشباب بيف الانتشار سريعة المدكنات -

 أم مف أكثر التكاصؿ ك لمتعبير كسيمة باعتبارىا الكاب دكر زيادة إلى أدت لمنشر عامة كسيمة التدكيف -

 . مضى كقت

 . المختمفة الحملبت ك لممشركعات التركيج ك الدعاية ك لمنشر كسيمة -

 .التفرد ك التمييز ك الإبداع مف الكثير فييا مجانية ك بسيطة كسيمة -

 دمكقراطية مف نكع فيناؾ كبالتالي، المعمكمة، نشر في الرقابة ك التقكقع حاجز لتجاكز ميمة كسيمة -

 2.العالمي الصعيد عمى المعمكمات

 . عنو المسككت كشؼ عمى تعمؿ ككسيمة .العامة ك الشخصية اليمكـ عف التعبير في فعالة أداة -

 أدؽ تنشر التي الأفكار ك الأخبار ك لمجميكر، أقرب الكممات يجعؿ بشكؿ التعبير ك رم أ اؿ حرية تجسيد -

 . الجرائد أشير ك الإخبارية الككالات مف الأحياف مف الكثير في أصدؽ ك
                                                           

1
 16 هٌثم ناصر، دلٌل المدونٌن نحو الانتشار و التأثٌر، مركز حماٌة و حرٌة الصحفٌٌن، الاردن، ص 

2
لعالم جدٌد، . الاعلام الجدٌد تكنولوجٌا الجدٌدة: بحث فً الوصل و الفصل، ابجاث المؤتمر الدولى:  الصادق رابح، المدونات و الوسائط الاعلامٌة 

نقلا عن مذكرة تخرج شاهدة لٌسانس، سلامً قدور و كربوب عماد، استخدام . 542-540، منشورات جامعة البحرٌن، ص 2009.جامعة البحرٌن

 29ص . 2013/2014المدونات الالكترونٌة لدى الطالب الجامعً جامعة قاصدي مرباح ورقلة للموسم الجامعً 
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 استنباط خلبليا مف كيمكف شديدة، بصراحة العادم الشاب أك الشارع رجؿ صكت عف تعبر المدكنات -

 في خاصة التعبير، جاز إف بالمتعكلـ المكصكؼ ك الأنترنت شبكة مع يتعامؿ الذم الشباب، فئة نبض

 . العربية الدكؿ

 بمغة تتحدث لأنيا لممجتمع جديدة خدمات تقديـ خلبليا مف يمكف ك الشباب، بيف الانتشار سريعة المدكنة -

 إلى كصلبت عمى مدكنة كؿ تحتكم حيث ربطة ا مت فيي مجانية أنيا جانب فإلى .فيا يعر التي الشباب

 1. أخرل مدكنات

 :اخلاقيات التدوين الالكتروني: المطمب السابع

 تداخمت فقد عمييا، المقبميف قاعدة كتكسعت انتشارىا كتزايد ما نكعا حديثة الالكتركني التدكيف ظاىرة أف بما

 المدكنات كتزاحـ الكبير الكـ ىذا كمع ينشركنيا، التي المضاميف كاختمفت المدكنيف أىداؼ

 تستضيفيا، التي منصات مف العديد كظيكر بأسره، العالـ في دقيقة كؿ بؿ يكـ كؿ تنشئ التي الالكتركنية

 كالنشر عاـ بشكؿ النشر كأخلبقيات تتنافى كالتي الخاطئة الممارسات بعض ظيكر إلى أدل ما ىذا

 مجاؿ في يكتبكا أف الشأف بيذا كالميتميف الباحثيف مف العديد حاكؿ كلذلؾ خاص، بشكؿ الالكتركني

 قراء أك المدكنيف قبؿ مف تراعى أف يجب التي القكاعد بعض سنعرض كىنا الالكتركني، التدكيف أخلبقيات

 2 :المدكنات

 ,عف المكضكع الخركج عدـ ,كالمكضكعية الحكار أدب منيا بالمدكنة التعميؽ أخلبقيات ضمف تندرج كالتي -

 ,خطأ عمنا معمكمات مف تدكينو تـ ما تصحيح ككذلؾ ,كدعائية تافية تعميقات نشر عف البعد إلى إضافة

 بالركابط كالإشارة المادة تدعيـ كذلؾ ،3التعميؽ عند كالغضب الانفعاؿ عف كالبعد كالعقؿ التكازف نجد ككذلؾ

                                                           
1
  الصادق رابح، نفس المرجع السابق 

2
دراسة مٌدانٌة على اساتذة شعبة . استخدامات الاساتذة الجامعٌٌن للمدونات الالكترونٌة و الاشباعات المحققة منها.  اسماء قزعوط، سعاد بن عٌسى 

علوم الاعلام و الاتصال جامعة العربً بن مهٌدي ام البواقً، مذكرة مكملة لنٌل شهادة الماستر فً علوم الاعلام و الاتصال جامهة العربً بن مهٌدي 

 56 ص 2016-2015ام البواقً، كلٌة العلوم الاجتماعٌة و الانسانٌة، قسم العلوم الانسانٌة، تخصص اتصال و علاقات عامة،  سنة 
3
 13 ص 2011 محمد سالم غنٌم، المدونات الالكترونٌة، قسم المكتبات و الوثائق و المعلومات، جامعة القاهرة مصر، 
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 أخرل جية كمف المحتكل، دقة عمى بأنفسيـ الحكـ لمقراء يمكف لكي الانترنت عمى متاحة تككف متى إلييا

  .مدكف ىك ما كراء مف مصمحة كجكد إمكانية عف كالكشؼ فييا المشككؾ المصادر عف التصريح

: ستة اخلبقيات متعمقة بالتدكيف الالكترني"  j.jarvisجيؼ جارفيس " كمف جية حدد 

حيث نعتقد اف القراء ليـ الحؽ في معرفة المدكنيف ك مدركاتيـ : Ethic of transparencyالشفافية  -

 .لمحكـ عمى ما يقكلكف

 لاف الحكار ىك الذم يؤدم الى مزيد مف الفيـ": Ethic of conversationالحكار  -

حيث اف المدكنات تيتـ بالبعد الانساني بينما تيتـ الكسائؿ التقميدية : Ethic of Humanitiالانسانية   -

 .بالبعد المؤسسي

حيث تعتبر الميمة الانسانية لممدكنيف ىك ربط القراء بالاصكات الاخرل ك مكاد : Ethic of linkالربط  -

 .المصدر لمحكـ بانفسيـ

 .اف الاىـ ىك تصحيح الاخطاء سريعا ك بكضكح:  Ethic of correction التصحيح -

 1.لاف المعمكمات الافضؿ ىي تنتشر بسرعة: Ethic of immediacyالحالية  -

اسباب نجاح و انتشار المدونات : المطمب الثامن

 2:ىناؾ عدة اسباب ادت الى نجاح المدكنات ك جعمتيا كاسعة الانتشار ك ىذه الاسباب ىي

 سيكلة النشر -1

 .سيكلة البحث ك التي تحتؿ مراتب عميا عند البحث خلبؿ متصفح جكجؿ -2

 .تضمينيا لقضايا اجتماعية -3

 تميزىا بالتفاعمية -4

                                                           
1
 188 محمد عبد الحمٌد، مرجع سبق ذكره، ص 

2
 حسٌن علً، المدونات و المدونون، وسائل الاعلام من المنادي الى الانترنت، تألٌف نخبة من اساتذة الاعلام، الكتاب الاول، اشراف محمد سٌد  

 .276، ص2009احمد، القاهرة، دار الفكر العربً، 
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 .تشجع عمى طرح امكر شخصية -5

 .تشجع عمى مناقشة زكار المدكنات الشخصية -6

 .قدرتيا عمى الكصكؿ لكؿ المستكيات ك الاعمار -7

 لاتشترط مؤىلبت معينة -8

 .تمتاز بانيا في متناكؿ الجميع -9

ايجابيات و سمبيات المدونات الالكترونية : المطمب التاسع

: ايجابيات المدونات الالكترونية - أ

 الخكؼ لدل حاجز ككسرت تامة، كبحرية المكاضيع جميع آرائيـ في عف لمتعبير الناس أماـ الفرصة إتاحة -

 .الأنترنت عبر اسـ أم تحت العمؿ إمكانية خلبؿ مف البعض

حاجة  دكف السياسة ممارسة بالإمكاف أصبح حيث السياسي، العمؿ لامركزية نشر عمى المدكنات عممت -

 .سياسية منظمة أك سياسي لحزب

مفيكـ  بذلؾ كحققت كالقكانيف المكائح قيكد ككذلؾ الجغرافيا، حدكد كتخطت الزمف، حكاجز المدكنات ألغت -

 الفرد فييا يخضع لا تامة كبحرية .كاف كأينما كاف ميما شخص أم مع كالتفاعؿ التكاصؿ كامكانية العالمية،

 .كأمانتو كأخلبقو لضميره إلا

 .قبؿ مف متاحة تكف لـ كمتعددة جديدة بطرؽ كالآراء الأفكار لنشر كمجانيا رحبا فضاءا المدكنات تعتبر -

 .كالمؤثرات الأخرل كالأشكاؿ كالفيديك كالصكرة كالصكت متعددة، بممتيميديا غنية لككنيا كذلؾ

 أفضؿ كبشكؿ بصكرة الكتابة عمى التعكد عمى كتساعده ثقافتو، كتعكس صاحبيا فمسفة عف المدكنات تعبر -

 .كالخطابية الكلبمية كقدراتو كفنكنو شخصيتو إبراز عمى تساعده كما أسرع،
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 لا حاجة) البناء في التكمفة كقميمة الآراء كسيمة كمتنكعة كمسمية كمبتكرة سريعة بككنيا المدكنات تمتاز -

حرية  مف عالية بدرجة كمتمتعة المكضكعات ك مؤرشفة ،(جديدة كلا لبرامج التصميـ في طكيمة لخبرة

 .الأنترنت استخداـ عمى كقادرة .كمتعاكنة متضافرة بيئة خمؽ في مساعدة ككذلؾ التعبير

كسيط  أنيا كما المشاركة، بغية المخالفيف أك المؤيديف سكاء بالآخريف للبلتقاء محفؿ المدكنات تعتبر -

أك  حدكد بأم يرتبط كلا كالشكمي المغكم كالتنكع التحديث عمى قادر للبطلبع، جديد كمعمكماتي إعلبمي

 1.قيكد

: سمبيات المدونات الكترونية- ب

 الأخلبؽ، ك القيـ حساب عمى الأحياف بعض في ىي التدكيف في البعض بيا يتذرع التي الكاممة الحرية

 . الكاب شبكة تطبيقات كافة مثؿ مثمو القارئ ك المدكف بعقمية مرىكنا يبقى ىذا أف إلا

 أف بشدة تخشى التي العربية، خصكصا الحككمات مف لمعديد بالنسبة صداعا تمثؿ المدكنات أصبحت -

 تمؾ سياسات تميز التي كاللبديمكقراطية قانكنية الغير الممارسات فضح ليـ تتيح كسائؿ المكاطنكف يمتمؾ

 .الحككمات

 ك لمسباب أقرب ىي لتعبيرات بعضيـ استخداـ لدرجة قيكد، أك تحذيرات دكف عف ارائيـ الشباب يعبر -

 .الحككمات في المسؤكليف بعض ضد أك البعض، بعضيـ ضد التجريح

مميئة  العربية المدكنات مف الكثير أف كما العنؼ، ك الكراىية تزرع التي العنصرية المدكنات بعض ىناؾ -

الرأم  عف لمتعبير الكحيدة الكسيمة أنيا اعتبار عمى الشتائـ، سكل شيئا تقدـ لا التي المكاضيع ك بالاراء

 المدكنات جعؿ بعض مما الذاتية الكتابة قمة الكتابة قكاعد ك قيـ احتراـ كبدكف مكضكعية بدكف الكطني،

 .الأساسي ىدفيا مف مفرغة

 باعتبار الحرفية، الإعلبـ كسائؿ قكة مف تضعؼ أف يمكف أنيا كما لممعمكمة، مصدرا كميا ليست المدكنات -

 عمى التعقيب يستطيع كقارئيا بالذاتية، مغمفة لأنيا معمكماتيا في بالثقة شعكرا تعطى دائما المدكنة أف
                                                           

1
 542-540 الصادق رابح، نفس المرجع السابق  
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 لـ إذا الكممة، أخلبقيات اندثار ك الكتابة أسمكب ضعؼ في تتسبب أف يمكف أيضا المدكنة .محتكياتيا

 الكتابة أك بالصكر لمتعبير العالمية القكاعد تحترـ لـ إذا فالمدكنة .ينشره ما مسؤكلية المدكنة كاتب يحترـ

 . للئلغاء كقت أم في معرضة فإنيا

 كٕاعلبئيا إقحاميا يريد التي المدكنة لصاحب الصرفة الشخصية كالمعتقدات الاراءات مف العديد عمى تحتكم -

 1.بمدكنتو

 .المؤلؼ مجيكلية -

: التدوين المرئي: المبحث الثاني

 مفهوم التدوين المرئي: المطمب الاول

 عدد عمى المنشكر "مالمرئ التدكيف  "أك  " الفيديك مدكنة" ب تستدعى ظاىرة انتشار الأخيرة الفترة في لكحظ

 شكؿ عمى المدكنة تدكيف معنى عمى تدؿ فيي ، يكتيكبية قنكات أشيرىا الاجتماعي التكاصؿ كسائؿ مف

 عمى الفيديكىات سائر مف الفيديك مدكنة كتختمؼ الكيب عمى كتحميميا النصكص مف بدلا الفيديك

 الذكريات، : مثؿ كذلؾ نفسو المدكف بآراء تتعمؽ التي الأشياء أك شخصية كمات معؿ ذكر في خصكصيتيا

 بنكع الفيديك مدكنة مصطمح نكدم المدكنة مف النكع ىذا أياـ بداية ،في كالخبرات النفسية كالآراء ، اليكميات

 كنشرىا الفيديك بمدكنة لمقائميف كيطمؽ ، شخصية كفيديكىاتية صكتية نشرات إلى تشير كالتي Podcast مف

 أك YouTube يكتيكب مدكني مجتمع أشيره خاص مجتمع كلدييـ ) Vlogger ( " الفيديك مدكف" ب

Vloggers YouTube 2.الخاصة مدكناتيـ إنشاء في الحرية كليـ 

ك ىي عبارة عف مدكنات تستعمؿ فقط  (Video Blog)أك  (مدكنة الفيديك) اختصارا لكممة VLOGكيسمى 

يطمؽ عمى مجمكع " Vlogospher"أما مصطمح " Vlogger"ادراجات الفيديك، يسمى صاحب المدكنة 
                                                           

1
 Craig van slyke , information communication technologies concepts Methodologies, Tools, and application, 

volume 01, information science Reference,Hershey, New york, 2008. p : 1675 
2
 عبر amira riya life style رحال رٌمة، التدوٌن المرئً النسوي واثره فً تشجٌع السلوك الاستهلاكً، دراسة مسحسة على عٌنة من متبعات قناة  

الٌونٌوب، مذكرة مكملة لنسل شهادة الماستر، جامعة محمد خٌضر بسكرة، كاٌة العلوم الانسانٌة و الاجتماعٌة، قسم العلوم الانسانٌة، تخخصص اتصال 
 30 ص 2019-2018و علاقات عامة، سنة 
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كقد تـ تداكؿ المصطمح ". التدكيف المرئي"مدكنات الفيديك ك المكاقع التي تحتضنيا شبكات التكاصؿ باستخداـ 

. Vodcastكما يسمى أيضا . 2002لأكؿ مرة في العاـ 

 بانتظاـ الانترنت عبر نشرىا يتـ الذات عمى ترتكز التي الفيديك، عف اشرطة ىك عبارة: ك في تعريؼ اخر

 .1محدد كمجاؿ مكضكع في

يقكـ بعض المدكنيف بنشر مقاطع الفيديك لممتعة، ". المدكنيف"يعرؼ الأشخاص الذيف ينشئكف المدكنات باسـ 

عمى الرغـ مف أنو . بينما يقكـ اخركف بتشغيؿ مدكنات الفيديك بغرض تحقيؽ ايرادات مف خلبؿ الاعلبنات

مف الممكف اعداد مكقع مدكنة فيديك فاف العديد مف المدكنيف ينشركف مدكناتيـ عمى اليكتيكب لأنو يسيؿ 

استضافة مجانية لمفيديك، مما يعني " Youtubeالعثكر عمى مقاطع الخاصة بيـ، بالاضافة الى ذلؾ، يقدـ 

 .2أنو يمكف لممدكنيف نشر مقاطع فيديك غير محدكدة دكف دفع رسكـ الكيب

 فكرة عرض طريقة في يختمؼ كلكف ، كالمعنى المفيكـ في الكتابي التدكيف نفس ىك : مفهوم اخرك في 

 المكضكع عف يتحدث كىك نفسو يصكر المدكف أف حيث كاميرا الفيديك عمى يعتمد المرئي فالتدكيف ، المدكف

 الخفيفة براـ اؿ بعض طريؽ عف التعديلبت أك المكنتاج مرحمة إلى ينتقؿ ذلؾ بعد الفيديك بكاميرا يريده الذم

 مقاطع تدكينية حيث مف المرئية تدكيناتو في بو كخاص مميز أسمكب اختلبؽ بإمكانو حيث الفيديك تعديؿ في

 تدكينتو فيو يضع أف يكد الذم المكاف إلى ينتقؿ فانو ذلؾ بعد كالجكدة المكسيقية كالخمفية المرئية

 يقتبسكا أف يستطيعكا ثـ اليكتيكب كمف مكقع يستخدمكف المرئييف المدكنيف اغمب فاف كعادة المرئية

 اكبر إلى المرئية تدكيناتيـ تصؿ حتى الأخرل المكاقع في أك الشخصية مدكناتيـ في اما كيضعكه الفيديك

 3.المشاىديف مف عدد

 

                                                           
1
 Christelle Combe Celik, Le videologue (vlogue) et l’apprentissage du français langue étrangèree, Aix Marseille, 

p :1 
2
 142، ص2015 فوزي شرٌطً مراد، التدوٌن الالكترونً و الاعلام الجدٌد، دار اسامة للنشر و التوزٌع، الاردن، عمان، الطبعة الاولى،  

3
 . رحال رٌمة، نفس المرجع السابق 
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: ظهور التدوين المرئي: المطمب الثاني

ـ، حيث 2004تكصؼ ىذه المرحمة بمرحمة النضج التدكيني ك بدات مع حمكؿ النصؼ الثاني مف العاـ 

ـ شيد نشر 2005ك في العاـ . تحكؿ التدكيف مف دائرة الاىتمامات الشخصية المحدكدة الى نطاؽ العالمية

ك مف ثـ اصبح عممية تبادؿ ممفات الفيديك امرا ممكنا ك بكؿ youtube اكؿ مقطع فيديك عمى مكقع اليكتيكب

 1.سيكلة

لا يتطمب التدكيف المرئي الكثير مف المعدات ك الأجيزة، حيث يحتاج المدكف في البداية الى مدكنة عادية ك 

حصص متمفزة، أفلبـ، مقاطع )مجمكعة مف مقاطع الفيديك الشخصية أك الحصكؿ عمى مقاطع أخرل 

               2:ؾ (Video Host)ثـ يقكـ بنقميا الى احدل المكاقع المستضيفة لكسيط الفيديك  (...محممة، 

 (Youtube.com ،Dailymotion.com.... )  كمف ثـ ينشرىا في مدكنتو، ك لبساطة ىذه العممية

استطاع التدكيف المرئي أف يحقؽ انتشارا كاسعا بيف مستخدمي الانترت ك المدكنيف بصفة خاصة ك ىك ما 

يعبر عنو مف جية حجـ مقاطع الفيديك التي يتـ اضافتيا أك تحميميا أك حتى مشاىدتيا مباشرة في أكبر 

 ساعة تضاؼ كؿ 20 مثلب الذم كصؿ عدد الفيديكىات فيو الى Youtube: مكاقع استضافة الفيديك ؾ 

 مميكف 100 الى 2005 مميكف فيديك شكىد يكـ افتتاح المكقع في ديسمبر 8، ك مف 2009دقيقة في مام 

كمف جية أخرل تتنكع مكاضيع التدكيف المرئي مف التسجيلبت . 2006فيديك يشاىد يكميا في شير جكيمية 

الشخصية الحياتية، الى مقاطع الأفلبـ ك الككميديا الى الدركس التعميمية ك غيرىا مف المحتكيات التي لا 

.  يمكف حصرىا

الشخصية، الأحداث الكاقعية،  )منذ أف كفرت المدكنات المرئية المزيد مف فرص التدكيف في المكاضيع 

أصبح مف الممكف للؤفراد استعماؿ المدكنات الفردية لتحقيؽ التعارؼ بيف الثقافات، ك بالتالي  (....الخبرات، 

يككنك أكثر تعاطفا مع الثقافات الأخرل، كما سمحت المدكنات المرئية بالاتصاؿ عمى عدة مستكيات 

                                                           
1
 . محمد عبد الحمٌد، نفس المرجع السابق 

2
 . فوزي شرٌطً، نفس المرجع السابق 
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شخصية، ك ىكذا يمكف أف تككف كسيمة جديدة لمتفاعؿ بيف الناس، ك يمكف للؤفراد مف خلبليا رفع مستكل 

. الكعي حكؿ أنفسيـ ك غيرىا مف القضايا

 لأكؿ مرة خدمة التعميؽ المرئي، ك ىك ما شكؿ Youtube أتاح مكقع 2006مع بداية شير مام مف عاـ 

حينيا دفعا قكيا لعممية التفاعؿ بيف المدكف المرئي ك المشاىد حيث أصبح بامكانو أف يسجؿ تعميقو في 

 1.صيغة فيديك ليرسمو مباشرة لصاحب المدكنة

 

: Blog    و المدونةvlogالفرق بين التدوين المرئي : المطمب الثالث

 .ككلبىما لدييما منصة خاصة للبتصاؿ ك مختمفة عف بعضيما البعض:وسيمة للاتصال -1

بينما التدكيف المرئي .  ىي عبارة عف نظاـ أساسي يستند الى النصكصBlogالمدكنة : عمى سبيؿ المثاؿ

Vlogيعد أساسا مرئيا ك في بعض الأحياف مزيجا مف مقاطع الفيديك ك الصكر ك النصكص . 

عمى اشراؾ الناس الذيف لييـ ميارة في الكتابة في blogerيعمؿ المدكف : وسيمة لاشراك الناس  -2

 فانما يقكـ بالسحر مف Vloggerأما . تعبيرىـ عف مشاعرىـ أك ارائيـ بالكممات ك الصكرة أيضا

 .خلبؿ صكتو ك شكمو

 عمى Vlogتغمب التدكيف المرئي . منذ ثكرة اليكاتؼ المحمكلة في السنكات القميمة الماضية: الشعبية -3

فالتدكيف . فمعظـ الأشخاص اليكـ يحبكف مقاطع الفيديك لأنيا قصيرة ك سيمة الفيـ . Blogنظاـ 

 الذم لا يمكنؾ blogعمى عكس .  يكفر نظرة ثاقبة كاممة لأم مكضكع بطريقة مرئيةVlog المرئي

 . الا قرائتو

 فقط ك استحداـ blogs مف قبؿ كاف بامكاف الأشخاص قراءة :مدونات الفيديو في وقتنا الحالي -4

 يجعميا أفضؿ مف خلبؿ تكفير التصكير ك ازالة  Vlogلكف حاليا أصبح . الخياؿ لفيـ الأشياء

                                                           
1
 . فوزي شرٌطً، نفس المرجع السابق 
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لذلؾ اكتسب اىتماما كبيرا مف قبؿ الأشخاص  في أقؿ كقت ك اصبحك الأشخاص . حاجز الخياؿ

 .Blogsيتجيكف اليو بكثرة عمى عكس 

عمى .  كقتا أطكؿ لفيـ الأشياء أثناء القراءة Blogsيستغرؽ الشخص العادم في : سهل الفهم -5

 . تجعميـ يفيمكف بسيكلة ك يمكف للؤشخاص رؤية النتائج بصرياVlogsعكس 

 فالبنسبة لمتدكيف المرئي يجب اف يككف لديؾ كاميرا ك مسجؿ Vlogs اقؿ تكمفة مف Blogs: التكمفة -6

 كؿ ما Blogsمقارنة باؿ. صكت ك ايضا برنامج لصنع الفيديك مما يضيؼ في التكمفة الاجمالية

 .1تحتاجو ىك خدمة الانترنت ك مكقع الكتركني فقط

 

تقنيات التدوين المرئي : المطمب الرابع

التدكيف بالكتابة معركؼ قديما ك مع التطكر أصبح التدكيف عمى مكاقع الالكتركنية، ك الأف ىك عصر 

التدكيف عف طريؽ الفيديك، فجميع التطبيقات أصبح فييا مجاؿ لتصكير القصص في فيديك لأىميتو اليكـ في 

. العالـ، التقنيات يمكف أف نجمميا في نقاط سريعة

 أنشا قناة عمى اليكتيكب ك بخطكات بسيطة مف ىذا الرابط يمكنؾ فعؿ الأمر: أولا .

 كف عفكيا، الأمر لا يحتاج لتككف محترفا عمى العكس عفكيتؾ ىي المطمكبة في تسجيؿ مثؿ : ثانيا

. ىذه الفيديكىات

 تخصص، بمعنى نشر فيديكىات متخصصة في مجاؿ معيف انت تتقنو ك بامكانؾ الابداع فيو : ثالثا

ك التحدث بطلبقة، فمثلب لك كنت تبدع في مجاؿ التصكير، اجعؿ تدكينتؾ المرئية تتناكؿ التصكير 

. مف كؿ زكاياه

                                                           
1
  21:30:  الساعةwww.stupidblogger.com/blogging-vs-vlogging.html  02/03/2020 : موقع الكترونً 

http://www.stupidblogger.com/blogging-vs-vlogging.html
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 تجكؿ ك سافر، اختر لقطات جميمة كمريحة لمنظر مف أماكف مختمفة في الشكارع ك الأماكف : رابعا

. العامة اجعميا خمفيتؾ ك انت تتحدث عف يكمياتؾ التي تنكم تسجيميا أك أفكار تريد مشاركتيا فييا

 اختصر تدكينتؾ كيمكف لممكنتاج أف يساعدؾ في ىذا الأمر، لتجعؿ مدة الفمكغ قصيرة لا يمؿ : خامسا

  .Quik 1 كAbode  ،Premier clipمنيا المشاىد، كمف أىـ برامج المكنتاج لمياتؼ المحمكؿ 

 

ملامح ايجابية و السمبية لمتدوين المرئي : المطمب الخامس

 :الملامح الايجابية -1

يطكر  فالإنساف الجافة المعمكمة مف بدلا التجربة يعطيؾ الشخص حياة إلى أكثر يقربؾ المرئي التدكيف- 

مع  للبستفادة الكتب عبر أك آخريف أشخاص مع بالمعايشة تككف التي لمغير الشخصية تجار بالتجارب

يمكف  خلبليا مف كالتي أصحابيا حياة جكانب مف الكثير ينقؿ الذم VLOG ىناؾ كألاف القادمة التجارب

 .أفضؿ بشكؿ كالاستفادة كالتعمـ كالعبر الدركس اخذ

كالنجاحات  بالإخفاقات حياتيـ تمتمئ الذيف الجاديف المميزيف الأشخاص لأكلئؾ مفيد المرئي التدكيف -

 لكـ بشكؿ ينقمكنيا ىـ كبالتالي العادية الحياة أحداث مف الجديدة الدركس تستنبط كالتي النيرة العقكؿ لأكلئؾ

 .الكاميرة شاشة عبر كاقعي كبشكؿ مباشر

تستحؽ  حياتؾ كانت فإذا مكسميا يككف قد أسبكعيا حتى كلا يكميا المرئي التدكيف يككف أف شرطا ليس-

لؾ  مناسبا المرئي التدكيف سيككف فغالبا كالإخراج المكنتاج كفي المشاىد اختيار في فناف كأنت التدكيف

  .فيو الناجحيف مف كستككف

. مضى كقت أم مف أكثر كالتكاصؿ لمتعبير كسيمة باعتبارىا الكاب دكر زيادة إلى أدت لمنشر عامة كسيمة-

 .لممشركعات كالتركم كالدعاية لمنشر كسيمة-

                                                           
1
 10:23:  الساعةhttps://ijnet.org/ar/story/ 22/02/2020 كٌف تصبح رائدا فً مجال التدوٌن المرئً موقع الكترونً،  

https://ijnet.org/ar/story/%D9%84%D9%84%D8%B5%D8%AD%D9%81%D9%8A%D9%8A%D9%86-%D9%83%D9%8A%D9%81-%D8%AA%D8%B5%D8%A8%D8%AD-%D8%B1%D8%A7%D8%A6%D8%AF%D9%8B%D8%A7-%D9%81%D9%8A-%D9%85%D8%AC%D8%A7%D9%84-%D8%A7%D9%84%D8%AA%D8%AF%D9%88%D9%8A%D9%86-%D8%A7%D9%84%D9%85%D8%B1%D8%A6%D9%8A-%D8%A7%D9%84%D9%81%D9%84%D9%88%D8%BA%D8%9F
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 .كالتفرد كالتمييز الإبداع مف الكثير فييا كمجانية بسيطة كسيمة -

 . كالعامة الشخصية اليمكـ عف التعبير في فعالة أداة-

 الانترنت شبكة في التدكيف خدمة مكفرك كرائيا تقؼ التي كالتجارية التسكيقية الخمفية تجاىؿ يمكف لا ايضا-

 في مدخلب باعتبارىا الجديد الشبكة اقتصاد مجلبت أحد فأصبحت تكطينيا مجانية فرغـ الاتصاؿ كشركات

 كاستيلبكيا كاخبار كمكسيقى كصكر افلبـ مف الشبكة ىذه تفرزه ما استعماؿ عمى الجديد الجيؿ كتربية التعميـ

 1.الحيكم القطاع ىذا في كالاستثمار كالتنكع الابداع شجع كمما لمشبكة المستغميف المدكنيف زاد فكمما

 :المرئي التدوين سمبيات /2

 :أىميا مف الظاىرة ىذه في السمبيات بعض ىناؾ المقابؿ في

 كينجذبكف الشخص يعرفكف الذيف فقط المتابعكف ىـ المحتكل مف النكع ىذا جميكر :مؤقت المحتوى -

 الرغـ عمى الناس ينساه مشاىدتو يتـ أف كبعد يعرضو ما جديد يتابعكف ىـ لذلؾ حياتو كلأسمكب إليو

 يدؿ بعنكاف معنكيا ليس لأنو لكف الجكانب مف جانب في القكاعد مف الكثير طياتو في يككف قد انو مف

 .نفسو اليكتيكب كعبر البحث محركات عبر عنو يبحث مف إليو يصؿ فمف ذلؾ عمى

 بالكثير كعائمتو بعلبقتو كأنشطتو بحياتو نفسو بالشخص متعمقة اليكتيكب مدكنات :الخصوصية مشكمة -

 أعمؽ بشكؿ معرفتو يريد مف لكؿ مفتكحا كتابا الشخص يصبح الأخرل بعد كمدكنو حياتو تفاصيؿ مف

 حساسة معمكمات الشخص يشارؾ لـ أف كحتى الآخر البعض عند كسمبية البعض عند ايجابية ىذه تككف قد

  .ما يكما ضده تستخدـ قد كالتي الحياة في كأنشطتو كأصدقائو لشخصيتو خريطة يقدـ أف يكفي حياتو عف

 يدؾ في كاميرتؾ تحمؿ كاف مرىؽ أمر اليكـ أنشطة معظـ تصكير أف أيضا المشاكؿ مف :والوقت الجهد -

، آخر في ذلؾ بعد ثـ الكقت طكؿ ىذا  المرئية اليكـ تدكينة كإعداد الفيديك لمنتجة بالساعات تجمس اليكـ

                                                           
1
 22:45 الساعة www.tech-wd.com 22/02/2020 :ظاهرة التدوٌن المرئً ما لها و ما علٌها:  موقع الكترونً 

http://www.tech-wd.com/
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 تستحؽ حياتؾ مجريات كانت كاف حتى اليكمي المرئي التدكيف دكف تحيؿ التي اليكاتؼ أكبر مف يعتبر

 .اليكمي بالنشر انسفيـ تحدم في نجحكا قد المرئي التدكيف مشاىير بعض أف إلا الصعكبة ىذه كرغـ التخميد

 .1كالأخلبؽ القيـ حساب عمى الأحياف بعض في ىي التدكيف في البعض بيا يتذرع التي الكاممة الحرية -

:  ليكون ناجحا  vlogنصائح مفيدة من أجل : المطمب السادس

 2خطط لممحتوى -1

ىي أف تقكـ بإعداد تخطيط  vlogs الخطكة الأكلى التي تساعدؾ عمى إعداد مشركع ناجح لسمسمة مف الػ -

 .جيد جدان لممحتكل

المشيكريف يحققكف النجاح لأنيـ يقدمكف بالفعؿ رسالة ميمة كممتعة كجذابة  vlogs  لاحظ أف الػ -
 .لممتابعيف لدييـ

يتحدث عف المجاؿ الذم تتقنو أك تيتـ بو كثيران، لأف ىذه النقطة ىي  vlog  المثالي ىك أف تقكـ بإعداد -
 .التي تضمف تقديـ معمكمات كمحتكل يتمتع بالجكدة لمجميكر

 مف الميـ جدان أف تتذكّر أنؾ لف تتمكف إطلبقان مف كسب جميكرؾ مف دكف أف تقدـ ليـ محتكل يتمتع  -
 .بالجكدة كالنكعية التي ترضييـ

بالإضافة لذلؾ، يجب أف يككف المحتكل مختمفان في كؿ فيديك مف الفيديكىات التي تصكرىا كتقدميا،  -

ركّز دكمان عمى تقديـ الأخبار كالمستجدات لأف مف أحد . لتتجنب أف تقع في فخ تقديـ محتكيات مكررة

ىك أنو صيغة مرنة مف صيغ تقديـ المحتكل كىي صيغة قابمة دكمان لمتجديد  vlog أكبر مزايا كحسنات الػ

 .كالابتكار كالتغيير لصالح الجميكر المتابع
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  الانفتاح عمى النقد والاقتراحات -2

إف مَف يتعامؿ مع الجميكر يعمـ تمامان ىذه النقطة كأىميتيا في نجاح استمرارية ىذه العلبقة معو، لا يمكف 

 .أف تناؿ رضا كإعجاب الجميع فيذا أمر مستحيؿ بالفعؿ

ستحصؿ بالتأكيد عمى الكثير مف المديح كعبارات الإعجاب، لكنؾ بالمقابؿ سكؼ  vlog عندما تقكـ بإعداد

تحصؿ عمى بعض العبارات كالآراء الناقدة، كفي مثؿ ىذه الحالات، حاكؿ ألا تمنع ذلؾ مف الحدكث، اطمب 

اقتراحات مف جميكرؾ ليقدـ لؾ بعض الأفكار التي تساعدؾ عمى تحسيف مستكل الأداء الذم تقدمو في 

 1.مجاؿ التدكيف المرئي، بيذا تتمكف مف كسب المزيد مف الإعجابات

ىناؾ تأتي النصيحة التالية المباشرة تمامان ليذه النصيحة، حاكؿ بالفعؿ أف تطبؽ بعضان مف الأفكار التي 

يقدميا لؾ ىذا الجميكر إذا كجدت بالفعؿ أنيا أفكار تساعدؾ بالفعؿ عمى التطكر كالتقدـ كنيؿ المزيد مف 

 .الإعجابات

التمييز بيف النقد النابع مف دكافع شخصية كبيف النقد البناء النابع مف  بالمقابؿ يجب أف تتمكف بالفعؿ مف

كجكد مشكمة حقيقية، في ىذا الصدد، الانتقادات التي تسيء إليؾ بشكؿ شخصي يجب أف تتجاىميا، أما 

كالاقتراحات المفيدة فيجب أف ترحب بيا كتفكر بيا مميان، كفي حاؿ كانت الغاية  feedbacks الآراء البناءة 

منيا ىي مساعدتؾ بالفعؿ عمى تقديـ نكعية أعمى في الفيديكىات التي تسجميا، فيجب أف تشكر صاحبيا 

 .كتطبقيا في أسرع كقت ممكف
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 quality  تقدير عنصر الجودة  -3

بشكؿ عاـ، مف الجدير بالذكر بالفعؿ أف يغمب عنصر الجكدة  vlogs عندما نتحدث عف الفيديكىات كالػ

 .quantity عمى عنصر الكـ quality أك

عند تسجيؿ فيديكىات بالجممة، كمف دكف الانتباه إلى عنصر النكعية في المحتكل كالإنتاج، يمكف أف يحرـ 

 .ذلؾ فيديكىاتؾ مف التمتع بالمرئية الكافية التي تجمب المزيد مف الإعجابات كالمتابعات

إذان قبؿ أف . ناجح مف دكف إنتاج كإعداد يتمتع بالجكدة vlog إذا انتبيت كما يجب، ستلبحظ أنو لا يكجد

تقكـ بأم شيء أك إنتاج أية مادة، ابحث كما يجب كقـ بالدراسات الكافية حكؿ المجاؿ الذم تريد الحديث 

 .عنو كحافظ عمى مستكل مف الجكدة كالنكعية

إنشاء مخطط تفصيمي  إليؾ نصيحة جكىرية تساعدؾ في المحافظة عمى حد معيف مف الجكدة كالنكعية كىي

 .عف التسجيلبت

 تأمين بالقدرات والإمكانيات  -4

نبدأ فييا بعمؿ ريادم أك بزنس، يككف الدافع الأساسي لنا لممضي في ىذه الطريؽ ىك إيماننا بأف  في كؿ مرة
 .عائدان  ما سنقكـ بو سكؼ يحقؽ النجاح كيسير عمى ما يراـ، كسكؼ يحقؽ

يجب أف تتمتع بالعقمية كطريقة التفكير ذاتيا، أنؾ ستمقى النجاح كتحقؽ النتائج  vlog  عند البدء بتصكير
 1.كالأىداؼ التي تحمـ بتحقيقيا

إذان النصيحة التي نقدميا لؾ في ىذا الصدد ىي أف تؤمف بذاتؾ كقدراتؾ كمكاىبؾ كإمكانياتؾ في صناعة 
 .المحتكل، ابحث كثيران كاستغؿ المعرفة التي لديؾ أيضان لكي تتعمـ أكثر عف ىذا المجاؿ كتبدع فيو مع الكقت
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  تحدث عن مواضيع وقضايا آنية  -5

يسعى الناس كراء المعمكمات الحديثة كالمستجدات طكاؿ الكقت، ككسائؿ التكاصؿ الاجتماعي، خصكصان 

 .اليكتيكب، قد تحكلت إلى أدكات رائعة كفعالة لمبحث عف المعمكمات

. يشكؿ الحديث عف مكاضيع معاصرة الأسمكب الأفضؿ كالقناة الأكثر أىمية لتكليد تأثير كنتائج أفضؿ كأكثر

ىناؾ العديد مف الطرؽ كالأساليب كالكسائؿ التي تساعد عمى اكتشاؼ أكثر المكاضيع التي يتـ تداكليا حاليان، 

ككذلؾ المكضكعات التي تناؿ أكبر مستكل  SEMRush ك Google Trends مؤشرات جكجؿ: مثؿ الأداة

 .عمى تكيتر trendy مف الإعجاب

تحسيف محركات البحث في  تتعمؽ بتقنيات السيك أك)قـ أيضان بالعديد مف التحسينات التي يطمبيا جكجؿ 

، لتناؿ إعجاب جكجؿ كتزداد الفرص أماـ قناتؾ لتظير ضمف نتائج البحث عندما يبحث أحد (يكتيكب

 .المستخدميف عف مكاضيع تتعمؽ بما تصكر عنو

التي تتلبءـ مع المكضكع الذم تتحدث  الكممات الرئيسية أف تحتكم عمى vlogs مثلبن يجب عمى عناكيف الػ

عنو في الفيديك، كغيرىا الكثير مف النصائح المفيدة كالتي يعتبر مف المفيد جدان أف تقرأ المقاؿ المشار إليو 

 1.بخط في الفقرة الصغيرة في الأعمى

 قيام بإعداد محتويات قيّمة وهامة  -6

الفيديكىات ىي محتكيات مرئية، أم تحتاج إلى . نريد أف نسمط الضكء مرة أخرل عمى مسألة المحتكل الميـ

 .الكثير مف الجكدة بشكؿ يعادؿ المكضكع أك النص المكتكب
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المكتكب عف المجاؿ الذم  السيناريك عمى ىذا النحك، يجب أف تضع ذلؾ في الحسباف عندما تخطط لمكضكع

 .يجرم الحديث عنو، اعتباران مف المقدمة كحتى نياية المادة التي يجرم تصنيعيا

إذان ننصحؾ بألا تشغؿ الكاميرا إذا لـ تكف متأكدان بالفعؿ مما ستقكؿ أك تسجؿ، المحتكل الياـ ىك المحتكل 

الذم يتـ  مرجع في المجاؿ القادر بالفعؿ عمى تقديـ المعمكمات الميمة كالمفيدة لممشاىديف كيُظير ليـ أنؾ

 .الحديث عنو

  الحضور و التواجد عبر وسائل السوشيال ميديا -7

إحدل المعدات كالأدكات الأكثر فعالية كالمتكفرة لمَف يريد بالفعؿ أف يبدأ بمسيرة حافمة كناجحة في 

كسائؿ التكاصؿ الاجتماعي، مثؿ يكتيكب، فيسبكؾ، انستقراـ  ىك أف يعتمد عمى قكة كعظمة vlogs الػ

 1.كغيرىا

 .تساعد ىذه الشبكات الاجتماعية بالفعؿ صانع المحتكل عمى نشر المحتكل إلى الكثير مف المشاىديف

أداة رائعة بالفعؿ لتصكير الفيديكىات، مثلبن يمكنؾ كضع الفيديكىات عمى  IGTV كما يعتبر تمفزيكف انستقراـ
لتساعد عمى كسب  live ، يمكنؾ إجراء التصكير المباشر أكSTORIES قصص عمى انستقراـ  شكؿ

استخدـ مثؿ ىذه المزايا كالمنصات بالقدر المستطاع لتحصؿ عمى المزيد مف النتائج . تفاعؿ الجميكر معؾ
 .التي ترضي الأىداؼ التي كضعتيا

موقع اليوتيوب : المبحث الثالث

مفهوم اليوتيوب : المطمب الاول

 ك تقكـ  www.youtube.com اليكتيكب ىك احد اشير المكاقع الالكتركنية عمى شبكة الانترنت، ك عنكانو

فكرة المكقع عمى امكانية ارفاؽ ام ممفات تتككف مف مقاطع الفيديك عمى شبكة الانترنت دكف ام تكمفة مالية، 
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فبمجرد اف يقكـ المستخدـ بالتسجيؿ في المكقع يتمكف مف ارفاؽ ام عدد مف ىذه الممفات ليراىا ملبييف 

الاشخاص حكؿ العالـ، كما يتمكف المشاىديف مف ادارة حكار جماعي حكؿ مقطع الفيديك مف خلبؿ اظافة 

التعميقات المصاحبة، فضلب عف تقييـ ممؼ الفيديك مف اعطائو قيمة نسبية مككنة مف خمس درجات لتعبر 

عف مدل اىمية ممؼ الفيديك مف كجية نظر مستخدمي المكقع، كطبقا لمكقع اليكسا العالمي فاف مكقع 

 1.اليكتيكب يأتي في المركز الثالث مف حيث تصنيؼ اكثر المكاقع مشاىدة

ك يعتبر مكقع اليتيكب مف اىـ مكاقع الشبكات الاجتماعية المتخصصة في مشاركة ك نشر الفيديك ك بالنسبة 

 2. ليعرض الفيديكىات المكجكدة عمى صفحتوAdobe Flash vedeoلمزائر يتطمب تشغيؿ الفيديك تقنية 

 Tubeىك ظاىرة ثقافية عالمية اتصالية، انطمقت منو عشرات الافكار باستخداـ كممة :     كفي تعريؼ اخر

 3.مقترنة بالعديد مف المسميات لمكاقع الفيديك دينية كسياسية

 

نشأة موقع اليوتيوب : المطمب الثاني

 PAY PAL باؿ بام شركة في سابقيف مكظفيف ثلبثة يد عمى 2005 عاـ بداية في المكقع ىذا تأسس

 في كاليفكرنيا كلاية بركتكفي ساف مدينة في كريـ، جاكد تشيف، ستيؼ ىيرلي، تشاد : قـ المكظفيف كىؤلاء

 احد في فيديك صكر بالتقاط يقكماف تشيف كستيؼ ىيرلي كاف حيث الأمريكية، المتحدة الكلايات

 " يكتيكب المكقع ىذا إنشاء في التفكير تـ الصكر، ىذه نشر صعكبة كبسبب فرانسيسكك ساف في الاحتفالات

 4.مؤقت مكقع في انشأ حيث

 إطلبؽ تـ 2005 نكفمبر كفي شيكر 06 كبعد المكقع مف التجريبية النسخة إطلبؽ تـ 2005 مام كفي

جكجؿ  شركة قامت حيث المكقع، تاريخ في المحظات أىـ كانت 2006 أكتكبر كفي الرسمية، النسخة

                                                           
1
 .160، ص 2013الاردن، - ، دار النفائس للنشر و التوزٌع، عمان1 ٌوسف خالد غسان المقدادي، ثةرة الشبكات الاجتماعٌة، ط 

2
 .53، ص2012، القاهرة، 1 محمد سٌد رٌان، الاعلام الجدٌد، مركز الاهرام للنشر و الترجمة و التوزٌع، ط 

3
 .90، ص2014، 1 علً خلٌبل شقرة، الاعلام الجدٌد شبكات التواصل، دار اسامة، الاردن، ط 

4
 90، ص2015، مؤسسة طٌبة، مصر، 1 شروق سامً فوزي، التأثٌرات الاعلامٌة على جمهور المستقبلٌن،ط 
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 حاليا خدماتو المكقع كيقدـ دكلار، مميار 1.65 قيمتيا بمغت ضخمة بصفقة يكتيكب مكقع عمى بالاستحكاذ

 1. كاليفكرنيا بكلاية بركتك ساف مدينة في الحالي الشركة مقر كيقع جكجؿ، لشركة الفرعية الخدمات كأحد

 يتـ لا كالذم الالكتركني، البريد عبر إلا يتـ لا الفيديك مقاطع نشر كاف اليكتيكب مكقع تأسيس قبؿ

 . معدكدة لثكاني إلا مشاىدتو

 كثلبثكف خمسة مقداره ما يحممكف المكقع مستخدمي أف اليكتيكب لمكقع المالكة جكجؿ شركة أعمنت كقد

 ألفا  كخمسكف ساعة كؿ في فيديك ساعة كثلبثكف كمائة ألفاف يعني كىذا دقيقة كؿ في فيديك ساعة

 ستيف في مجتمعة أمريكية تمفزيكنية محطات ثلبث اكبر بثو تقكـ ما يفكؽ كىذا اليكـ في ساعة كأربعمائة

 2. انقطاع دكف النيار ك الميؿ كاصمت لك عاما

 عدد ككصؿ ساعة مميكف عشرة ثلبثة المكقع إلى رفعت التي الساعات عدد بمغ 2010 عاـ كفي

 في الشراكة برنامج إلى المنضميف كالأفراد الشركات عدد كبمغ مشاىدة، مميار عميو سبعمائة الفيديك مشاىدات

 . العالـ في ألفا عشرة خمسة بيـ خاصة قنكات يمتمككف كالذيف المكقع،

 ستيف تحصيؿ كتـ مشاىدة، مميار كتسعيف زائر مميكف ثمانمائة 2011 عاـ المكقع زكار عدد كبمغ

 في لغة 45 استعممت يكميا كقد المستمر العرض مف سنكات ثماني يعادؿ ما أم دقيقة لكؿ فيديك ساعة

 .70 %المتحدة  الكلايات خارج مف لميكتيكب المشاىديف نسبة ككانت اليكتيكب،

 HDتقنية  ذات عالية بصفة كاضح المحتكل مف % 10 نسبتو ما ككانت المشاىديف، إجمالي مف

 يكميا المشاىدة مرات عدد كبمغت الذكية، الأجيزة عبر اليكتيكب إلى الزكار مف % 13 نسبتو كقد دخؿ ما

 كسبعيف اثنيف دقيقة كؿ اليكتيكب عمى المحممة الساعات عدد بمغ 2012 عاـ كفي مشاىدة مميار تتسع

                                                           
1
 399، ص2014، دار البداٌة ناشرون و موزعون، عمان،1 ٌاس خضٌر البٌانً، الاعلام الجدٌد الدولة الافتراضٌة الجدٌدة، ط 

2
 92 شروق سامً فوزي مرجع سبق ذكره، ص 
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 مقطع أربع مميارات إلى إضافة مشاىدة مميكف ستمائة الجكالة اليكاتؼ عبر المشاىدات عدد كبمغ ساعة،

 1.شيريا ساعة مميار ثلبث مشاىدة كيتـ يكميا، يشاىد

 

خصائص اليوتيوب : المطمب الثالث

 المباشر البث يكتيكب كإمكانية مكقع في التمفزيكنية القنكات تكافر إذ ،والمتنقل المحمول التعرض إمكانية - أ

 يمكف بحيث متنقمة بصكرة الفضائيات لتمؾ تعرض الجميكر إمكانية أتاح يكتيكب مكقع عبر الفضائيات لتمؾ

 خدمة تكافر شرط العالـ في مكاف كبأم المنزؿ خارج كاف كإف حتى الأخبار كالبرامج متابعة لمجميكر

 عند أك الطيارة أك السيارة :مثؿ متحرؾ مكاف في كاف كإف حتى أك الإنترنت،

 .العامة الأماكف في جمكسو

 تطبيقات عبر أك يكتيكب مكقع عبر لمفضائيات الجميكر تعرض أف بمعنى ،والنشط الإيجابي التعرض -ب

 إيجابي بشكؿ التمفزيكنية القنكات تعرضيا التي كالمعمكمات كالأخبار البرامج يختار يجعمو المحمكؿ الياتؼ

 مف كدكافعو لحاجاتو ككفقان  كتكجياتو آراءه مع تتفؽ التي لممضاميف يتعرض الجميكر لأف كذلؾ كنشط؛

 بالمضمكف يتحكـ المستخدـ يجعؿ يكتيكب مكقع عبر التمفزيكنية لممضاميف التعرض أف فضلبن  التعرض،

 ليا يتعرض التي المضاميف لتمؾ الجميكر إدراؾ كإف يشاىده، الذم

 الجميكر تعرض أف إذ كتكجياتو، آراءه مع تتفؽ لا التي لممضاميف التعرض عف يختمؼ كنشاط بإيجابية

 .كىادؼ كاعي بشكؿ يككف يكتيكب مكقع عبر التمفزيكنية لممضاميف

 المضاميف عف البحث أداة تكفر أف ،يوتيوب موقع عبر التمفزيونية لممضامين والتعرض البحث سهولة -ج

 يكتيكب مكقع عبر التمفزيكنية المضاميف عف التعرض كالبحث إمكانية جعؿ يكتيكب مكقع عبر كالمكضكعات

 المعركضة المكاد كتأخير تقديـ أك البحث إمكانية أف فضلبن  عنيا، البحث أماـ عقبات أك تعقيد يكجد كلا سيمة

                                                           
1
 .98 شروق سامً فوزي، مرجع سبق ذكره، ص 
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 بالكقت التحكـ الجميكر إذ يستطيع يكتيكب، مكقع عبر لمفضائيات الجميكر تعرض عممية مف سيّؿ

 التعرض لمجميكر البحث إمكانية كأتاحت التمفزيكنية، لممضاميف لمتعرض الجميكر يريده الذم كالتكقيت

 مكضكع متابعة لغرض طكيمة لساعات التعرض دكف مف سريع بشكؿ إلييا كالكصكؿ التمفزيكنية لممضاميف

 1.معيف برنامج حمقة أك معيف

 تكاجد عبر التمفزيكنية لمقنكات الفردم التعرض يكتيكب لمكقع المستخدـ لمجميكر يمكف :الفردي التعرض -د

 استقباؿ إمكانية التمفزيكنية لمقنكات الفردم الجميكر تعرض يتيح بحيث يكتيكب، مكقع في الفضائيات أغمب

 بحيث الآخريف، كاىتمامات لرغبات الخضكع دكف مف بمشاىدتيا يرغب التي التمفزيكنية المضاميف كمشاىدة

 مما فردم بشكؿ التعرض يككف كإنما الاتصالي الظرؼ يحكمو التمفزيكنية لمقنكات الجميكر تعرض يككف لا

 الإعلبمية لممضاميف التعرض عف كالابتعاد كتكجياتو آراءه مع تتفؽ التي المضاميف اختيار لمجميكر يتيح

 .اىتماميـ المضاميف تمؾ تناؿ أف دكف مف طكيمة لساعات

 

مميزات اليوتيوب : المطمب الرابع

 مزاياه بسبب كذلؾ الاجتماعي، التكاصؿ مكاقع ابتكاارت أركع مف يكتيكب مكقع يعتبر

 : أىميا المتعددة

 :كمجاني عاـ  -1

 كانت سكاء الأفلبـ مف كتحتاج تشاء ما كتنزيؿ تحميؿ تستطيع المكقع ىذا خلبؿ مف فأنت

 .فقط المكقع في التسجيؿ مقابؿ مجانا ذلؾ ككؿ تركيجية، أـ تعميمية

 :الأفلبـ لتحميؿ داعـ  -2

 .الأنكاع مف جميع الأفلبـ تحميؿ خلبلو مف تستطيع محدكدة غير مساحة ذا خادما مجانا يكفر فالمكقع

                                                           
1
 .220، ص 2017 وسام فاضل راضً، مهند حمٌد التمٌمً، كتاب الاعلام الجدٌد، تحولات اتصالٌة معاصرة، دار الكتاب الجامعً، لبنان،  
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 :الاستعماؿ سيؿ-  3

 أدكات كيكفر المكاقع مف بغيره مقارنة الأفلبـ كتنزيؿ لتحميؿ بالنسبة الاستعماؿ سيؿ فالمكقع :العامة قبؿ مف

 .لذلؾ داعمة

 :المشاىدة سيؿ-  4

 .المكقع مف كمباشرة حيا بثو مشاىدة تستطيع فإنؾ الفمـ، كصمة عمى ضغطؾ فمجرد

 :البحث سيؿ-  5

مشاىدتو  ثـ كمف الحدث أك الفمـ عنكاف عف تبحث أف مف يمكنؾ بو، خاص بحث محرؾ يكفر فالمكقع

 :الرقابة-  6

 مف خاصة مجمكعة عمى حصرا مشاىدتو تجعؿ أف تستطيع فأنت الفمـ، يشاىد مف بتحديد يسمح فالمكقع

 1.كجكجؿ البحث بمحركات يظير ذلك وكل العامة أك المشتركيف،

 :لمتركيج رئعة ا أداة -7

 يكمفؾ لا فيك العامة، مف لمميتميف كشرحيا الخاصة أفكارؾ لتركيج كسيمة خير ىي المجانية اليكتيكب فأفلبـ

 .التقميدية التركيجية الحملبت مف شيئا

 

ادوات موقع اليوتيوب : المطمب الخامس

 لممستخدميف، الخدمات مف العديد تقديـ شأنيا مف كالتي الأدكات مف عدد يكتيكب مكقع استخداـ يتيح

 : ىي الأدكات كىذه

  :watchأداة المشاىدة  -1

                                                           
1
، دار النفائس للنشر و التوزٌع، 1 خالد غسان ٌوسف المقدادي،ثورة الشبكات الاجتماعٌة، ماهٌة مواقع التواصل الاجتماعٌو ابعادها، ط 

 44، ص 2013الاردن،
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 عمى المكجكدة الفيديك ممفات مشاىدة خلبليا مف المستخدـ يستطيع كالتي بالمكقع الرئيسة الأداة كىي

 كالككميدية كالدينية كالثقافية السياسية المكضكعات :مثؿ فييا المكضكعات بتنكع تمتاز كالتي المكقع،

 مف العديد كىناؾ يكتيكب، مكقع مستخدمك عنيا يبحث التي الأخرل المكضكعات مف كغيرىا كالعممية

 بالحجـ الفيديك تشغيؿ) الفيديك بخصائص التحكـ منيا المشاىدة الية تتيحيا التي كالإمكانات الكظائؼ

 صكرة بجكدة التحكـ أخرل، مرة بو التذكير أك لاحقو بصكرة المقطع مشاىدة الصغير، أك الكبير

 التي لمكقت تقديمو أك الفيديك مقطع ايقاؼ أك الصكت بمستكل التحكـ عف فضلبن  (كسرعتيا العرض

 .المناسبة للؤحداث أك بمشاىده يرغب

 : Search/Discoverأداة البحث  -2

 كضعيا خلبؿ مف فيديك لمقطع معيف اسـ أك مكضكع أك كممة عف البحث عمى تساعد التي الأداة كىي

 خيارات استخداـ النتائج، صفحة في البحث أداة كتتيح يكتيكب، شبكة في المتضمف البحث شريط في

 البحث خدمة كتساعد العدد، ككثيرة كبيرة بالبحث متعمقة النتائج كانت إذا النتائج نطاؽ كتضييؽ البحث

 .1البحث بكممة المتعمقة بالكممات كالتنبؤ البحث لتحسيف الصمة ذات البحث خيارات استخداـ

 : Shareأداة المشاركة  -3

 البريد عبر الآخريف المستخدميف مع يكتيكب مكقع في الفيديك مقاطع مشاركة خلبليا مف يتـ أداة ىي

 الشخصية، صفحاتيـ أك المستخدميف بيف الخاصة الرسائؿ عبر أك الاجتماعية الشبكات أك الالكتركني

 عبر المشاركة كتتـ فييا، يكتيكب مكقع مف المقاطع تمؾ يشارؾ أف المستخدـ يريد كصفحات مكاقع أك

 عمى مكقع أك كيب مكقع أم عبر لإضافتو الفيديك رابط أك بالفيديك الخاصة بالشفرة المستخدـ تزكيد

 كذلؾ المشاركة، أك التضميف عمميات كيتيح يمكّف الفيديك مالؾ أف طالما الاجتماعي التكاصؿ شبكات

                                                           
1
 213 وسام فاضل راضً، نفس المرجع السابق ص  
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 يمكف"مشاركة" زر عمى بالنقر Share" التي الاجتماعية الشبكات مف كبيرة مجمكعة تظير كبعدىا

 1.المكاقع تمؾ في الفيديك مقطع مشاركة لممستخدـ

 : Personalizeأداة التخصيص  -4

 الرئيسية الصفحة" يكتيكب مكقع عمى الشخصية قناتو كتعديؿ تخصيص لممستخدـ تتيح التي الأداة كىي

 ينشئيا التي الفيديك مقاطع يستضيؼ الذم المكاف ىي القناة تمؾ أف إذ ،"يكتيكب مكقع عمى لمبث

 التي الفيديك كمقاطع "المفضمة" أعجبتو التي الفيديك مقاطع أك "التحميؿ عمميات خلبؿ مف" المستخدـ

 الكحدات كتنسيؽ الخمفية لكف مف كؿ خيارات تحديد التخصيص أداة كتتضمف التشغيؿ، قكائـ في نظمتيا

 .لممستخدـ الشخصية التخصيص كسائؿ مف كغيرىا

 : Favoriteأداة الكضع في المفضمة  -5

 التفضيلبت، قائمة في تعجبو التي الفيديك مقاطع مف كبير عدد كضع لممستخدـ تتيح التي الأداة ىي

 إليو الرجكع يمكنو حتى الشخصي حسابو في بأنو الفيديك مقطع عمى إشارة كضع إلى ذلؾ يؤدم بحيث

 اشترككا الذيف المستخدميف أك للؤشخاص المفضمة في الكضع أداة كتتيح أخرل، مرة لمشاىدتو بسيكلة

 .لو المفضمة الفيديك مقاطع مشاىدة المستخدـ قناة متابعة في

 : Create a Playlistأداة انشاء قائمة الانتظار  -6

 اىتمامو تثير أك تعجبو التي الفيديك مقاطع مف المزيد عمى يعثر عندما لممستخدـ تتيح التي الأداة كىي

 إلى الفيديك إضافة سيتـ كبعدىا المشغؿ أسفؿ يتكاجد الذم الخيار كىك "إلى إضافة" عمى النقر يمكنو

 يتـ بحيث لاحقان، مشاىدتيا المستخدـ اختار التي الفيديك مقاطع متابعة يمكف حتى الانتظار، قائمة

 الفيديك مقاطع مشاىدة "التمقائي التشغيؿ" خاصية كتتيح الانتظار، قائمة في متعددة فيديك مقاطع تجميع

 .الفيديك مقاطع جميع كليس متتالية بصكرة المقاطع تشغيؿ أم باستمرار،
                                                           

1
 214 وسام فاضل راضً، مهند حمٌد التمٌمً، مرجع سبق ذكره ص 
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 : Uploadأداة التحميؿ  -7

 لممستخدـ الخاصة القناة عمى بإنشائيا يقكـ التي الفيديك مقاطع تحميؿ لممستخدـ تتيح التي الأداة كىي

 كيمكف الأخرل، الاجتماعي التكاصؿ مكاقع أك يكتيكب في الأصدقاء مع كمشاركتيا يكتيكب مكقع عمى

 درجة :الفيديك مقاطع لدقة خيارات ثلبثة يكتيكب مكقع يقدـ إذ الدقة، عالي بتنسيؽ الفيديك مقاطع تحميؿ

 مقاطع تحميؿ مف الانتياء كعند ،"الأصمية الدقة درجة" بكسؿ كيمك 4بكسؿ، 1080 بكسؿ، 720 الدقة

 كالصكت الصكرة جكدة لتحسيف عمميات كمنيا عميو، النيائية التنسيؽ عمميات إضافة يمكف الفيديك

 1.البحث أثناء تظير التي الفيديك علبمات كإضافة العرض، طريقة كتسريع

 : Likeأعجبني  -8

 عبر يكتيكب في مكقع المكجكدة بالفيديكىات المستخدميف إعجاب إظيار أك إبراز "أعجبني" أداة تتيح

 ارتفاع في يسيـ الذم الأمر ذلؾ، بمعرفة للآخريف لمسماح الفيديك أسفؿ "أعجبني" زر عمى الضغط

 الأكثر تككف المستخدميف قبؿ مف إعجابان  تناؿ التي الفيديكىات أكثر أف إذ الفيديك، مشاىدة معدؿ

 يمكف كما عالية، مشاىدة نسبة تناؿ جعميا الذم محتكاىا لأىمية نظران  الآخريف لممستخدميف جاذبية

 مكقع كيعمؿ يكتيكب، مكقع عبر المعركض لممحتكل الرفض عف لمتعبير "يعجبف لـ" زر عمى الضغط

 لمفيديكىات الإعجاب عدـ أك الإعجاب أك المشاىدة مرات لعدد إحصائيات كضع عمى يكتيكب

 لمشاىدة كبير حافز تعتبر الإعجاب عدـ أك الإعجاب أداة كاف يكتيكب، مكقع عبر المنشكرة

 .مشاىدتو عدـ أك فيديك لمقطع المستخدميف

 : Commentالتعميؽ  -9

 المشغؿ، أسفؿ تعميؽ إضافة خلبؿ مف المستخدـ يشاىده الذم الفيديك عمى كالتعميؽ الرد الأداة ىذه تكفر

 نظر كجية تقديـ أك بشأنو الرأم إعطاء أك الفيديك مضمكف مف الامتعاض أك الإعجاب مدل عف لمتعبير
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 بالنقر الآخريف الأشخاص تعميقات جكدة ميزة كىناؾ الفيديك، يتناكليا التي المكضكعات مناقشة أك معينة

 أكبر تناؿ التي التعميقات التعميقات، كتتميز يسار عمى المكجكدة "ضد تصكيت" أك "مع تصكيت" عمى

 .مباشرة المشغؿ كأسفؿ التشغيؿ قائمة مقدمة في بظيكرىا الأصكات مف عدد

 : Suggested Videosمقاطع الفيديك المقترحة -10

 الصمة ذات فيديكىات عمى يحتكم الذم اقتراحات عمكد يظير يكتيكب مكقع عمى فيديك أم مشاىدة بعد

 ذات المكضكعات الفيديكىات مشاىدة تتيح التي الأداة كىي مشاىدتو، تمت الذم الفيديك بمكضكع

 1.البحث مكضكع في كالمتشابية المقترحة الكممات أك المتشابية

مبدأ عمل اليوتيوب  :  السادسطمبالم

  كتصفح العالـ، أنحاء جميع في كتسميتيا الفيديك، مقاطع كتبادؿ تحميؿ المستخدمكف يستطيع -

 .بتحميميا الأعضاء المستخدمكف قاـ التي الأصمية المقاطع ملبييف

 في الاىتمامات كالاشتراؾ نفس لدييـ مف مع الاتصاؿ كتسييؿ بيا، كالالتحاؽ فيديك جماعات عمى العثكر -

 قكائـ تشغيؿ ككضع المفضمة المقاطع كحفع الأعضاء، عمى المقصكرة الفيديك مقاطع تبادؿ خدمة

 . المقاطع

  بي أم" مثؿ حديثة تقنيات تستخدـ التي الشبكة مكاقع مع باليكتيكب الخاصة الفيديك مقاطع دمج -

 مشاركة أك مقاطعيـ عرض اختيار المستخدمكف خاصة يستطيع أك عامة الفيديك مقاطع جعؿ كأيضا " أم

 .التحميؿ عند خاصة بصكرة فييا كعائلبتيـ أصدقائيـ

  مف قدر بأكبر تحظى كالتي تقييـ أعمى عمى الحاسمة كالأحداث المقاطع عمى المكقع يحتكل -

 . أخرل بمكاقع اتصالا كالأكثر تفضيلب كالأكثر النقاش
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 جديد، ك  إعلبمي لمفيكـ يؤسس إذ كبرل إعلبمية لمؤسسات كمنظمة تكريسو إلى أدت شعبية اليكتيكب -

 بصفقات تبادؿ منافع ك تكزيع مقاطع الفيديك Gass Promotionىك ما يطمؽ عميو لتركيج المقاطع 

 1.عبر الانترنت

 

 الوظائف الاعلامية لميوتيوب : المبحث السابع

 ينشرىا أك الفضائيات تنشرىا التي الفيديك مقاطع عبر الإعلبمية الكظائؼ يقدـ بأنو يكتيكب مكقع يتميز

 :ىي الكظائؼ كىذه المكقع، ليذا المستخدميف الأشخاص

 عدد تكاجد عبر لممستخدميف الإخبارية الخدمات مف كبيرا عددا يكتيكب مكقع يقدـ :الإخبارية الوظيفة 1-

 كمتابعة الميمة كالقضايا الأحداث نقؿ خلبؿ مف الإخبارية الخدمات تقدـ التي كالقنكات المكاقع مف كبير

 كبير عدد ىناؾ إذ حكليـ، تجرم التي كالأخبار بالأحداث الأشخاص يكتيكب مكقع يرفد بحيث تطكراتيا،

 فيو، كينشركنيا كالمعمكمات الأخبار يرصدكف يكتيكب مكقع عمى قنكات يمتمككف كالذيف الأشخاص مف

 كذلؾ الأخبار مصادر مف ميمان  مصدران  يعد يكتيكب مكقع أف فضلبن 

 يكتيكب مكقع في كينشرىا الشخصية بكاميرتو كيصكرىا الجميكر أماـ تحدث الأخبار بعض ىناؾ لأف

 الفيديكىات تمؾ عمى تعتمد الفضائيات يجعؿ ما الحدث مكاف في الفضائيات تكاجد عدـ ذلؾ كيرافؽ

 أك باريس لتفجيرات الأشخاص التقطيا التي الفيديك مقاطع :مثؿ تنشرىا، التي كالتقارير الأخبار لتعزيز

 المقاطع تمؾ الإخبارية الفضائيات مف كبير عدد بثت بحيث 2016 برككسؿ لتفجيرات الفيديك مقاطع

 .الأحداث تمؾ تناكليـ خلبؿ

 عف التركيح شأنيا مف التي الفيديك مقاطع مف كبير عدد يكتيكب مكقع يتيح :الترفيهية الوظيفة 2-

 كالمسمسلبت المسرحيات :مثؿ الترفييية المكاد مف العديد تكفر عبر كذلؾ عنيـ، التكتر كإزالة الأشخاص
                                                           

1
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 فإنو معينة ترفييية مادة عف المستخدـ بحث عند أف فضلبن  كغيرىا، مسابقات كبرامج كالألغاز كالأفلبـ

 عف البحث عند مشاىدتيا لممستخدميف يتيح مما متعددة كخيارات أخرل ترفييية مكاد لو ستظير

 .الأخرل المضاميف

 الأفكار نقؿ عبر كتبادليا العممية المعرفة نشر عمى يكتيكب مكقع يعمؿ :التعميمية الوظيفة 3-

 تكاجد عبر كذلؾ العممية؛ الأكاديمية أك أك العممية مستكياتيـ رفع بقصد للآخريف كالخبرات كالمعمكمات

 أشبو كىي كالعممية، العممية كالعمكـ التخصصات كالمجالات بكافة التعميمية الفيديك مقاطع مف العديد

 تشرح التي الدركس مثؿ عنو، تبحث التي بالمكضكع معرفة لديؾ ليككف مشاىدتيا يمكنؾ التي بالدركس

 1.معينة مينة أك خبرة تعممؾ التي الدركس أك معيف دراسي مكضكع

 تكاجد عبر الشعكب كحياة كتقاليد عادات عمى التعرؼ في يكتيكب مكقع يسيـ :التثقيفية الوظيفة 4-

 تعيشو الذم الكاقع ينقمكف أشخاص فيناؾ الأخرل البمداف حياة طبيعة تنقؿ التي الفيديك مقاطع مف العديد

 أك أكركبا في الحياة أك أمريكا في الحياة قناة مثؿ يكتيكب، مكقع في قنكاتيـ عبر البمداف تمؾ في الشعكب

 في يكتيكب مكقع يتيحيا التي الإمكانية عف فضلبن  معيف، بمد في المعيشة عمى تعرؼ أك ككريا في الحياة

 .الحميدة بالثقافات الأشخاص تكعية أك البمد ثقافة كنشر بث

 بحيث يكتيكب مكقع عبر كالخدمات كالسمع المنتجات عف الإعلبف كظيفة كىي :الإعلانية الوظيفة 5-

 دكف كمف بسيكلة يكتيكب مكقع في كنشره فيديك مقطع تصكير كالمنظمات كالييئات لمشركات يمكف

 إعلبني فيديك المكقع في تنشر التي لمفيديكىات مشاىدات عدد أعمى بيف مف تكيتر مكقع كسجؿ تكاليؼ،

 نايؾ "NIKE" ىذا سجؿ بحيث القدـ كرة لاعبي أبرز مف مجمكعة ضـ كالذم الرياضية الملببس لشركة

 الإعلبنات أشير تستطع لـ إذ مشاىدة، مميكف 98 تجاكز مشاىدات عدد الفيديك
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 1.كيذه مشاىدة نسبة تحقؽ أف التقميدية الإعلبـ كسائؿ أكبر عبر

 

ايجابيات و سمبيات اليوتيوب : المطمب الثامن

 : اليوتيوب ايجابيات

  حيث كالفنية، الاجتماعية فييا ككاضح كبير أثر ليذا اليكتيكب لمكقع كاف التي الجكانب أكثر  مف -

 لأم تتيح التي الكحيدة الإعلبمية الكسيمة باعتباره لميكتيكب يتكجيكف الشيرة عف يبحثكف ممف كثير أصبح

 كالفرؽ الفنانيف مف لمكثير سمحت التي الطريقة كىي الملبييف إلى لمكصكؿ كتمنحو الفرصة الظيكر كاف

  . الشيرة نحك كثيرة أشكاط كتجاكز مشكارىـ بداية في بأنفسيـ بالتعريؼ المكسيقية،

 أك الميؿ حدث في يحدث يكاد فلب جدا كسيمة بؿ ممكنة، بتفاصيميا الأحداث تكثيؽ إمكانية اليكتيكب جعؿ -

 كالتكثيؽ أصبحت كسائؿ التصكير حيث الحدث، ىذا شيدكا ممف المحظة نفس في كيسجؿ كيصكر إلا النيار

 يزكدكنيا الأنباء، لمصحافة كككالات كمراسميف كصحفييف أصبحكا الذيف الناس عامة يد متناكؿ كفي سيمة

 .بأكؿ أكلا كمشاىدة كمسمكعة مقركءة بالأخبار

 أم جعؿ مما الحدث لنفس كلذلؾ الطمب كحسب عديدة لمرات المشاىدة ك الإعادة إمكانية اليكتيكب يتيح

 الذيف في المشاىدة أدؽ ترسيخ في الأثر اكبر يحدث كىذا الزمف، ابتعد ميما حيف كؿ في ساعة، حدث

 2.كبير بشكؿ الاراء في كيؤثر

 : اليوتيوب سمبيات 2-

 :العيكب ىذه كمف لممناقشة مجاؿ منيا كجعمت منيا، تعاني التي العيكب بعض ىناؾ

  الحيف بيف نقدا اليكتيكب مكقع يتمقى ما غالبا أنك حيث كالتأليؼ النشر حقكؽ قكانيف مراعاة عدـ- 

 .كالتأليؼ النشر حقكؽ لقكانيف الانترنت عمى المعركضة محتكياتو إخضاع في فشمو بسبب كالأخر
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  تمنع اليكتيكب خدمة بنكد أف مف بالرغـ فعمو المحتكيات بشأف مقدار يكتيكب شركة كاجيت -

 الفيديك ممفات جميع فحص عمى القدرة عدـ فاف لائقة غير اعتبارىا يتـ أف المحتمؿ مف مكاد أم تحميؿ

 .كاردا ر ا أـ السقطات أك الزلات بعض حدكث احتماؿ أف يعنى الانترنت إلى إرساليا قبؿ

  قد بؿ كمحاضرات، أفلبـ مف فيو يبث ما كتعطيؿ الجيات أك الأشخاص قبؿ مف اختراقو إمكانية -

 أفلبـ فيو كيبث إسلبمي مكقع اختراؽ يتـ كاف المكقع مف الأساسي اليدؼ كتناقض تعارض برامج بث تـ

 .كشريعتو الإسلبـ كأخلبؽ قيـ مع تتعارض كمشاىد

  بنشر المكقع قياـ حاؿ في المستخدميف عف فائدتو منع تـ بحيث المكقع بحجب الدكؿ بعض قياـ -

 ضباطا تظير فيديك أفلبـ اليكتيكب عمى ظير عندما الصيف في يحدث كما الدكؿ، بعض عنو ترضى مالا

 1. اليكتيكب مكقع حجب إلى الصيف في السمطاف دفع مما البكذية، الديانة في رىبانا يضربكف صينييف
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: خلاصة الفصل

المختمفة  أنكاعيا إلى خصائصيا كأىـ ظيكرىا، مفيكميا كتاريخ مف انطلبقا المدكنات، ماىية عمى تعرفنا بعد

 التي الاتصاؿ، لتكنكلكجيا الحديثة التقنيات مع المتعامميف اىتماـ تثير فيي التطبيقات احدث كما تعتبر

 في حاصؿ ىك ما عمى الاطلبع ك بالأخبار تزكدىـ كما كالنقاش لمتفاعؿ مجالات كفتح الارتقاء في تساىـ

 كالمشاركة كالتعبير الأفكار نشر في فعاؿ دكر ليا اليكتيكب، مدكنات أف خلبليا مف تأكد .عامة بصفة العالـ

. المجالات مختمؼ في
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 :تمهيد

تعد السياحة احد الانشطة الطبيعية الميمة للانساف تتعمؽ بالحركة ك التنقؿ قد يقكـ بيا فرد اك مجمكعة 

مف الافراد ك يتـ الانتقاؿ مف مكاف الى اخر بغرض الترفيو اك قضاء كقت الفراغ اك لحضكر المؤتمرات 

كعميو فالسياحة نشاط يتعمؽ بالسفر ك البقاء لفترة خارج المكاف المعتاد لغرض التسمية ك . ك الميرجانات

 .كىي كام نشاط ليا اىمية كاسس تقكـ عمييا... الترفيو، كما ليا اركاف ك انكاع منيا الدينية،الرياضية

كما اف الثقافة الثقافة السياحية مظير مف مظاىر الحياة الانسانية تختمؼ مف مكاف الى اخر الى اخر 

كمف مجتمع لاخر كىذا ما حسب ما يعرؼ بالعقمية الجماىيرية فقد تجد في طريقيا معكقات تعكؽ دكف 

انتشارىا نظرا لمجذكر كالثقافات المتبادلة في الشعكب ك المختمفة فييـ ك ىذا حسب ادراكيـ ك غيرىا مف 

 .المتغيرات التي تشكؿ الثقافة عند الانساف

كعميو سكؼ نحاكؿ في ىذا الفصؿ التطرؽ الى مفيكـ السياحة مف حيث الاركاف كالاسس ك العكامؿ التي 

ساعدت عمى انتشارىا، كذلؾ سنتطرؽ الى مفيكـ الثقافة السياحة ك مبادئيا ك مختمؼ المؤسسات القائمة 

 .عمى نشرىا ك كذا التطرؽ الى مختمؼ العكائؽ التي تحكؿ دكف انتشارىا
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 مفهوم الثقافة: المبحث الأول

 تعريف الثقافة: المطمب الأول

 لغة : 

تعني الفطنة ك الحذاقة ك الذكاء ك سرعة الفيـ ك التعمـ ك التمكف مف الشيء ك ادراكو ك التقكيـ ك 

 .1الاصلاح

 أم الرمح، تثقيؼ تعني كىي سكَّاه، تثقيفا كثقَّفو فطنا، خفيفا حاذقا صار كثقافة، ثقفا ثقؼ: ك ىي أيضا

 الحذؽ :منيا معافنٍ  لعدة المغة في كتستعمؿ . ككرـ بالضـ ثقَُؼ مصدر أيضاا ىي  ك.قكتقكيـ تسكيتو

 مف المعكج كتقكيـ .الطالب المعمـ ثقِّؼ نقكؿ كالتأديب، كالتيذيب .الرجؿ ثقِؼ نقكؿ الإدراؾ، كقكة كالفطنة،

دراؾ .العمـ الطالب ثقِؼ نقكؿ كفيمو، العمـ أخذ كسرعة .الرمح الصانع ثقَّؼ نقكؿ الأشياء،  الشيء كا 

 أدركو، :الشيء كثقؼ كتطكيره، تشذيبو بمعنى :الرمح تثقيؼ عمى أيضا، الثقافة مفردة كتدؿ  .عميو كالحصكؿ

 .2بالسلاح لاعبو :بالسلاح قافةكث

 اصطلاحا: 

ىي طريقة الحياة السائدة في المجتمع بجكانبيا المادية ك المعنكية الذم أكجدىا الانساف عبر تاريخو 

 .3الطكيؿ

ك  ، ك الفف معتقداتكاؿ المعرفة لىع ؿيشتـم الذ المركبلؾ الكؿ ذ : "هابأن هاعرف حيث ورلتاي فتعري

 في كاعض توبصؼ فالإنساىا يكتسب عاداتك أ لأخر راتقد مأ كأ ، العاداتك  ، ك القانكف ،الأخلاؽ

 4 المجتمع

                                                           
جمٌلة بنت عٌادة الشمري، مفهوم الثقافة فً الفكر العلابً و الفكر الغربً، دار الألولة للطباعة و النشر، كتاب  1

 5الكترونً ، ص 
2
 56 ص 1994. مصر. القاهرة. دار المعلمٌن. تاج العروس من جواهر القاموس.  المرتضى الزوبٌدي 

3
 6 جمٌلة بنت عٌادة الشمري، مرجع سبق ذكره، ص 

4
 50ص . 1991سنة . الطبعة الأولى. الجزائر. المؤسسة الوطنٌة للكتاب. مفاهٌم علم الاجتماع الثقافً و مصطلحاته.  محمد السوٌدي 
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 ،نسافللا الاجتماعية الحياةكلية شـ فع تعبر الثقافةف أ ورلتاي يقرر صفيكاؿؼ التعرم ذاقب

 ، يكلكجيةالب لكراثةا فع تنشأ لا مقؼ بالتاليك ، مكتسبة كىي ، الجماعي اقببعد تتميزك 

 .المجتمع فيىا ظيفتك إلىؽ يتطر لاؼ التعرم ذاقب قلكف

 أعضاء يميز أف يمكنو الذم لمعقؿ الجماعية البرمجة ىي الثقافة أف" : hofestede" "هوفستاد"يرل 

 إلى ليشير جماعي بشكؿ يستعمؿ الثقافة فمصطمح الأخرل المجمكعات عف البشرية المجمكعات إحدل

 .1ةالمتغير كالبيئة الظركؼ مع تتناسب التي كالقيـ المعتقدات أك الاتجاىات مف مجمكعة

 يعتقده، أك يعرفو أف الفرد عمى يجب ما كؿ مف تتككف المجتمع ثقافة أف :" spradlay""يسبرادل" يرل

 مف تتككف لا أنيا أم فحسب، مادية ظاىرة ليست فالثقافة...المجتمع أعضاء يقبميا بطريقة يعمؿ بحيث

نما الانفعالات، أك السمكؾ أك الناس أك الأشياء  ما فيي الإنساف، شخصية في الأشياء ليذه تنظيـ ىي كا 

 بأف القائؿ التعريؼ مع بعيد حد إلى يتفؽ التعريؼ كىذا .الأشياء ليذه أشكاؿ مف الناس عقكؿ في يكجد

 .2  الحضارة معنى عمى يدؿ الإنجميزية المغة في الثقافة مصطمح

 يعتقد كليذا، .كالحضارم كالاجتماعي الفكرم الرقي عمى لمدلالة الحديث العصر في الثقافة استعممت كقد

 معقد شكؿ بالأحرل أك الثقافة، مف خاص نكع مجرد إلا ىي ما الحضارة أفّ  الأنثركبكلكجيا عمماء معظـ

 كتشكؿ المجتمع ينتجيا التي كالاتجاىات كالميارات كالتراث كالفنكف العمكـ يتتضمف الثقافة أشكاؿ مف

 .الحياة في السائد الأسمكب

 

 

 

                                                           
1
 Hofstede.Greet and Gert Jan.Hofsede.cultures and organizations .soft ware of the mind. MC Graw Hill. Inc. 

New york. 2005 
2
 Spradley James. Cultur and cognation. Chandle. Puolishing company. USA.1973.p 6-7  
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 خصائص الثقافة: المطمب الثاني

 مقصكدة بطرؽ يكتسبيا بؿ بشرتو، أك عينيو لكف يرث كما الإنساف يرثيا - لا الثقافة :مكتسبة -1

 كالتعمـ

 كأسرتو كلادتو منذ حكلو، كيعيشكف معيـ تفاعؿ الذيف الأفراد مف عرضية أك الاجتماعية، كالتنشئة

نساني، اجتماعي نتاج فالثقافة يخالطيـ، الذيف مف كغيرىـ كأقرانو  .إنساف دكف مف لمثقافة كجكد كلا كا 

 المجتمع تفكؾ إذا الثقافة تمكت فقد الظكاىر، جميع لو تخضع قانكف فالتغير التغير، دائمة كالمجتمعات

 .أنتجيا الذم

 تنتقؿ فيي .معينة جماعة في عضكا بصفتو الفرد كيتمثميا يتعمميا اجتماعي تراث الثقافة :انتقالية 2-

 التثاقؼ عممية بكاسطة لآخر مجتمع كمف الاجتماعية، التنشئة عممية بكاسطة جيؿ إلى جيؿ مف

( Acculturation)،فيالثقا المكركث إلى بالإضافة يقكـ جيؿ كؿ أف ذلؾ كتتطكر، تتحرؾ فالثقافة كعميو 

 كتستمر تعمؿ المتراكمة الثقافية كالعناصر الثقافي، التراكـ العممية ىذه كتسمى كالتجربة، التعميـ خلاؿ مف

 .عالمجتـ في تؤدييا التي الكظيفة استمرت طالما كثيرة صكر في

 - إلى الجيؿ مف تنتقؿ فيي .الزمف عبر تراكمي تاريخي طابع ذات الثقافة أف يعني كىذا :تراكمية 3-

 ظيكر عمى يساعد ما كىذا .قبمو الذم الجيؿ انتيى حيث مف التالي الجيؿ يبدأ بحيث يميو، الذم الجيؿ

 .جديدة ثقافية كأنماط أنساؽ

  ؼيتكي أف خلاليا مف الإنساف يستطيع التي الأداة الثقافة تعتبر :بالمجتمع الفرد لتكيف أداة الثقافة4-

 مكجكد ىك ما استخداـ عمى قدرتو مف أيضا كتزيد الاجتماعية، بيئتو عمى تطرأ التي التغيرات مع بسرعة

 1.الاجتماعية بيئتو في

                                                           
1
 .73، ص 2006 عبد الغنً عماد، سوسٌولوجٌا للثقافة، عرض ابراهٌم غرابٌة، مركز دراسات الوحدة العربٌة، بٌروت، لبنان ،  
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 تتجمع كفكرية مادية كسمات عناصر مف تتككف حيث مركبة كىي تكاممي طابع ذات الثقافة :تكاممية5-

 لتجريدية االعناصر بعض بفضؿ بعضيا مع كتتكامؿ تترابط ثقافية كأنماط  pattern نمط في بعضيا مع

 أسمكب أف "كلاكيكف" كيقكؿ configurations " تشكيلات أك أساسية مكضكعات اسـ عمييا يطمؽ التي

 الممكنة كالسمكؾ الاعتقاد أنماط مف عشكائية مجمكعة مجرد كليس بناء عف عبارة ىك جماعة كؿ حياة

 .بينيا فيما المتبادؿ الاعتماد عمى أجزاؤه تقكـ نسؽ فالثقافة .اكظيفي كالفعالة ماديا

 إلييا النظر ينبغي فإنو كبالتالي، .الاجتماعية كالظكاىر الثقافية الظاىرة العمماء مف كثير اعتبر :واقعية-6

 كتؤثرا مكضكعي مدركة كأشياء دراستيا يمكف كعميو، .معينيف أفراد بكجكد تتعمؽ لا مستقمة كاقعية كأشياء

 لمقكاعد تخضع كىي المجتمع في للأفراد الاجتماعي السمكؾ في تؤثر كما ببعض، بعضيا الثقافية الظكاىر

 1.الاجتماعية

 الأجياؿ إلى كنقميا بيا، كتمسكيـ عنيا، كرضاىـ الأفراد كجكد مف تنبع ظاىرة الثقافة :استمرارية-  7

 جميع يرثو كتراث جماعي ممؾ لأنيا الفرد، بمكت تمكت لا فيي معيف، لفرد ممكاا ليست بذلؾ فيي اللاحقة،

 أك يتبعيا، الذم المجتمع أفراد جميع عمى بالقضاء إلا ما ثقافة عمى القضاء يمكف لا أنو كما .المجتمع أفراد

 المجتمع انقرض إذا إلا الثقافة تفنى كلا .أقكل أك أكبر بجماعة الثقافة تمؾ تمارس التي الجماعة تمؾ تذكيب

 قكم جديد عقائدم منطمؽ مف جديدة ثقافة بظيكر أك السيطرة أك الحرب أك بالقكة سكاء يمارسيا، الذم

 .الكاقع أرض عمى تنفيذه يصعب أمر كىذا .كمسيطر

 المخمكقات باقي عف يمتاز كالإنساف .عقمي نتاج لأنيا فقط الإنساف تخص ظاىرة الثقافة :نسانيةا - 8

مكاناتو العقمية بقدرتو  .الحية المخمكقات مف أم الثقافة الظاىرة ىذه في الإنساف يشارؾ كلا الإبداعية، كا 

 كىك سبقكه الذيف مف كتعمـ الصناعية، فالمرحمة الزراعية المرحمة إلى الرعكية المرحمة مف الإنساف فتطكر

                                                           
1
 .74 عبد الغنً عماد، نفس المرجع السابق ص  
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 الإنساف خلاؿ مف إلا تنتقؿ لا الإنساف صنع مف ىي التي الثقافة لأف القادمة الأجياؿ إلى سينقميا بدكره

 .نفسو

 مظاهر و مكونات الثقافة: المطمب الثالث

 مظاهر الثقافة 

 "كسائؿ الانتاج:"ىي العناصر المادية المدركة بالحكاس مثؿ: المظاىر المادية -1

 "الديف ك العادات:"ىي العناصر الثقافية المدركة بالعقؿ كالفكر مثؿ: المظاىر المعنكية -2

 كتتمثؿ في شبكة العلاقات الكاسعة بيف أفراد المجتمع: المظاىر الاجتماعية -3

 .كتتمثؿ في عمكـ المغة ك الحساب ك المكسيقى: المظاىر الرمزية -4

 .. ىي اتجاىات المحبة أك الكراىية اتجاه الأشخاص ك المكاد ك الأنباء: المظاىر النفسية -5

 مكونات الثقافة 

 الجوانب غير المادية :أولا

المغة ك ىي أداة الثقافة ك كعائيا، الفنكف ك الأداب ك العمكـ ك سائر أنكاع المعارؼ التي ينتجيا الانساف، 

 .الاتجاىات، العادات ك التقاليد، المعايير الاجتماعية، الديف ك المعتقدات الشعبية

 الجوانب المادية:ثانيا

ك النظرة . ك ىي تتضمف كؿ ما ينتجيا الانساف مف مخترعات حسية مثؿ المساكف ك الشكارع ك الأسكاؽ

. الشاممة لمثقافة تقتضي منا ألا نفيـ أف ىذه العناصر، مادية ك غير مادية، تعيش بمعزؿ عف بعضيا

فالثقافة كما عرفناىا سابقا كؿ كاحدا مركب مف السمكؾ، ك . فعناصر الثقافة ىي عناصر متفاعمة ك متشابكة

 .1نتائج السمكؾ، ك اكتساب السمكؾ، كتشكيمة السمكؾ
 

                                                           
1
 21:45 ، سا www.uobabylon.edu.iq/  15/01/2020:  موقع الكترونً 

http://www.uobabylon.edu.iq/
http://www.uobabylon.edu.iq/
Toumi Info
PDF Creator Trial

Toumi Info
PDF Creator Trial

Toumi Info
PDF Creator Trial



 الثق افة السياحية:الفصل الثاني                                                              
 

 
83 

 اهمية الثقافة: المطمب الرابع

 تعتبر الثقافة كسيمة لمقضاء عمى الجيؿ ك التخمؼ -

 تعد الثقافة مف أكثر العكامؿ تأثيرا في التنمية البشرية  -

 دفع الأفراد في المجتمعات للابداع ك التميز مف خلا تسيير ك تكجيو أفكارىـ  -

 صقؿ شخصية الفرد ك صيرىا في بكتقة الثقافة الثقافة ك التنمية -

 اكساب الفرد التحضر الانساني ك الرخاء الفكرم -

 الكشؼ عف نقاط القكة في المجتمع ك تحفيزىا ك تكجيييا نحك التطكر ك الاصلاح -

 تساىـ في تقكيـ ك دعـ الحياة الاجتماعية  -

 الثقافة كسيمة لمكاكبة التطكرات كالتغيراتالتي تطرأ عمى حياة الأفراد ك المجتمع -

 زيادة مستكل الكعي الثقافي الفردم -

 .1تحفز العنصر البشرم عمى الايجابية  -

 

 عناصر الثقافة: المطمب الخامس

 (niversals)العموميات : أولًا 

كىي الأفكار كأنماط السمكؾ المختمفة، كطرؽ التفكير التي يشترؾ فييا جميع أفراد المجتمع  كتختمؼ مف 

المغة، : ثقافة إلى أخرل، كىي التي تككف الأساس العاـ لمثقافة كتميزىا عف الثقافات الأخرل، كتشمؿ

كطريقة الأكؿ كارتداء الملابس كطريقة التحية، كبناء المنازؿ  كالأنماط الأساسية لمعلاقات الاجتماعية، 

كقد تسكد ىذه في مرحمة زمنية معينة، كعف طريؽ ىذه العمكميات يستطيع الفرد إذا ما عرفيا أف يميز 

كاشتراؾ أفراد الجماعة في عمكميات الثقافة يؤدم إلى ظيكر الاىتمامات المشتركة التي . مجاؿ انتمائو
                                                           

1
 22:30 سا https://mawdoo3.com/ 15/01/2020:   موقع الكترونً 

https://mawdoo3.com/
https://mawdoo3.com/
Toumi Info
PDF Creator Trial

Toumi Info
PDF Creator Trial

Toumi Info
PDF Creator Trial



 الثق افة السياحية:الفصل الثاني                                                              
 

 
84 

تجمع بيف الأفراد، كتكلد بينيـ شعكران بالتضامف كبالمصير المشترؾ، أما إذا كانت ىناؾ اىتمامات 

كتتخذ التربية مف ىذه العمكميات كسيمة لكحدة . متعارضة كاف ىذا مف أىـ مصادر الصراع كالتمزؽ

المجتمع كتماسكو الاجتماعي، فيي التي تكسب أفراد الثقافة الأنماط السمككية المتشابية في المرحمة 

. الأكلى مف التعميـ في كثير مف المجتمعات الإنسانية 

 (Specialities)الخصوصيات : ثانياً 

ىي تمؾ العناصر مف الثقافة التي تشترؾ فييا مجمكعة معينة مف الأفراد ليا تنظيميا الاجتماعي 

ففي جميع المجتمعات نجد أف ىناؾ أشياء يعرفيا أك . الخاص، كالتي لا يشترؾ فييا جميع أفراد المجتمع 

يقكـ بيا جزء معيف مف الناس كتؤدم إلى الصالح العاـ لمجماعة ، كيككف لدل الفرد فكرة عامة كاضحة 

عف نتيجة ىذه العمميات المتميزة ، كىذه المناشط المتخصصة مختمفة فعمى سبيؿ المثاؿ نجد أف الإنساف 

العادم قد لا يعرؼ شيئان عف عمؿ النجار ،كلكف ىذا لا يمنعو مف أف يعرؼ كيؼ يفرؽ ما بيف الصفة 

: الجيدة كغير الجيدة ، كتتألؼ الخصكصيات مما يأتي

فكؿ جماعة ليا خصكصياتيا الثقافية التي تتميز بيا عف غيرىا : ػػ الخصكصيات المينية كالفنية

. الخ... كالأطباء، كالميندسيف كالحداديف كالخياطيف 

لكؿ طبقة أك فئة مف فئات المجتمع خصكصياتيا الثقافية الخاصة بيا   :ػػ الخصكصيات الطبقية 

. فخصكصيات الطبقة الارستقراطية تختمؼ عف خصكصيات الطبقة الكسطى أك الدنيا أك غيرىما

لكؿ عنصر أك عرؽ عناصره الثقافية التي تميزه عف العناصر أك : ػػ خصكصيات عرقية أك عنصرية

 . 1العركؽ الأخرل

                                                           
 

1
 176 ص محمد لبٌب النجٌحً ، الاسس الاجتماعٌة للتربٌة ، مكتبة الانجلو المصرٌة ، القاهرة  
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أما مف حيث علاقات الخصكصيات الثقافية بالتربية فإف الخصكصيات الثقافية تتجسد في التعميـ 

  .الخاص

 . (لب الثقافة)كيشار إلى العمكميات كالخصكصيات في بعض الكتب كالدراسات بػػ 

الاطار الثقافي )كيسمييا بعض الباحثيف كالدارسيف باسـ  (Alternativer: )المتغيرات أو البدائل: ثالثا

، كىي تمؾ العناصر الثقافية التي نجدىا لدل أفراد معينيف، كلكنيا لا تككف مشتركة بيف أفراد (الخارجي

الثقافة جميعيـ، كلا تككف سائدة بيف طبقات أك فئات ليا تنظيـ اجتماعي معيف، فيي ليست مف 

العمكميات بحيث يشترؾ فييا جميع أفراد المجتمع، كليست مف الخصكصيات بحيث يشترؾ فييا جميع 

أفراد المجتمع ، كليست مف الخصكصيات بحيث يشترؾ فييا أفراد طبقة أك أفراد مينة ، كتغطي مجالان 

كاسعان مختمفان مف الأفكار كالعادات كالأنماط السمككية كطرؽ التفكير كتظؿ ىذه المتغيرات عمى سطح 

 1الثقافة  حتى تتحكؿ إما إلى عمكميات  أك خصكصيات فتثبت كتستقر

 السياحة: المبحث الثاني
 مفهوم السياحة: المطمب الاول

 
 كاف انو الا مكجكدا يكف لـ الحاضر كقتنا في المعركؼ بمعناه السياحة لفظ إف :لغة السياحة  -1

 " بمعنى العربية بالمغة قديما السياحة لفظ فكاف.كبعده الإسلاـ قبؿ العربية المغة في معركفا

 السياحة تعريؼ الكتب بعض في كرد فقد جريانو بمعنى الماء سيح كمنيا "الأرض في الضرب

 2.الأرض عمى جرل أم "الماء ساح " فيقاؿ

 فهى نفع مشزق فٍ انههغخ tourismeفهى نفع مسزحدس فُهب  و انمؼزوف ثكهمخ :امب فٍ انهغخ انلارُىُخ

و " tourner"، اٌ َدور و َجىل، و انمؼزوف فٍ انهغخ انفزوسُخ ثبنهفع "  tour"الاوجهُزَخ مه كهمخ 

                                                           
1
 180 – 179 صنفس المرجع السابق،محمد لبٌب النجٌحً ،   

2
 .8، ص2011 نائل موسى محمود سرحان، مبادئ السٌاحة، دار غٌداء للنشر و التوزٌع، الاردن، سنة  
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سىاء فٍ " tourisme"انذٌ َؤدٌ وفس انمؼىً، امب كهمخ " torner"كلاهمب مشزق مه انهفع انلارُىٍ

ثبلاوجهُزَخ فمؼىبهب الاوزقبل و اندوران" tourism"انفزوسُخ او 
1
. 

 

 :السياحة اصطلاحا -2

 2نشاط ييدؼ لمترفيو، ك تكفير الخدمات المتعمقة ليذا النشاط:" يمكف تعريؼ السياحة بانيا". 

 3ىي الانشطة المتعمقة بتنقؿ السياح ك اقامتيـ خارج سكانيـ. 

 بانيا ظاىرة طبيعية مف ظكاىر العصر الحديث، ك الغاية منيا الحصكؿ عمى الاستجماـ : كما عرفت

ك تغيير البيئة التي يعيش فييا الانساف، ك اكتساب الكعي الثقافي ك تذكؽ جماؿ المشاىد الطبيعية ك 

 .4الاستمتاع بجماليا

 كىي ايضا كفؽ تعريؽ فكلر (Fuller)ظاىرة مف ظكاىر العصر تنبثؽ مف الحاجة :"  الالماني

المتزايدة لمحصكؿ عمى الراحة ك الاستجماـ ك تغيير الجك ك الاحساس بجماؿ الطبيعة ك تذكقيا ك الشعكر 

 ".بالبيجة ك المتعة مف الاقامة في مناطؽ ذات طبيعة خاصة

  ك مصطمح السياحة يستعمؿ بصكرة عامة لكصؼ السفر ك يعكس فس بعض الحالات زيادة التكسع

 .في السفر الترفييي ك الذم يطمؽ عمييـ السكاح

  ك اشارDam عممية انتقاؿ الانساف في مكطف اقامتو الى " الى تعريؼ السياحة بانيا 1988 سنة

 ساعة ك لا 24ام مكطف اخر بطريؽ مشركع ك سميـ لام غرض ك لأم فترة بحيث لا تقؿ ىذه الفترة عف 

 .5(الانفاؽ) يكـ ، مع تقديـ السائح لمساىمتو المادية 360تتجاكز 

 
                                                           

1
 8 ص 2007,دار العلوم للتحقٌق والطباعة والنشر والتوزٌع  احمد محمود المقابلة، صناعة السٌاحة، 

2
 Larousse, le petit larousse, dictionnaire de francais, 1980. 

3
 Le petit robert, dictionnaire de francais, 1987. 

4
 Graham dann, The sociology of tourism, euripean origins and devlopement, emerald group publishing, 

london, 2009, p89. 
5
 25 احمد محمود المقابلة، مرجع سابق، ص  
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 مراحل تطور السياحة: المطمب الثاني

 ، القديمة الحضارات مرحمة منيا المراحؿ مف بمجمكعة مرت ك ، القدـ منذ بالإنساف السياحة ارتبطت

 مف بنكع نخكض كسكؼ المعاصرة، المرحمة ك الحديث العصر في السياحة الكسطى، العصكر مرحمة

 .المراحؿ ىذه مف مرحمة كؿ مميزات مختمؼ تشخيص خلاؿ مف المراحؿ ىذه في التفصيؿ

 .القديمة الحضارات مرحمة-أولا

 لفظ أطمقنا إذا كلكف ، القديمة العصكر في معركؼ يكف كلـ حديث لفظ ىك الحالي بمفيكمو السياحة لفظ

 ك ، ثابت مكاف في مستقر غير كاف قديما الإنساف أف سنجد القديمة العصكر في السياحة عمى السياحة

 حياة مف الأكلى الفترة القديمة الحضارات مرحمة تمثؿ ك ،1 الرزؽ مصادر عف البحث في لحاجاتو ىذا

 ، 2 الطبيعة قكانيف سكل الإنساف تصرؼ تحكـ قكانيف ىناؾ يكف لـ حيث ، البدائي العصر أم الإنساف

 إلى الآمف غير المكاف مف ك ، الخصبة الأرض إلى القاحمة الأرض مف ينتقؿ الإنساف كاف بالتالي ك

 نزكاتو إشباع إلى ييدؼ الذم ك ، الإنساف بكجكد مرتبطة طبيعية ظاىرة السفر كاف حيث ، الآمف المكاف

 القياـ ك تجارية كسيمة السفر أصبح الحضارات ك الدكؿ قياـ عند ك ، الشخصية احتياجاتو استفاء ك

 عرفكا فقد ، كالتنقؿ بالتجارة الاىتماـ في السبؽ لمفنقييف ككاف ، التعميـ ك التعمـ ك العسكرية بالحملات

 القدماء اليكنانييف الكفكد الإغريؽ بلاد في السياحية الرحلات أىـ لعؿ ك البحرم الترحاؿ ك المخاطرة بحب

  العاـ تنظيميا شرع التي الأكلمبية الألعاب لمشاىدة المبيا جباؿ إلى تأتي التي الأكربية الأقاليـ كسكاف

    14   القرف خلاؿ ذلؾ ككاف ، أثينا لزكار الفنادؽ بناء عمى شجع التكافد ىذا ، الميلاد قبؿ776

 . 1الميلاد قبؿ عشر الرابع
 

 

                                                           
1
فً ظل الاستراتٌجٌة  (2025-2000) عوٌنان عبد القادر، اطروحة دكتوراه فً العلوم الاقتصادٌة، السٌاحة فً الجزائر الامكانٌات و المعوقات 

-2012كلٌة و العلوم الاقتصادٌة و العلوم التجارٌة، للسنة الجامعٌة . 03جامعة الجزائر . السٌاحٌة الجدٌدة للمخطط التوجٌهً للتهٌئة السٌاحٌة

 04 ص2013
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 .الوسطى العصور مرحمة- ثانيا
كما  ، مالميلاد عشر 15 القرف ايةبدك عشر 15 القرف حكالي بيف الممتدة الفترة في المرحمة ىذه سادت

 التاريخية الحقبة ىذه في ، يسير تطكر مع الأكلى العصكر في كاف كما بدائيا بقي الانتقاؿ ك السفر أف

 حركة زادت ك العمارة ك الآداب ك الفنكف ك بالعمكـ فاىتمت ، ازدىارىا أكج في الإسلامية الحضارة كانت

 المدف مف عدد إنشاء في الإسلامية الحضارة ساىمت كقد ، الإسلامية البلاد أنحاء مختمؼ في الناس

 بعض بتطكر المرحمة ىذه تميزت ،كما قرطبة ك كبغداد العالـ أصقاع كؿ مف لمسياح قبمة أصبحت

 قبمة البمديف جعؿ مما ، بانجمترا أكسفكرد جامعة ك بفرنسا السربكف جامعة مثؿ بأكربا العريقة الجامعات

 نقؿ كسائؿ لا ك للانتقاؿ منظمة قكانيف ىناؾ تكف لـ الفترة ىذه خلاؿ أنو غير ، العمـ طلاب مف لعدد

 .متطكرة

 .الحديث العصر في السياحة - ثالثا

 تغيرات ، فييا حدثت التي ، الميلادييف عشر 19 القرفبداية ك عشر 16 القرف بيف المرحمة ىذه تمتد

 ىذه شيدت فقد الأسفار زيادة إلى أدت التي الجغرافية الاستكشافات مثؿ العممي المجاؿ في عديدة

 عرفت كقد ، 2 ـ 1769 لمعاـ كنيكزيمندا ـ 1605 العاـ استراليا اكتشاؼ أىميا جديدة اكتشافات المرحمة

 ظيكر ك ، الاتصالات ك المكاصلات كسائؿ ك الآلة تطكر ك إفريقيا إلى الأكربية بالرحلات المرحمة ىذه

 الثكرة كذلؾ المرحمة ىذه شممت ، السياسية الحدكد نتيجة السياحي لمنشاط المنظمة القكانيف بعض

 قاـ حيث1 ، بريطانيا في ـ 1841 العاـ أكؿ العالـ عرؼ كبالتالي ، أكربا في سيما الصناعية

THOMAS COOK الشعبية الطبقات مف الأشخاص مف مجمكعة بنقؿ خلاؿ مف سياحية لرحمة تنظيـ 

 بالجكانب الناس لتعريؼ السفر في مجمة بنشر أيضا قاـ كما ، كاحد يكـ لمدة البحر لزيارة القطار بكاسطة

 .الترحاؿ خلاؿ الضركرية كالاحتياجات المختمفة

                                                           
1
 05 عوٌنان عبد القادر ، نفس المرجع السابق ص  
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 .المعاصرة المرحمة-رابعا

 أية في تشيدىا لـ بصكرة السياحة خلالو تطكرت الذم عشريف ( 20 ) القرف بداية مع المرحمة ىذه تبدأ

 مستكيات ارتفاع ك الفراغ أكقات زيادة بسبب الثانية، العالمية الحرب بعد خاصة ، سابقة زمنية فترة

 قرف "العشريف القرف يعتبر إذ ، السريعة المكاصلات ك النقؿ سائؿ ك في كالتكسع التعميـ ك المعيشة

 حدث بالتالي ك ، السياحي بالاقتصاد يعرؼ ما أك السياحي النشاط في ىائؿ تطكر شيد حيث "السياحة

 المنظمة أىميا ك السياحية المنظمات كذلؾ كظيكر ، العملاقة الفنادؽ ك السياحية المنشآت في تطكر

 :يمي ما المرحمة ىذه في السياحة ميز ما أىـ ك ، لمسياحة العالمية

 . العالمية السياحة حركة تطكر -

 .الشمالية كأمريكا أكربا في خاصة الأفراد دخؿ مستكل ارتفاع -

 .مضطرد بشكؿ السكاف حجـ تزايد -

 .البمداف بيف العلاقات تطكر -

 .1السيارات صناعة كتطكر ، الجكم النقؿ خاصة كالاتصالات النقؿ كسائؿ في كبير تطكر -

 

 2 المصطمحات المتعمقة بالسياحية: المطمب الثالث

  : نذكر المصطمحات ىذه أىـ كمفة  بالسياح علاقة ليا التي ك المصطمحات مف مجمكعة ىناؾ- أ

 يككف لا ك ، شيرا 12 عف تقؿ لمدة المعتادة إقامتو خارج مكاف إلى يسافر الذم الشخص ىك :الزائر-

 .الماؿ عمى الحصكؿ غرضو

 .اليكـ نفس في غادره أك فيو مكث سكاء المقصكد البمد يدخؿ شخص كؿ :القادم-

                                                           
1
 06 عوٌنان عبد القادر، المرجع السابق ص  

2
 04، ص2001 ، القاهرة ، القومً التخطٌط معهد ، أهمٌتها و اتهامحدد ، مفهومها ، السٌاحٌة التنمٌة ، الرفاعً الهادي عبد 
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 المكاف في جماعي أك خاص مسكف في الأقؿ عمى كاحدة ليمة يقضي الذم الشخص ذلؾ ىك :السائح-

 .يزكره الذم

 .الدبمكماسييف يشمؿ كما ، الإقامة أك الكسب إلى ييدؼ الذم القادـ ىك :السائح غير-

 .المقصكد البمد في ساعة 24 عف تقؿ فترة يقضي قادـ كؿ :ليوم زائر-

 الدكلييف الزكار إنفاؽ تشمؿ ك ، الكافدة السياحة مف الأجنبية بالعملات الإيرادات كافة :السياحي الدخل-

 .الكطنية النقؿ لمشركات النقؿ أجكر فييا بما

  : كىـ سياح عمى اعتبارىـ يمكف لا فئات ىناؾ :السائح تعريف عميها ينطبق لا التي الفئات -ب

 .الخ ..الترانزيت راكب ، الشاحنات ، القاطرات ، الباخرة ، الطائرة طاقـ : العابركف المسافركف -

 .مجاكر بمد أراضي في يعممكف ك الحدكد عند المقيميف الأشخاص -

 .الأجنبية المسمحة القكات أفراد -

 .الدبمكماسية الييئات أعضاء -

 . العمؿ عقكد أصحاب -

 .1الدائمكف المقيمكف أك السياسيكف اللاجئكف -

 : كأىميا السياح سمكؾ في تؤثر عديدة عكامؿ ىناؾ 2: السياح سموك في المؤثرة العوامل -ج

  :منيا نجد السفر قبل عوامل

 .المستقبؿ البمد في الأمف نحك الشعكر -

 .الاستقباؿ لبمد التسكيقية الجيكد -

 .الجكم النقؿ تكمفة -
                                                           

 العربٌة المملكة مركز المأمول، و الواقع ٌةالشرق المنطقة فً السٌاحة ، حسٌن الطاهر الشٌخ و الفروج أحمد بن الرحمن عبد  1

 28ص ، 2007 ، السعودٌة
2  THE TRAVEL AND TOURISM COMPETITIVENESS , REPORT 2009 , WORLD 
ECONOMIC FORUM , GENEVA , SUITZERLAND , P77. 
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 .المنقكلة التكنكلكجيات ك الرقمية الاتصالات -

 .الطبيعية كالمناطؽ البيئة -

 . المضيؼ البمد في السائد المناخ -

 . منيا نجد : السفر بعد عوامل *

 .الآماف ك الأمف ظركؼ مكاجية في الخبرة -

 .المضيؼ البمد في الخدمات ك السمع عمى المفركضة الضرائب -

 .الخدمات ك لمسمع التنافسية الأسعار -

 .المناخ مع التعامؿ -

 . انثقبفٍ انصزاع -

 

 دوافع السياحة: المطمب الرابع

 :يأتي فيما اقازرإب كفمـ دكافع عدة لمسياحة

 تتمخص ىذه الدكافع في زيارة مختمؼ المناطؽ ك الاماكف الدينية ك المقدسة  :دينية دوافع 

 .لتحقيؽ مساعي ك متطمبات نفسية ك ركحية

 عمى الاستطلاع في الشديدة الرغبة ىك الدكافع ىذه مف اليدؼ :وتعميمية وثقافية تاريخية دوافع     

 بابغضارات علاقة كلك جديد كق ما كؿ ا اكتشاؼككذ كالثقافي الاجتماعي كالقبائؿ الشعكب حياة

 .القدبية

  يفالركت جكير كتغي الفراغ أكقات في النفس عفالتركيح  إلىتيدؼ  :والاستجمام الراحة دوافع 

 .1اليادئة  المناطؽكبعض البحار شكاطئ زيارةل خلا مف

                                                           
1
 141 محمد عبٌدات، نفس المرجع السابق، ص 
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 الراحة لتحقيؽ اليادئةبالأجكاء كالتمتع خاءتربالاس العلاج كق الرئيسي ىدفيا :صحية دوافع 

 .النفسية

  كالاقارب ؿقالا كزيارة (الرأس مسقط( الديار الى العكدة في تتمثؿ :عرقية دوافع. 

 ارسةمـ أك أنكاعيا ختمؼبـ الرياضية المسابقاتك الميرجانات كؿ حضكر تشمؿ :رياضية دوافع 

 .معينة كاياتق

  العالمييف كالطمب العرض قكل في تحدث التي التقاطعات في تتمثؿ مقك :اقتصادية دوافع 

 خصكصا المستثمرييف ك رجاؿ الاعماؿ عنيا يبحث التي كالأرباح الفكائد عمىالحصكؿ  ككيفية

 ىكك كالعمالة ك الخدمات الأكلية المكاد أسعاربانخفض  تتميز التي النامية فالبمدا بعض في

 .العممة فرؽ كجكد كأيضا مناسبة بأسعار ـتقد التي الخدماتب بالتمتع السياح لتدفؽ مؤشر

  اجؿ مف اما الشباب بيا يقك التي المخاطرك المغامرات أنكاع كؿ فييا ؾشترؾكت :أخرى دوافع 

 .شاؼ الحضارات القديمةكاكت العممية الأبحاث بغرض أك كالتفاخر التأمؿ

 

 انواع السياحة: المطمب الخامس

 ىذا كفي المناطؽ، بعض في خاصة التنمية عناصر مف صراعف باعتباره السياحي القطاع تحميؿ ينبغي

 إلى تقسيميا كيمكف كأشكاليا أنكاعيا بكثرة الحالية السياحة كتتميز الأشكاؿ متعدد طابعا يكتسي الإطار

 :أنكاع عدة

 :1ىـ رئيسييف نكعيف إلى السياحة تنقسـ :السياح جنسيات حسب 1-

                                                           
1
، 2002 علً مرفق، اهمٌة القطاع السٌاحً فً الاقتصاد الوطنً، رسالة ماجستٌر، جامعة الجزائر، كلٌة العلوم الاقتصادٌة و علوم التسٌٌر،  

 .19ص
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 يتـ الحالات جميع كفي أخرل دكلة حدكد داخؿ أجانب مكاطنيف قبؿ مف كتككف :خارجية سياحة 1-1-

 إلى تنقسـ الخارجية كالسياحة السياحة، فترة خلاؿ صعبة أجنبية عممة كصرؼ الدكلية الحدكد اختيار

 :كمكجبة سالبة نكعيف

 صعبة عممة كينفقكف الخارج في لمسياحة البلاد مكاطنكف يحضر عندما تحصؿ :السالبة 1-1-1-

 .البلاد داخؿ كفرىا

 صعبة عممة كينفقكف معينة دكلة إلى أجانب مكاطنكف يحضركف عندما تحصؿ :الموجبة 2-1-1-

 .الكطني الدخؿ زيادة في تساعد

 .محمية عممة فييا كتنفؽ دكلتيـ حدكد داخؿ معينة دكلة مكاطني قبؿ مف تتـ :داخمية سياحة 2-1-

 :أقساـ عدة إلى كتقسـ :الهدف حسب 2-

 رفية ا جغ كتابو في"ككلينات كلاكس" حسب العلاجية السياحة كتعتبر :العلاجية السياحة 1-2-

 مف كالتأىيؿ العلاج الكقاية، تشمؿ بيا، معترؼ سياحية أماكف العلاجية الأماكف  بأفراغالؼ ككقت السياحة

 .الصحية راضالأـ

 الذم المكاف خلاؿ مف ذلؾ كيتحقؽ كالاستجماـ لراحةا السائح لدل يتكفر أم :الترفيهية السياحة 2-2-

 . المنشكدة راحةاؿ كالذىف لمجسـ تحقؽ التي الظركؼ خلاؿ مف الراحة ذهق يكفر

 السفر ىك فييا دافع كأىـ كالدينية كالتاريخية المقدسة الأماكف لزيارة التكجو كىك :الدينية السياحة 3-2-

 مف أك نفسيا، المنطقة مف زائريفاؿ معظـ يككف كقد الأدياف معظـ في محددة معينة لمكاقع الحج بقصد

. 1الدكلييف السياح تجتذب الأماكف كبعض البمد، نفس

 

                                                           
1
نقلا عن . 115، ص2008 رعد مجٌد العانً، الاستثمار و التسوٌق السٌاحً، الطبعة الاولى، دار كنوز للمعرفة و النشر و التوزٌع، عمان،  

هوارٌة شاشو، بختة لٌفٌف، دور الثقافة السٌاحٌة فً التسوٌق للسٌاحة الجزائرٌة، مذكرة مقدمة لاستكمال متطلبات شهادة الماستر فً العلوم 
 .التجارٌة
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 خصائص السياحة: المطمب السادس

 :أىميا متعددة راتباعتبا متميزة صناعة السياحة تعتبر

 منيا الاقتصادية كالعلاقات الظكاىر مف العديد مف يتككف كمعقد مركب مزيج عف عبارة ىي السياحة - 1

 .الخ ....كالإعلامية كالحضارية كالثقافية كالاجتماعية

 تحتكم بذلؾ كىي الدائمة، إقامتيـ مكطف غير مناطؽ إلىراد الأؼ حركة مف يتكلد نشاط السياحة - 2

 .المؤقتة الإقامة ىك ثابت كعنصر الرحمة، كىك حركي عنصر عمى

 في يمارسيا التي الأنشطة عف تختمؼ السياحية القصد أماكف في السائح يمارسيا التي الأنشطة- 3

 .الأصمي إقامتو مكطف

 عمى تترتب التي الأنشطة أما سنة، ليا الأعمى الحد ك ساعة 24 ليا الأدنى الحد ك كقتية الإقامة -4

 .سياحيا ليس ك تركيحيا نشاطا يعد ساعة 24 عف تقؿ لفترة رادالأؼ إقامة

 فييا يقكـ التي القميمة الصناعات مف كاحدة تعتبر فيي منظكرة، غير راتصاد السياحة تعتبر -5

 لممنتج المصدرة الدكلة فاف كعميو إنتاجو، مكاف مف بنفسو المنتج عمى بالحصكؿ المستيمؾ

 لممنتجات بالنسبة الحاؿ ىك كما حدكدىا، خارج النقؿ نفقات تتحمؿ لا "المضيفة الدكلة " السياحي

 .نقميا كتكاليؼ إنتاجيا تكاليؼ إلى بالإضافة تتطمب التي الأخرل

 "......الأثرية التاريخية الطبيعية المكارد " السياحي الجذب عكامؿ في المتمثؿ السياحي المنتج إف -6

 منتج شكؿ في بيعت إذا إلا بطبيعتيا عائدا تدر لا المكارد فيذه السياحة، خلاؿ مف إلا تباع لا

 .1سياحي

 زاتكالتجيي كالخدمات المقكمات كتنكع المكارد تكافر مدل عمى فقط يتكقؼ لا السياحي العرض -7

 .التكميمية أك الأساسية السياحية الخدمات كأسعار العكامؿ مف غيرىا كعمى بؿ السياحية

                                                           
1
 3 بلال بلحسن و امال ابراهٌم علً، التعرف على سلوك السائح مدخل لتحقٌق السٌاحة المستدامة، ص 
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 السياحي الطمب أف خاصة لمسائح، المالية القدرة عمى كبير حد إلى يتكقؼ السياحي الطمب إف- 8

 .الكمالية الحاجات بإشباع غالبا يرتبط بؿ الضركرية، الحاجات بإشباع يرتبط لا جممتو في

 السياحي المنتج استيلاؾ أك كاستخداـ إنتاج يتـ حيث مسبقا السياحي المنتج إنتاج إمكانية عدـ-9

 .السائح فيو يتكاجد الذم المكقع في

 كالأثاث البناء كصناعات  )الغذاء إنتاج(راعة بالز تنشيطية قكية خمفية علاقات لمسياحة إف -10

 الخدمات عمى الطمب تزيد كما الصغيرة، الصناعات عف فضلا ) كالمطاعـ الفنادؽ إنشاء(

 جممتيا في كىي الخ، .... النظافة عماؿ كحتى كالمطافئ كالأمفراسة لمح كالشرطة الحككمية،

 .العمالة كثيفة خدمات

 

 اهمية السياحة: المطمب السابع

اصجحذ انسُبحخ مه اهم انظىاهز انممُزح نؼصزوب انحبضز وظزا نمب رزمزغ ثه مه اهمُخ فٍ جىاوت ػدَدح 

 :مىهب

 :الاهمية الاقتصادية -1

فالقطاع السياحي كثيؼ التشابؾ ك يرتيبط مع العديد مف القطاعات الاخرل، كىذا : خمق مناصب عمل -

يعني امكانية السياحة عمى تكليد فرص العمؿ بحيث نفكؽ حدكد القطاع السياحي ك تمتد لتصؿ حدكد 

 .1القطاعات الاخرل التي تجيزه بمستمزمات الانتاج

تساىـ السياحة في تكفير جزء مف النقد الاجنبي الناتج عف السياحة في : تدفق رؤوس الاموال الاجنبية -

 :الآتي

 مساىمة رؤكس الامكاؿ الاجنبية في الاستثمارات الخاصة بقطاع السياحة 

 المدفكعات السياحية التي تحصؿ عمييا الدكلة مقابؿ منح تأشيرات الدخكؿ لمبلاد. 
                                                           

1
 Jean michel Hoerner, Géeographie de l’industrie touristique, Ellipses, Edition Marketing. 1997, p40. 
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 فركؽ تحكيؿ العممة. 

  الانفاؽ اليكمي لمسائحيف مقابؿ الخدمات السياحية، بالاظافة الى الانفاؽ عمى الطمب عمى السمع

 .الانتاجية ك الخدمات لقطاعات اقتصادية اخرل

السياحة تساىـ كصناعة تصديرية في تحسيف ميزاف المدفكعات : تحسين ميزان المدفوعات -

 .الخاص بالدكلة، كيتحقؽ ىذا نتيجة تدفؽ رؤكس الامكاؿ الاجنبية المستثمرة في المشركعات السياحية

 :الاهمية الاجتماعية و الثقافية و السياسية -2

 :من الناحية الاجتماعية

السياحة مطمب اجتماعي ك نفسي ىاـ مف اجؿ استعادة الانساف لنشاطو ك عكدتو لمعمؿ بكفاءة  - أ

 .مف جديد

 .تساىـ السياحة في الحد مف ظاىرة البطالة ك تحسيف المستكل المعيشي لممكاطنيف - ب

 :من الناحية الثقافية

تعد السياحة أداة للاتصاؿ الفكرم ك تبادؿ الثقافة ك العادات ك التقاليد بيف الشعكب ك أداة لايجاد  - أ

 .1مناخ مشبع بركح التفاىـ ك التسامح بينيـ، كما تعتبر أداة لمتبادؿ المعرفي

 تعمؿ السياحة عمى انتشار ثقافات الشعكب ك حضارات الامـ بيف اقاليـ العالـ المختمفة، كما  - ب

 .تعمؿ عمى زيادة معرفة الشعكب ببعضيا البعض، ك تكطيد العلاقات ك تقريب المسافات الثقافية بينيـ

 

 

 

 

                                                           
1
 22، ص1999 عثمان محمد غنٌم، مبٌل سعد، التخطٌط السٌاحً، دار صفاء للنشر و التوزٌع، الطبعة الاولى، عمان، الاردن، 
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 1:من الناحية السياسية

 تؤدم السياحة الى تحسيف العلاقات بيف الدكؿ - أ

   اف النتائج الايجابية لمسياحة عمى المستكل الاقتصادم ك الاجتماعي تساىـ في حؿ الكثير مف - ب

 .المشكلات السياسية

 

 2مقومات السياحة: المطمب الثامن

 : أىميا المقكمات مف مجمكعة عمى السياحة تعتمد

 ك ، الطبيعة جماؿ مف لمسياح مقصدا تشكؿ التي الظركؼ كافة تشمؿ كىي : الطبيعية المقومات -أ

  : كنجد الحضرية الحياة تأثيرات كؿ عف الابتعاد

 ينتقؿ حيث ، الجاؼ المعتدؿ الجك السياح يفضؿ إذ ، معيف بمد في السائد الجك ذلؾ كىك :المناخ -

 الصيؼ فصؿ في الساحمية ك الجبمية المناطؽ ك ، الشتاء فصؿ في الدافئة السياحية المناطؽ إلى السياح

  : ىما نمطيف إلى العالـ في المناخ تقسيـ يمكف بالتالي ك 

 في السائدة كالمناخات ، المتكسط البحر كمناخ ، عناصرىا خصائص تقمب بقمة تتميز : هادئة مناخات •

 . المنسكب منخفضة الجبمية السفكح ك ، الغابية المناطؽ

 ككثرة ، الغزيرة الأمطار كسقكط الرياح كيبكب ، خصائصيا تقمب لكثرة نظرا : بالإثارة تتسم مناخات

 ، السياحية المنشآت بعض كتدمير ، السياحة عمى سمبا يؤثر المناخ مف النكع ىذا ك ، الثمكج تساقط

 .الاتصالات ك الطرؽ كغمؽ

                                                           
 .67 ص1992 عبد السلام ابو قحف، محاضرات فً صناعة السٌاحة فً مصر، المكتب العربً الحدٌث، مصر،  1
 

2
 29 عوٌنا عبد القادر ، نفس تالمرجع السابق ص  
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 مناطؽ مف كالبعد القرب حيث مف ، السياحة في ميما دكرا الجغرافي المكقع يمعب :الجغرافي الموقع -

 . السياحي الطمب زيادة في ذلؾ ساىـ الأسكاؽ مف قريبا المكقع كاف فكمما ، السياحي الطمب

 ىذا ، المائية المسطحات ك الجبمية السلاسؿ ك التضاريس خلاؿ مف يبرز ك: ضالأر سطح أشكال -

 مما ، سياحية  منتجعات عمييا إقامة ك ، الطبيعية الإمكانيات ىذه استغلاؿ عمى المختمفة الدكؿ يشجع

 . المناطؽ ليذه السياح جذب عمى يحفز

 المجكء أك ، لممرضى العلاج أجؿ مف إما الطبيعية الحمامات استغلاؿ يمكف ك :المعدنية الحمامات -

 . المتعة ك الراحة عمى لمحصكؿ إلييا

 عمى لتكفرىا نظرا ، السياح جمب في ميما دكرا الصحراكية المناطؽ تمعب :الصحراوية المناطق -

 . مثلا الرممية الكثباف عمى كتكفرىا ، الأخرل المناطؽ عمى تميزىا خصائص

 السياحية الإمكانيات مف الأثرية ك التاريخية المقكمات تعتبر :الأثرية و التاريخية الإمكانيات - ب

 مف ذىنية، متعة السائح يكتسب حيث ، مصر في كالأىرامات ىامة تاريخية معالـ بالعالـ كتكجد،  اليامة

  .الحضارات تعاقب ك تطكر عمى التعرؼ خلاؿ

 مكة تعتبر ك ، الدينية كالآثار المقدسة الأماكف في الدينية المقكمات تتمثؿ : الدينية المقومات - ت

 ك ، العالـ بقاع كؿ مف يقصدكا الذيف السياح عدد حيث مف ، العالـ في الدينية المكاقع أشير مف المكرمة

 . العمرة ك الحج مناسؾ أداء لأجؿ ىذا

 عادات مختمؼ عمى التعرؼ في السياح رغبة خلاؿ مف ميما دكرا تمعب ك :الثقافية المقومات - ث

 . كالفنية الثقافية كالتظاىرات ، الشعكب ليذه التقميدية الصناعة ك الشعبيةف فنك ك الشعكب كتقاليد

 كتتمثؿ ، بمد أم في السياحة لقطاع الأساسية الركيزة المادية الإمكانيات تعتبر :المادية المقومات - ج

 كالفنادؽ الفكقية البنى ك ، ( الحديدية كالسكؾ كالطرقات المطارات) الأساسية التحتية البنى تكفر مدل في

 . الخ... النقؿ ك الاتصالات ك
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 في دكرىا كلعب ، السياحي القطاع عمى القائمة المؤسسات في كتتمثؿ :المؤسساتية المقومات - ح

 العامة، التنظيمية اليياكؿ ك ، القكانيف ك التشريعات سف خلاؿ مف ، بالسياحة الخاصة الاتلمجا مختمؼ

 1. لمسياحة التركيج برامج ك التسكؽ خطط ككضع

 

 أثار السياحة: المطلة التاسع

:الاثار الايجاتية - أ
2
 

 : يمي كما سمبي ىك ما كمنيا ايجابي ىك ما منيا الآثار مف مجمكعة السياحة عف ينتج

 الدخؿ كزيادة ما دكلة في أساسي مكرد السياحة تككف كأحيانا الكطنية الإيرادات في المساىمة 

 . القكمي

 الشغؿ مناصب تكفير في السياحة تساىـ . 

 عف الناتجة كالعطاء الأخذ عمميتي خلاؿ مف الاجتماعية الركابط كتكسيع خمؽ عمى تساعد 

 . لمسياح كمستقبؿ أك كسائح سكاء السياحية بالعممية القياـ أثناء الآخريف مع الاتصاؿ

 الكطني كالتكامؿ اليكية تحديد عمى السياحة تشجع . 

 الثقافي التبادؿ كتنشيط الحضارم التراث إحياء عمى السياحة تعمؿ . 

  كالميف كالحرؼ لمفنكف بالنسبة كالتطكر النمك عمى كالمساعدة التعمـ عممية تسريع مف تمكف 

 .)التقميدية الصناعات (بالسياحة المرتبطة

  بسياح الأمر يتعمؽ لما خاصة الصعبة العممة مف العائد زيادة في السياحة تساىـ ذلؾ مف كأىـ 

 . منيا الغنية خصكصا أجنبية دكؿ مف

  القائمة التحتية البنى كتحسيف كتطكير كجديدة تحتية بنى خمؽ تضمف. 

                                                           
1
 30عوٌنان عبد القادر، المرجع السابق ص  

2
 Carles R.Goeldner & J.R. Brent Ritchie, "Tourism Principles , Pracitices, Philosophies" , Eleventh edtion , 

Published by wiley & Sons , Inc Hoboken, NewJersey(2009), P 31. 

Toumi Info
PDF Creator Trial

Toumi Info
PDF Creator Trial

Toumi Info
PDF Creator Trial



 الثق افة السياحية:الفصل الثاني                                                              
 

 
100 

  المحمية كالمنتجات المكارد كتطكير الاقتصاد تنكيع عمى تساعد. 

 المضيفة المجتمعات داخؿ شاممة تنمية لنشر ناجحا سبيلا تعتبر. 

 الذات مشاعر كتحسيف كالثقافية، التعميمية المكتسبات تكسيع. 

 تحسينيا ك البيئة حماية. 

 استخداميا المحمييف لمسكاف يمكف التي ك الترفييية السياحية المرافؽ تُكفر. 

  ك كالسياسية كالعنصرية ك الطبقية، ك الثقافية، ك كالاجتماعية ك المغكية الحكاجز جميع كسر 

 .غيرىا

 العالـ إنحاء جميع في المضيفة المجتمعات عف ايجابية صكرة تخمؽ. 

  العالمي المجتمع يسمى ما خمؽ عمى تشجع. 

 الدكلي السمـ ك التفاىـ تعزز . 

 1:لمسياحة السمبية الآثار-ب

 انحضبرح واوصهبر انحضبراد صزاع َىند ممب انشؼىة ثُه انزداخم وزُجخ انىطىُخ انهىَخ فقدان 

 انضؼُفخ

 ٍ  . انثقبفُخ انجُئخ اوحطبط و انقىَخ ف

 انمبدَخ إمكبوُبرهب مغ رزىبست لا نهسُبح انمسزقجهخ انىبمُخ اندول ندي اسزهلاكُخ ػبداد ظهىر 

 . نمىاطىُهب

 الإوزبج رقهُم فٍ َسهم مب وهى انفلاحُخ الأراضٍ حسبة ػهً غبنجب َكىن انسُبحٍ انزىسغ 

 . انفلاحٍ

 نهمىاد انزائد انطهت رطىر 
 التضخـ نسبة ارتفاع. 

 متكازنة غير اقتصادية تنمية خمؽ إلى تؤدم أف يمكف . 

                                                           
1
 Charles R.Goeldner & J. R. Brent Ritchie (2009), Ibid, P 32. 
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 الأسر لييكؿ تيديد فيي الاجتماعية، المشاكؿ خمؽ . 

 المادم ك الطبيعي بالمحيط المساس ك التمكث انتشار. 

 غيرىا ك القمار ك الدعارة، ك كالجريمة، الاجتماعية الآفات انتشار مف تزيد. 

 تكاجييا أف يمكف التي للأزمات نتيجة السياسية ك الاقتصادية، لمتغيرات التعرض إمكانية مف تزيد 

 المضيؼ المجتمع في الصراعات تخمؽ. 

 المحمييف  السكاف بيف الأكبئة ك الأمراض انتشار في سببا تككف أف يمكف

 1: ةالسياح تواجه التي المشاكل -ج

 :أىميا المشاكؿ مف جممة مف السياحة تشكك 

 التاريخية ك منيا الطبيعية السياحية المكارد نقص مف ما بمد يعاني قد :الذاتية السياحية المقكمات نقص -

 .البمد ليذا السياحة تطكير أماـ عائقا يشكؿ ما ىذا ، الثقافية ك

 مف لمسياحة المختمفة بالأىمية الكعي نقص مف تعاني البمداف بعض تزاؿ لا : السياحي الكعي تراجع -

 .ثقافية ك اجتماعية ، اقتصادية ) النكاحي جميع

 لإقامة الأساسية اليياكؿ نقص مف تشتكي العالـ بمداف مف الكثير ىناؾ :لمسياحة الأساسية البنى نقص -

 .تحتية أك فكقية الأساسية البنى ىذه تككف قد ك ، ناجحة سياحة

 ك ، السياحية الاستثمارية المشاريع غياب مف الدكؿ مف عديد تعاني : السياحية الاستثمارات غياب -

 تستطيع لا اأ إلا ، الدكؿ ىذه لدل الطبيعية الإمكانيات تكفر فرغـ ، منيا النامية البمداف خاصة

  .السياحية لمشاريعيا اللازـ التمكيؿ عمى الحصكؿ

 مف لابد التي ، الأساسية ك اليامة الأمكر مف السياح سلامة ك الأمف تكفير يعتبر : السياحي الأمف -

 . المضيؼ البمد سمعة عمى سمبا تؤثر السياح بسلامة المتعمقة المشاكؿ أف إذ ، السياحي البمد في تكفرىا

                                                           
1
 عوٌنان عبد القادر، نفس المرجع السابق 
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 شروط السياحة الناجحة و الفاعلة: المطلة العاشر

 :لكي تككف السياحة صناعة فاعمة ك ناجحة فانو ينبغي تكافر الشركط الأساسية التالية

 .ايماف ك قناعة بالسياحة مف أعمى المستكيات الى جميع المجتمعات المحمية في الدكلة المضيفة -

 .أف تككف السياحة نشاطا منظما ك منضبطا عمى المكاصفات ك المعاييرك اخلاقيات المينة -

أف تساىـ السياحة في الحفاظ عمى البيئة الداخمية ك الخارجية مثؿ الحفاظ عمى الطبيعة ك المكركث  -

 .الحضارم ك العادات ك التقاليد

أف تتكفر لصناعة السياحة ككادر مؤىمة قمدرة عمى اشباع رغبات السياح ك تحقيؽ أعمى درجات الرضا  -

 .لدييـ

 .أف تمتمؾ صناعة الضيافة أخلاقيات لممينة أسكة بالميف الاخرل مثؿ الطب ك المحاماة ك التعميـ -

أف تككف جزءا أساسيا لا يتجزأ مف الاقتصاد الكطني، كأف يصار الى الاعتراؼ ك الاقرار بدكرىا  -

 .كصناعة رائدة تكمؿ ك تدعـ الصناعات الاخرل في البمد المضيؼ

 .أف تككف مبنية عمى أسس عممية ك تكنكلكجية صحيحة -

 .أف تتكيؼ مع المتغيرات بشكؿ ايجابي -

 .أف يتـ تطكيرىا بشكؿ منظـ ك دكرم -

أف تحقؽ التفاعؿ المنشكد بيف حضارات الشعكب مف خلاؿ العلاقات التفاعمية الصحيحة بيف البمد  -

 .المضيؼ ك الضيؼ الزائر

تييئة معمكمات ك بيانات دقيقة ك صحيحة ك مكثقة ك محدثة عف اتجاىات الطمب السياحي ك رغبات  -

 1 .ك حاجات ك سمككيات السياح بقصد الانتفاع منيا لتحقيؽ اقتصاد المعرفة في صناعة السياحة

                                                           
1
عبد الاله ابو عٌاش، حمٌد عبد النبً الطائً، جمال الحرامً، مدخل السٌاحة فً الاردن بٌن النظرٌة و التطبٌق، مؤسسة الوراق للنشر و  

 25، ص2007التوزٌع، عمان، الطبعة الاولى، 
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تطبيؽ اليات التسكيؽ المباشر المتضمنة مجمكعة مف الكسائؿ الفعالة لمتركيج بدءا مف البريد المباشر  -

  .ك حتى استخداـ شبكة الانترنت العالمية

 

 الثقافة السياحية: المبحث الثالث

 السياحية تعريف الثقافة : مطمب الأول

 السياحةاؿ مجم ؼ المكاطف لدل تتكافر أفم ينبغ تياؿ تاالمعمكـؾ تؿ " بأنيا ياحيةالس ةالثقاؼ تؼعر

 " 1خاصة بصفة بالسياحة النيكض سبيؿ فى قكطف نحك المكاطف كدكر ,عامة بصفة

 السياحية، بالرحلات كالقياـ التجكؿ ككيفية كالبمداف المدف كزكار السائح مع التعامؿ كيفية: أيضا كتعتبر

 .معيا نتعامؿ التي السياحة شركات أك رافالطي شركات أك الفنادؽ في سكاء كالكاجبات الحقكؽ كمعرفة

ىي امتلاؾ الفرد لقدر مف المعارؼ ك المعمكمات ك المفاىيـ ك الميارات ك التجاىات '': كما عرفت أيضا

ك القيـ التي تمثؿ في مجمميا خمفية لكي يسمؾ سمككا سياحيا رشيدا كؿ المظاىر السياحية ك كذلؾ 

العمميات الازمة لمتخطيط ك التنظيـ ك التعامؿ مع الأماكف السياحية ك المؤسسات ك السائح فيي تشكؿ 

عممية متكاممة معرفيا ك كجدانيا كميارتيا فيي تشكؿ قكاـ لشخصية الافراد التي سيحمكنيا طكاؿ حياتيـ 

 . 2''خاصة ك أنيا تتككف مف الجانب المعنكم ك الجانب الفكرم ك الجانب المادم

 ,الاقتصادية كأىميتيا السياحة مقكمات عف الفرد لدل المعرفى المخزكف تراكـ '':ك في تعريؼ اخر

لى ,متكامؿ سياحى كعى إلى المعرفة ىذه كترجمة ,كالبيئية ,كالسياسية ,كالاجتماعية  إيجابية سمككيات كا 

 . 3''متكاصمة سياحية تنمية إلى يؤدل مما كالسائحيف السياحة تجاه

 
                                                           

1
 9عبد الرزاق، عبد الهادي، التربٌة المتحفٌة، دار الوفاء للطباعة و النشر، الاسكندرٌة، ص  

2
 24، ص2004، 1 هناء حامد زهران، الثقافة السٌاحٌة و برامج تنمٌتها، عالم الكتب، القاهرة، ط 

3
سالم شٌماء، دور الاعلام المقروء فً نشر الثقافة السٌاحٌة لدى الجمهور، دراسة تطبٌقٌة على عٌنة من محافظة القاهرة، المنظمة العربٌة للتنمٌة  

 16الادارٌة، جامعة الدول العربٌة، القاهرة،ص
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 1 : السياحة والعلاقة بين الثقافة: نيالمطمب الثا

 اطلاعات ك مدارؾ تكسيع عمى الثقافة تعمؿ حيث ,كالتأثر ثيرأالت عمى كالسياحة الثقافة بيف ةالعلاؽ تقكـ

 فيالثقا المستكل بيف طردية علاقة فيناؾ ,السياحية بالرحلات لمقياـ كمحدد حافز عامؿ تشكؿ كىى ,الفرد

 مع صحيح كالعكس ,السياحة عمى طمبو زاد لمفرد مالثقاؼ المستكل ارتفع فكمما ,السياحة عمى كطمبو لمفرد

 المختمفة المتعكدة الكسائط خلاؿ مف ةبالمكتس الشخصية كالمعرفة فالاطلاع ,ثابتة الأخرل العكامؿ بقاء

 المعالـ عمىم الفعؿ بالكاقع للاطلاع السياحية بالرحلات لمقياـ المثقؼ لمفرد حكافز عامؿة بمثاب تككف

م الاجتماع الانفتاح إلى ةالثقاؼ تدفع ذلؾ ؾكير الكث عنيا كدرس قرأ مالت العالـ بمداف لمختمؼ السياحية

  .الأخرل الشعكب مع ؾابالاحتؾ كالرغبة

 التغيرات مف بدرجة كالسائح المضيؼ بيف التأثير علاقة فى تتمثؿ فيى ,الثقافة عمى السياحة تأثير أما

 ثقافة بيف الالتقاء عمى يترتب ما خلاؿ مف الأخرل المجتمعات أعضاء مع العلاقة مستكل عمى الثقافية

 مستكل عمى الثقافية التغيرات مف بدرجة تسمح ,جديدة كمعارؼ ,تجارب مف السائح كثقافة المضيؼ

 الثقافية ك الحضارية لمبمد المعالـ عمى الاطلاع خلاؿ كمف ,الأخرل المجتمعات أعضاء مع العلاقة

 .المزار

 أهمية الثقافة السياحية: المطمب الثالث

 : 2تكمف أىمية الثقافة السياحية فيما يمي

اف الذاكرة التاريخية لأم دكلة ىي تراثيا الحضارم ك التي تعمؿ الثقافة السياحية : فهم وتنمية التراث -

 .عمى تنميتو ك المحافظة عميو ك استغلالو بطريقة أفضؿ ك زيادة الكعي لدل المجتمع

صارت الثقافة السياحية تقدـ المعمكمات ك المفاىيـ ك الميارات ك الاتجاىات : عالمية الثقافة السياحية -

 .لجميع افراد المجتمع محميا أك دكليا، كذلؾ مف خلاؿ ما أصبح اليكـ يسمى بظاىرة العكلمة
                                                           

1
 33-32 الشرقاوي فتحً، مبادئ علم السٌاحة، مكتبة بستان المعرفة للنشر و التوزٌع، البحٌرة، ص 

2
 39، ص2002 الٌاس سراب، حسن الرفاعً و اخرون، تسوٌق الحدمات السٌاحٌة، الطبعة الاولى، دار المسٌرة للنشر و التوزٌع، عمان، 
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اف المجتمع في حاجة ضركرية لمتغيير في أنماط العلاقات الاجتماعية، ك التي : احتياج المجتمع لمتغيير -

 .لا يمكف أف تحدث الا مف خلاؿ الجكانب الاجتماعية ك الثقافية ك الاقتصادية

تعمؿ عمى احلاؿ قيـ ك تقاليد جديدة تتماشى مع البيئة المحيطة ك : ضرورة الثقافة السياحية لمتنمية -

 .مشاركة الجماىير في اعداد البرامج لتنمية الثقافة السياحية

 : 1كتتمثؿ ايضا الاىمية في

 ت،الخبرا بيـاإكس لعؿ تعمؿ حيث ,بالسياحة مميفاكالع ,ادرالأؼ لدل مالسياح العمؿ ثقافة غرس-1

 .بيا مالسياح الجذب كمقكمات ,السياحية المناطؽ عف كالمعمكمات ,كالمعارؼ

 كاستغلاليا ,عمييا المحافظة يةككيؼ ,مكالشعبم راالحض كالتراث ةالثقافي ياتصالخصك ازرإب 2-

 .السياحة كتنشيط مالسياح الجذب مؼ الأمثؿ الاستغلاؿ

 درامص مف ـاق كمصدر السياحة بأىمية تعريفيـ خلاؿ مف الأفراد لدل مالسياح مالكع مستكل رفع 3-

  الذمبالدكر كتعريفيـ ,مختمفة قطاعاتم ؼ ؿـلمع جديدة صرؼ لإتاحة محيك ككمجاؿم القكـ الدخؿ

 .السياحية الحركة لتشجيع بو يقكمكا أف يمكف

 بأىمية العاـ مالرأ تكعية إلى تسعى ,السياحية لمثقافة برامج إعداد خلاؿ مف السياحية التنمية تحقيؽ-4

 التنمية عجمة دفع نحك كالتحرؾ ,توركركض مالجماع العمؿ بأىمية الاقتناع إلى كتدفعيـ ,السياحة

 .السياحية

 تككف مالت ةؽاللاح بالأجياؿ بقةاالس ؿاالأجي ربط عمى تعمؿ حيث ,ؿاالأجي بيف التكاصؿ تشجيع 5-

 .التفاىـ كيغيب الرؤل كتتعارض القيـ فمب صراع يحدث لا كحيث ,حاضرىا أك ماضييا عف غريبة

 ,أمنيـ كتعزيز السياحية برحلاتيـ الاستمتاع درجات أقصى إلى الكصكؿ مؼ السائحيف مساعدة 6-

 .سلامتيـ عمى كالمحافظة
                                                           

1
 منال اسماعٌل توفٌق، علاء الدٌن اسامة غبد الطٌف، المتاحف و دورها فً نشر الثقافة السٌاحٌة و جذب السائحٌن الى مصر، دراسة حالة على  

 144، ص2017المتحف المصري، معهد القاهرة العالً للسٌاحة و الفنادق بالمقطم ، 
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 كمراحميا الإنسانية كتطكر ,التاريخ اكتشاؼ خلاؿ مف الإنسانية الخبرات مف الكثير الأفراد إكساب 7-

 .كمقكماتيا تيااإنجاز ك ,المختمفة كالحضارات ,كالثقافية ,ةمكالاجتماع ,السياسية

 الكقاية ككيفية ليا السمبية ثيراتأكبالت منيا الاستفادة ككيفية ,لمسياحة ةمالإيجاب بالتأثيرات الأفراد تكعية 8-

 .منيا

 .لو انتمائيـ ؽكتعمي ,لبمدىـ الحضارية بالقيمة المكاطنيف ةمعرؼ خلاؿ مف الداخمية السياحة تشجيع 9-

 

 مبادئ الثقافة السياحية: المطمب الرابع

 1:تقكـ الثقافة السياحية عمى مجمكعة مف المبادئ كىي

 الثقافة السياحية عممية متكاممة معرفيا، ميارتيا ككجدانيا  -

 عمى الدكلة ك مؤسساتيا أف ييتمكا بتنمية الثقافة السياحية لدل الأفراد -

 تعد السياحة عممية متكاممة عمى الدكلة ك مؤسساتيا اف ييتمكا بيذه الثقافة  -

 مشاركة الييئات ك المؤسسات في تنفيذ برامج الثقافة السياحية  -

 اقامة خطط مستقبمية خاصة ببرامج التنمية الشاممة لمثقافة السياحية لدفع عجمة التنمية  -

 الثقافة السياحية تيتـ بالجكانب الثقافية ك الاجتماعية لممجتمع  -

 اشتراؾ أفراد المجتمع ك المثقفيف في اعداد برامج لتنمية الثقافة السياحية  -

 

 

 

 

                                                           
1
 15 هوارٌة شاشو، نفس المرجع السابق ص 
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 جوانب الثقافة السياحية: المطمب الخامس

الثقافة السياحية مسؤكلية كؿ المؤسسات السياحية المكجكدة في المجتمع بالاضافة الى الأسرة ك المدرسة، 

لأف الثقافة السياحية عممية مستمرة ك ليست مقيدة بكقت اك مرحمة عمرية مميزة، كىناؾ ثلاث جكانب 

 : لمثقافة السياحية نذكرىا فيما يمي

تعتمد الثقافة السياحية عمى الجانب المعرفي لأف المعمكمات ك المفاىيـ ىي : الجانب المعرفي -1

أساس المعرفة ك البحث، ك ييحتكم ىذا الجانب عمى التعريؼ بالسياحة ك مفيكميا ك أىميتيا بالنسبة 

للاقتصاد الكطني، ك عكامؿ الجذب السياحي، ك اىمية السياحة الداخمية، ك صناعة السياحة، ك 

 .التخطيط السياحي ك مستقبؿ السياحة في البمد

الميارة ىي الأداء الذم تعممو الفرد، ك يقكـ بو بالسيكلة، ك يركز الجانب : الجانب المهاري -2

الميارم لمفرد عمى ىذا الأداء مف خلاؿ الثقافة السياحية التي يجب أف تككف لدل الفرد، ك قدرتو عمى 

اعداد ك تخطيط برنامج سياحي متكامؿ، ك قدرتو عمى التعامؿ مع السائحيف، بالاضافة الى قدرتو عمى 

 .قراءة الخريطة السياحية ك حسف استخداميا

ك ىي اكتساب الأفراد سمككيات ايجابية ك مرغكب فييا نحك السياحة ك : الجانب الوجداني -3

السائحيف، لكي يككف مساىـ فعمي في التنمية السياحية كايجاد حمكؿ لتطكير صناعة السياحة، ك التغمب 

 .1عمى المشكلات التي تكاجييا

 

 

 

 
                                                           

1
  هناء حامد زهران، المرجع السابق 
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 دور الثقافة السياحية : المطمب السادس

بما أف الثقافة السياحية تتمثؿ في كيفية التعامؿ مع السائح ك كيفية التجكؿ ك القياـ بالرحلات السياحية ك 

 :معرفة الحقكؽ ك الكاجبات فانيا بذلؾ تقكـ بعدة ادكار

تساىـ السياحة في البناء العمراني ك القتصادم ك البمداف ك اظيار مككناتيا السياحية عف طريؽ التعريؼ  -

 .بالأثار ك المكاقع ىمسياحية ك الثقافية ك الدينية ك الترفييية

تتطمب السياحة التعامؿ مع ضيكؼ ك سياح البمد بصدؽ ك الأدب ك الترحاب لاعطاء الانطباع الحسف  -

 .عف نفسيا أكلا ك عف بمدانيا بشكؿ عاـ

السياحة ميمة لمفرد لأنيا تكفر لو عند ازدىارىا فرص العمؿ ك التقدـ الكظيفي، مثؿ العمؿ كمرشديف  -

 .سياحييف ك كأساتذة لتدريس المناىج السياحية

 .تكفر فرصة التعارؼ الثقافي ما بيف الشعكب كحتى مف مظاىرىـ ك مف سمككياتيـ -

تدفع بالتنمية الاقميمية لكؿ بمد الى الأماـ مف خلاؿ تطكير مؤىلاتو الطبيعية ك الاقتصادية ك الاجتماعية  -

 .ك البشرية، كقطاعاتو الاقتصادية ك مينتو ك صناعاتو التقميدية

جمب المستثمريف الى مختمؼ مرافؽ السياحة ك القطاعات المصاحبة ليا، ك جمب العممة الصعبة التي  -

 .تمكف البمداف مف القياـ بتسديد مشترياتيا مف الخارج عمى احسف كجو

تساىـ في بناء شخصية الفرد الثقافية ك فتح افاؽ تطمعو الى ما كراء حدكد مدينتو ك بمده ك تجعمو يحس  -

 .بأىمية تعمـ المغات ك فكائدىا، حيث انيا تعد مفاتيح الثقافة السياحية
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 المؤسسات التي يقع عمى عاتقها تنمية الثقافة السياحية: المطمب السابع
 

 في ميـ دكر ليا التي المؤسسات لذكر نتطرؽ المجتمع مسؤكلية السياحية الثقافة أف ككف مف انطلاقا

 1:كىي السياحية الثقافة تنمية

 كعميو سمككو، عمى مباشرة بصكرة تؤثر التي فيي فرد، لأم الحقيقية المدرسة الأسرة تعد :لأسرةا 1- 

 الأطفاؿ لدل ايجابية كقيـ اتجاىات تنمية خلاؿ مف السياحية الثقافة تنمية في ككبير ميـ دكر فملأسرة

 رادالأؼ إكساب خلاؿ مف أيضا تربكم دكر للأسرة كما كالمجتمع، الفرد عمى كفائدتيا السياحة عف كالشباب

 الحضارم السمكؾ كتنمية ثقافتيـ، في الانصيار كعدـ استقباليـ كحسف السائحيف مع التعامؿ كيفية

 .لبيئية ااك السياحية المكتسبات عمى بالمحافظة

 الثقافة لتنمية التدريس طرؽ كتنكيع ،الدراسية كالمكاد المناىج خلاؿ مف :التربوية المؤسسات 2- 

 .الثقافات متعددة بالتربية يعرؼ ما خلاؿ مف المدارس طلاب لدل السياحية

 أف عمييا يجب بؿ فقط، السياحييف راءالخب إعداد عمى الجامعة دكر يقتصر ألا يجب :الجامعات 3- 

 الاقتصاد تنمية في السياحة بأىمية الطلاب تعريؼ خلاؿ مف سياحيا مثقفيف مكاطنيف بإعداد تقكـ

 خلاؿ مف الجامعة طلاب لدل السياحية الثقافة كتنمى بالقطاع، النيكض ضركرة عمى كالتأكيد الكطني،

 ،راتالمحض الندكات، خلاؿ مف كذلؾ ت،رراالمؽ ضمف اراجوإد خلاؿ مف أك خاصة مجراب إعداد

 بيف الفكرم رع ا كالص التصادـ، تجنب عمى السميمة السياحية الثقافة تعمؿ كما الجمعيات،  ،لمؤتمراتا

 .خاصة كالشباب المجتمع رد ا أؼ بيف لأخلاقية ااك الدينية كالمبادئ القيـ غرس خلاؿ مف الشعكب

 :خلاؿ مف كذلؾ :الإعلام وسائل 4- 

 .كالإذاعية التمفزيكنية رامجالب في كالنكع الكـ حيث مف أكبر اىتماـ المتخصصة السياحية رامجالب إعطاء-

                                                           
1
 18:30 سا www.academeia.edu  22/12/2019 دادن عبد الغنً، الثقافة السٌاحٌة للمجتمع و دورها فً تنمٌة السٌاحة الصحراوٌة، 

Toumi Info
PDF Creator Trial

Toumi Info
PDF Creator Trial

Toumi Info
PDF Creator Trial



 الثق افة السياحية:الفصل الثاني                                                              
 

 
110 

 جزء السياحة أف اعتبار عمى خاصة السياحية كالقضايا عمكما التنمية قضايا تتناكؿ التي رامجالب تناكؿ-

 .الشاممة التنمية ىذه مف

 الذم بالدكر الجماىير تكعية إلى تيدؼ التي السياحية العناصر عمى كالتمفزيكنية الإذاعية رامجالب احتكاء-

 .كالثقافية كالاجتماعية الاقتصادية التنمية في السياحي النشاط يمعبو

 الجيات تقكـ كأف الرحلات، بيذه لمقياـ المكاطنيف كحث الأنماط كلمختمؼ الداخمية لمسياحة التسكيؽ-

 .المكاطنيف أغمب متناكؿ في بأسعار الرحلات ىذه بتكفير السياحة عف المسئكلة

 إلى المعمكمة نقؿ لتسييؿ الأعماؿ كلرجاؿ الاتصاؿ لكسائؿ السياحية الثقافة في كراتكالد الندكات عقد-

 .المكاطف

 
 :معوقات نشر الثقافة السياحة: المطمب الثامن

 1:لمثقافة السياحية جممة مف المعكقات ىي
مف بيف أىـ المعكقات التي تحكؿ دكف نشر ثقافة سياحية في المجتمع، نجد : معوقات ثقافية - أ

الخمفية الثقافية أك الثقافة السائدة فيو، حيث يرل الباحثيف في مجاؿ السياحة بأف الثقافة السائدة 

في المجتمع مازالت تتكجس مصطمح السياحة، يشيركف الى أف ىناؾ بكادر تكحي بتجاكز الثقافة 

الاجتماعية ك مدل قبكليا لمسياحة بالتفاعؿ ك لك الجزئي مع معطيات السياحة حتى ك اف كاف 

 .ىذا التفاعؿ عمى استحياء

في مجتمعنا ىناؾ قضية مازالت عالقة بيف السياحة كمفيكـ ك بيف الثقافة السائدة التي تستكحي كثيرا 

مف مصطمح السياحة، حيث عمقت في الأذىاف مفاىيـ لـ تكف كاردة فقط مف الممارسات التي كاكبت 

مفيكـ السياحة عمى مستكل الاجتماعي، ك لكنيا أتت مف تقييـ مسبؽ مف الثقافة نفسيا التي تردد 

عدـ احتماليا لمفاىيـ سياحية مثؿ زيارة الاثار أكالترفيو، اضافة الى الصكر السمبية التي رسمت عف 
                                                           

1
 8 دادن عبد الغنً، نفس المرجع السابق ص 
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 (الفكر الاجتماعي)السياح ك السياحة الخارجية مف المجتمع فمشكمة السياحة في المجتمع أف الثقافة 

مازالت لا تحتمؿ امكانية كجكدىا كمصطمح ك كممارسة ك ىنا لب المشكمة، كمع أف السياحة في أف 

لا تتعارض مع القيـ ك الأخلاؽ ك الثقافات، الا أف  (قكانيف منظمة السياحة العالمية)أنظمتيا العالمية 

السياحة مازالت تشكؿ الكثير مف المعاني غير المرغكب  فييا في ثقافة المجتمع العربي كمو ك ليس 

 .مجتمعا بعينو

 :التي تسيئ الى الثقافة السياحية: معوقات اجتماعية - ب

 خكفا عمى عاداتنا ك تقاليدنا منو (السائح  )عدـ الاختلاط بالغير -

المطالبة بالابتعاد كميا عف المنشئات السياحية عمى اعتبارىا أنيا جالبة لمتغير السمبي، ك التعامؿ  -

 .(السائح  )في مجاؿ السياحة مع أشخاص متعمقيف بأنفسيـ لا يعرفكف شيئا عف الغير

عدـ التكعية الكافية بأىمية السياحة الأسرية ك النظمرة القاصرة الى أف السياحة بمعناىا الممتع لا  -

 .تككف سكل لمعزاب أك الأفراد دكف الأسر
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  : خلاصة الفصل

في ضكء ما تقديمو في ىاذا الفصؿ، نمخص الى أف السياحة نشاط طبيعي ميـ في حياة 

الانساف، تختمؼ مف مجتمع الى اخر ك مف مكاف الى اخر ، يجب التعامؿ معيا بالصدؽ ك 

الأدب ك الترحاب مع السياح لتككيف انطباع حسف عف البمد بشكؿ عاـ ، بالاضافة الى الاستفادة 

مف فرص التعارؼ الثقافي بيف الشعكب ك الاقتباس مف ثقافة السياحييف مظاىرىـ ك سمككياتيـ ك 

ك يجب . الحذر مف التعامؿ معيا لحماية البمد ك الشعكب مف المظاىر المسيئة ثقافيا ك عقائديا

اف تككف السياحة محؿ اىتماـ كبير مف قبؿ جميع الأطراؼ في الدكلة عمى كؿ المستكيات 

 .لتطكير ك تنمية الاقتصاد الكطني
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 : تمهٌد

 الجوانب النظرية إلى في البحث العممي بعد التطرؽ الأساسيةتعتبر الدراسة الميدانية مف أىـ الخطوات 

حيث سنتمكف مف  (التدويف المرئي، اليوتيوب، الثقافة السياحية)الخاصة بالموضوع التي تناولت المتغيرات 

 الدراسة الميدانية كشؼ وتحميؿ عادات وأنماط استخداـ أفراد العينة لتدويف المرئي و إجراءاتخلاؿ فصؿ 

 المبحوثيف و تحميميا بالرجوع إجاباتفعاليتو في اكتساب الثقافة السياحية لمشباب الجزائري، كما تـ تفسير 

 عدد مف الدراسات و كذا أراء الباحثيف و مجموعة مف أىؿ الاختصاص في مجاؿ التكنولوجيا الحديثة إلى

 اكتشاؼ إلى الجديد بالاستناد طبعا عمى الجانب النظري و عموما يسعى ىذا الجزء مف الدراسة الإعلاـو 

.  كيفية تعرض أفراد العينة لمتدويف المرئي و معرفة الصورة الواقعية لحياة الشاب الجزائري
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:عادات و أنماط استخدام أفراد العينة لمتدوين المرئي حسب متغير الجنس: المبحث الأول  

 .يمثل مدى متابعة أفراد العينة لمتدوين المرئي عبر اليوتيوب حسب متغير الجنس: 5الجدول رقم 

ىؿ تتابع التدويف المرئي 
 عبر اليوتيوب؟

 المجموع الجنس
 أنثى ذكر

 النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة التكرار
 14.16% 17 12.7% 8% 15.8 9 دائما
 70% 84 71.4% 45 68.4% 39 أحيانا
 15.83% 19 15.9% 10 15.8% 9 نادرا

 100% 120 100% 63 100% 57 المجموع
 

مف المبحوثيف الذكور يتابعوف التدويف % 15.8 أف نسبة أعلاه في الجدوؿ الإحصائيةلقد أكدت البيانات 
مف % 68.4، كما تتابع نسبة %12.7 فتقدر نسبتيـ بللإناث بالنسبة أماالمرئي عبر اليوتيوب دائما، 

مف %15.8 نسبة أف، كما نلاحظ %71.4 بنسبة والإناث أحياناالذكور التدويف المرئي عمى اليوتيوب 
 . الإناثمف % 15.9ا نسبة وتقابموالمبحوثيف الذكور يتابعوف التدويف المرئي عبر اليوتيوب نادرا 

 بنسب متقاربة لكلا الجنسيف وىذا الأعمى كانت ىي أحيانا متابعة التدويف المرئي أف و تظير النتائج  
تيوب فييا و موقع اليأف إلى كلا الفئتيف يعيشوف في بيئة اجتماعية و ثقافية واحدة بالاظافة أف إلىراجع 

 يعتبر جزء مف بيف ملاييف الأخير الممكف مشاىدتيا مف غير التدويف المرئي، فيذا الأمورالعديد مف 
 بكثرة، في الغالب يفضمف متابعة المسمسلات و الأفلاـ فالإناث  الموجودة عبر ىذه الشبكة،الفيديوىات
 الدراسات و أوضحت كموقع فيسبوؾ التي أيضا يميؿ الشباب استخداميا أخرى وجود مواقع إلىبالاظافة 

 شعبية و استخداما مف طرؼ الشباب الجزائري مقارنة بمواقع التواصؿ الاجتماعي الأكثر انو الإحصائيات
. الأخرى
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 .يمثل مكان متابعة أفراد العينة لمتدوين المرئي حسب متغير الجنس: (6)جدول رقم 

 المجموع الجنس أيف تتابع التدويف المرئي؟

 أنثى ذكر
%  ت%  ت%  ت

% 72.5 87% 76.19 48% 68.42 39 المنزؿ 
% 0 0% 0 0% 0 0 مقيى الانترنت

% 15.83 19% 17.46 11% 14.03 8 الجامعة
% 11.66 14% 6.34 4% 17.54 10 مكاف العمؿ

% 100 120% 100 63% 100 57 المجموع
 

مف الذكور يتابعوف التدويف المرئي % 68.42 نسبة أف أعلاه في الجدوؿ الإحصائيةلقد أكدت البيانات 
، كما ينعدـ متابعوا التدويف المرئي في مقاىي الانترنت % 76.19 فتقدر نسبتيـ ب الإناث أمافي المنزؿ 

 والتي بالإناثمف الذكور التدويف المرئي في الجامعة مقارنتا % 14.03لكلا الجنسيف ، كما تتابع نسبة 
 أماكفالتدويف المرئي في % 17.54، كما تتابع نسبة مف الذكور قدرت ب% 17.46قدرت نسبتيـ ب

. فقط % 6.34 والتي قدرت ب الإناثالعمؿ والتي تفوؽ نسبة 

 في أصبحت كوف الانترنت بالجزائر إلى سبب متابعة الشباب لمتدويف المرئي في المنزؿ إرجاعو يمكف 
 تفضيؿ الشباب مشاىدة التدويف أفمتناوؿ الجميع بسعر يمكف لمعظـ شرائح المجتمع الاشتراؾ بيا، كما 

، بالاظافة إزعاج و دوف بأريحية مكاف يمكف متابعة في ىذه المواقع أفضؿ كونيا إلىالمرئي بالمنزؿ يعود 
 خاصة فئة الإناث التي تفضؿ المنزؿ كمكاف  الحفاظ عمى الخصوصية و غيرىا عند المتابعة بالمنزؿإلى

 مف اجؿ ممئ وقت الفراغ في مشاىدة التدويف بشكؿ يسمح ليـ بالاطلاع عمى ،جيد لتصفح الانترنت
 أماكف التدويف في يفضموف متابعة   في حيف توجد بعض الفئات...النشاطات الثقافية و الاجتماعية 

 أف  خاصة الذكور الذيف يقضوف معظـ أوقاتيـ خارج المنزؿ و يرجع ذلؾ العمؿأماكف أو كالجامعة أخرى
 تبقى ضئيمة أنيا إلى 3G .4G عبر تقنية  الذكية الناس حاليا تتوفر لدييـ الانترنت عبر ىواتفيـأغمبية

 . مقارنة بالمنزؿ
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 .يمثل مع من يتابع أفراد العينة التدوين المرئي حسب متغير الجنس: 07جدول رقم 

مع مف تتابع التدويف 
 المرئي؟

 المجموع الجنس
 الأنثى الذكر

%  ت%  ت%  ت
% 55.83 67% 58.73 37% 52.63 30 بمفردؾ

% 9.1 11% 14.28 9% 3.5 2 مع العائمة 
% 35 42% 26.98 17% 43.85 25 مع الأصدقاء

% 100 120% 100 63% 100 57 المجموع
 

 مف الذكور يفضموف متابعة التدويف %52.63لقد أكدت البيانات الإحصائية في الجدوؿ أعلاه أف نسبة 
 فقط مف %3.5، كما ظير أف %58.73المرئي بمفردىـ و يوافقيـ في ذلؾ نسبة مف الإناث تقدر ب

الذكور مف يميموف لمتابعة التدويف المرئي مف عائلاتيـ مقارنتا بالإناث والتي قدرت نسبتيـ  
 متابعة التدويف المرئي مع %48.85، وكما تفضؿ نسبة كبيرة مف الذكور والتي تقدر ب%14.28ب

 . 26.98أصدقائيـ والذي يزيد عف نسبة الإناث التي قدرت ب

 وىذا ما يتفؽ الأعمى العينة لمتدويف المرئي بمفردىـ ىي أفراد نسبة متابعة أفو نلاحظ مف خلاؿ النتائج 
 الاستعماؿ الفردي ىو الطاغي في استعماؿ الانترنت لكلا الجنسيف، أف 1أمينة صافةمع دراسة  

حيث يتابع الفرد برامجو المفضمة في غرفتو  فالوسائؿ الجديدة للاتصاؿ كثيرا ما تكوف فردية و خاصة
وىذا ما تتميز بو ىذه الأخيرة وىي ميزة  العائمة أو الأصدقاء مشاىدتيا مع إلىالشخصية دوف الحاجة 

لتأتي في المرتبة الثانية المشاىدة مع الأصدقاء و يكمف ذلؾ في أف ىذه الفيديوىات ذات . الخصوصية
طابع اجتماعي و ترفييي ممكف تقاسمو و مشاركتو مع الأصدقاء الذيف ليـ نفس الاىتمامات خاصة فئة 
الذكور الذيف يحبوف مشاركة أصدقائيـ في المضاميف الذيف يتابعونيا، عمى غرار الإناث الذيف يممف إلى 

 .متابعة تدوينات الطبخ و الموضة مع أصدقائيف و مشاركتيا

                                                           
 الأخلاقية و والاجتماعية النفسية دراسة لمتاثيرات ئرية الجزا الأسرة رادأؼ عمى الحديثة التكنولوجيات إستعماؿ رصافة امينة، آثا  1

 . اطروحة لنيؿ شيادة الدكتوراه في عمـ النفس الاسري"نموذجا الجزائرية الأسرة أبناء عمى نترنت الأ لاستعماؿ والصحية
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يمثل المدة الزمنية الذي يقضييا أفراد العينة في مشاىدتيم لمتدوين المرئي حسب : 08جدول رقم 
 .متغير الجنس

ما ىي المدة الزمنية 
التي تقضييا في 
مشاىدتؾ لمتدويف 

 المرئي؟

 المجموع الجنس

 أنثى ذكر
%  ت%  ت%  ت

% 54.2 65% 49.2 31% 59.6 34 أقؿ مف ساعة
مف ساعة إلى ثلاث 

 ساعات
19 33.3 %24 38.1 %43 35.8 %

أكثر مف ثلاث 
 ساعات

4 7 %8 12.7 %12 10 %

% 100 120% 100 63% 100 57 المجموع 
 

لقد أكدت البيانات الإحصائية في الجدوؿ أعلاه أف نسبة أف الذكور الذيف يقضوف اقؿ مف ساعة في 
، كما بينت الإحصائيات أف %49.2 أما الإناث فقدرت ب%59.6مشاىدة التدويف المرئي قد بمغت اؿ

 مف الذكور يتابعوف التدويف المرئي لمدة تدوـ مف ساعة الى ثلاث ساعات مقارنة بنسبة 33.3%
 الباقية مف الذكور قد ظير أنيـ يتابعوف التدويف المرئي لمدة تفوؽ %7 مف الإناث، أما نسبة 38.1%

 .%12.7الثلاث ساعات مقارنتا بنظيرىـ مف الإناث والمواتي قدرت نسبتيف ب

و ترجع ىذه النتائج إلى أف فيديوىات التدويف المرئي قصيرة و لاتتجاوز مدتيا النصؼ ساعة وىذا ما 
يجعؿ مدة التعرض ليا لأقؿ مف ساعة ىي العالية لدى أفراد العينة في حيف نجد أف ىناؾ أكثر ربع 

 .العينة مف يتجاوزوف الساعة في المشاىدة وىـ الذيف يتعرضوف لأكثر مف فيديو واحد في اليوـ
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يمثل عدد مشاىدة أفراد العينة لمتدوين المرئي في اليوم عبر اليوتيوب حسب متغير : 09جدول رقم
 .الجنس

كـ عدد مشاىدتؾ لمتدويف 
المرئي في اليوـ عبر 

 اليوتيوب؟

 المجموع الجنس
 أنثى ذكر
%  ت%  ت%  ت

% 35 42% 41.3 26% 28.1 16 مرة واحدة
% 40 48% 38.1 24% 42.1 24 مرتيف

% 25 30% 20.6 13% 29.8 17 ثلاثة فأكثر

% 100 120% 100 63% 100 57 المجموع
 

مف الذكور يشاىدوف التدويف المرئي %28.1 في الجدوؿ أعلاه أف نسبة الإحصائيةلقد أكدت البيانات 
مف الذكور % 41.1، في حيف نجد نسبة الإناثمف % 41.3مرة واحدة خلاؿ اليوـ، نقابميا نسبة 

، تمييا نسبة  مف % 29.8، كما نجد نسبة الإناثمف % 38.1يتابعوف التدويف المرئي مرتيف في اليوـ
. الإناثمف % 20.6 مف ثلاث مرات في اليوـ و تقابميا نسبة أكثرالذكور مف يتابعوف التدويف المرئي 

نلاحظ مف خلاؿ النتائج أف عدد مشاىدات التدويف المرئي في اليوـ ىو مرة واحدة و ذلؾ نتيجة كثرة 
. المضاميف الموجودة عمى قنوات اليوتيوب 

 

.يمثل الوسيمة المفضمة لأفراد العينة لمشاىدة التدوين المرئي حسب متغير الجنس: 10جدول رقم   

ما ىي الوسيمة المفضمة لديؾ 
 لمشاىدة التدويف المرئي؟

 المجموع الجنس
 أنثى ذكر
%  ت%  ت%  ت

% 75.8 91% 81 51% 70.2 40 الياتؼ
% 3.3 4% 4.8 3% 1.8 1 الموح المحموؿ
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% 17.5 21% 12.7 8% 22.8 13 الحاسوب
% 3.3 4% 1.6 1% 5.3 3 التمفاز الذكي

% 100 120% 100 63% 100 57 المجموع
 

لقد أكدت البيانات الإحصائية في الجدوؿ أعلاه  أف نسبة الإناث ترتفع عف نسبة الذكور في استخداـ 
، و %70.2 و نسبة الذكور قدرت ب%81الياتؼ لمشاىدة التدويف المرئي حيث قدرت نسبة الإناث 

في حيف . %1.8 أما نسبة الذكور فتقدر ب %4.8أيضا نلاحظ استخداـ الموح المحموؿ بالنسبة للإناث 
 أما %22.8نلاحظ ارتفاع نسبة الذكور في استخداـ الحاسوب عمى الإناث بحيث تقدر نسبة الذكور 

 %5.3، كما نلاحظ أيضا استخداـ التمفاز الذكي بالنسبة لمذكور تقدر ب%12.7نسبة الإناث فتقدر ب 
 .%1.6أما نسبة الإناث فتقدر 

و نلاحظ مف خلاؿ النتائج أف اغمب أفراد العينة يتابعوف التدويف المرئي عبر الياتؼ الذكي و ىذا ما 
يفسر عمى انو احد وسائؿ تكنولوجيات الاتصاؿ الأكثر انتشارا بيف أفراد العينة كما انو يوفر قسط مف 
الخصوصية و ىذا ما يفضمو الشباب، و بفضؿ ىذا الأخير أصبحت أعمالنا أكثر سيولة و سرعة و 

فاعمية في العالـ الافتراضي نظرا لسيولة استخدامو، و تتفؽ دراستنا في ىذا الجانب مع دراسة العابد سيد 
عمي و بف يحيى عبد الرؤوؼ في متابعة برامج البودكاست عمى اليوتيوب عمى الياتؼ الذكي إذ أخذت 

، كما تفسر النتيجة المتوصؿ إلييا أننا أصبحنا اليواتؼ الذكية 1أعمى نسبة مف إجمالي عينة الدراسة
ومدمنيف عمى استخداميا بطريقة غير عادية، فالإمساؾ بيواتفنا و تفقدىا كؿ دقيقة أصبحت عادة لدينا 

فاليواتؼ الذكية ىي رفيقنا الدائـ، فتكاد لا تخمو جمسة مف استخدميا، فيناؾ أرقاـ تعكس أىمية 
اصطحاب الياتؼ الذكي دائما و عدـ القدرة عمى الاستمرار في اليوـ بشكؿ طبيعي بدوف تواجده معنا و 

 لتؤكد تعمقنا باليواتؼ الذكية مف خلاؿ وجودىا أف 2رازان نجارىذا ما أكدتو الدراسة التي قامت بيا 
أغمبية أفراد العينة يتفقدوف ىواتفيـ بشكؿ شبو دائـ عدة مرات في اليوـ، إما بالنسبة لموح المحموؿ لا 

يستعممنيا كثيرا أفراد العينة في مشاىدة التدويف المرئي و ىذا راجع إلى حجمو الكبير و كذلؾ لا يستعمؿ 
بكثرة في إجراء المكالمات فأغمبية مستخدميو يوضفونو في أغراض البحث العممي و تحميؿ الكتب و 

                                                           
1
العابد سٌد علً، عب الرؤوف بن ٌحٌى، تاثٌر الٌوتٌوب من خلال برامج البودكاست على الطابة الجامعٌٌن، مذكرة مقدمة لنٌل   

 2016/2017شهادة الماستر، قسم علوم الاعلام والاتصال جامعة قاصدي مرباح، ورقلة، 
2
 20:45 سا 12/06/2020 تارٌخ التصفح www.webteb.com/articles/الهاتف الذكً وسٌلة تواصل ام انعزال،   
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قراءتيا فقط، أما بالنسبة لمحاسوب فالنسبة ضئيمة بسبب أف أغمبيتيـ يريدوف استعمالو في متابعة 
محتويات اليوتيوب و ىذا راجع إلى توفر الأجيزة الصغير و الحديثة و جميعيا توفر ىذه الخدمة مما أدى 

 .     إلى تقمص استخداـ الحاسوب

 .يمثل إن كان أفراد العينة يمتمكون مدونة خاصة بيم حسب متغير الجنس: 11جدول رقم 

ىؿ تمتمؾ مدونة خاصة 
 بؾ؟

 المجموع الجنس

 أنثى ذكر
%  ت%  ت%  ت

% 25 30% 22.22 14% 28.07 16 نعـ
% 75 90% 77.77 49% 71.92 41 لا

% 100 120% 100 63% 100 57 المجموع
 

 في امتلاكيـ بالإناث في الجدوؿ أعلاه أف نسبة الذكور ترتفع مقارنة  الإحصائيةلقد أكدت البيانات 
، في حيف %22.22 فتقدر ب الإناث نسبة أما% 28.07لمدونة خاصة بيـ حيث تقدر نسبة الذكور 

% 77.77 الإناث امتلاكيـ لمدونة خاصة بيـ حيث تقدر نسبة عدـ عمى الذكور في الإناثترتفع نسبة 
%. 71.92ب و نسبة الذكور تقدر 

 العينة لمدونة خاصة بيـ جد ضئيمة لكلا الجنسيف و أفراد  نسبة امتلاؾ أفنلاحظ مف خلاؿ البيانات  
 العينة غير نشطوف عمى موقع اليوتيوب و يفضموف المشاىدة عمى مشاركة أفراد أفىذا مؤشر يدؿ عمى 

 خصوصية سكاف إلى وربما ىذا يعود الإناث عبر الموقع و يكتفوف بالمتابعة خاصة فئة آرائيـتجاربيـ و 
 نوعا ما ىذا ما يجعميـ لا يرغبوف في تصوير محافظوف أصحابيايزالوف  الولاية بصفة عامة التي لا

.     حياتيـ اليومية ونشرىا عبر الانترنت
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.يمثل المدون المفضل لدى أفراد العينة عبر قناة اليوتيوب حسب متغير الجنس: 12  جدول رقم   

مف ىو المدوف المفضؿ 
لديؾ عبر منصة 

 اليوتيوب؟

 المجموع الجنس
 أنثى ذكر
%  ت%  ت%  ت

% 17.5 21% 9.52 6% 26.31 15 محمد جماؿ طالب
% 22.5 27% 14.28 9% 31.57 18 أميف ايميميو
% 29.16 35% 17.46 11% 42.10 24 زنقا كرايزي
% 30.83 37% 58.73 37% 0 0 أميرة ريا
% 100 120% 100 63% 100 57 المجموع

 

 مف المستخدميف الذكور %26.31لقد أكدت البيانات الإحصائية في الجدوؿ أعلاه أف نسبة الذكور 
 مف المستخدميف الإناث، كما نلاحظ %9.52المدوف المفضؿ لدييـ ىو محمد جماؿ طالب ليقابميـ نسبة 

  مف المستخدميف الذكور ىو المدوف المفضؿ لدييـ ىو أميف ايميميو ليقابميـ نسبة %31.57نسبة 
 مف المستخدميف الذكور %42.10 مف المستخدميف الإناث، كما نلاحظ أيضا أف نسبة 14.28%

 مف المستخدميف الإناث، و في الأخير نلاحظ %17.46المدوف المفضؿ لدييـ زنقا كرايزي ليقابميـ نسبة 
 مف %58.73نسبة منعدمة مف المستخدميف الذكور المدوف المفضؿ ىي أميرة ريا لتقابميا نسبة 

 .المستخدميف الإناث

 وىذا راجع بالإناث المدوف زنقا كرايزي لديو متابعة عالية لدى الذكور مقارنة أفنلاحظ مف خلاؿ النتائج 
 الشباب الجزائري خاصة فئة أوساطت شيرة واسعة لدى ؿ شيرة المدوف و برامجو  الفكاىية التي ناإلى

 و مشاركتو في العديد مف الأخرى كثرة ظيوره في مواقع التواصؿ الاجتماعي إلىالذكور، بالاظافة 
 ريا نظرا لاىتماـ ىذه أميرة لممدونة الأغمبية فقد كانت للإناث بالنسبة أما. الفعاليات و البرامج وغيرىا

علافالقناة بالمواضيع النسوية التي تيتـ بعرض حياتيا الشخصية   المنتجات و مساحيؽ التجميؿ وا 
 رحلاتيا السياحية ىذا ما يجعميـ إلى و الملابس النسوية اظافة الأزياء تيتـ بتصميـ أنيا إلىبالاظافة 
يكونوا بمظير لائؽ و ييتموف كثيرا بجماليـ و أف  فييا ما يشبع رغباتيـ، فالنساء بطبيعتيف يحبوف يجدوف
 . في المجتمعأناقتيـ
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عادات و أنماط استخدام أفراد العينة لمتدوين المرئي حسب متغير الحالة : المبحث الثاني
:الاجتماعية  

 .يمثل مكان متابعة أفراد العينة لمتدوين المرئي حسب متغير الحالة الاجتماعية: (13)الجدول رقم

ىؿ تتابع التدويف المرئي 
 عبر اليوتيوب؟

 المجموع الحالة الاجتماعية
 مطمؽ متزوج أعزب

%  ت%  ت%  ت%  ت
% 15.83 19 / / 13.33 4% 16.66 15 دائما
% 68.33 82 / /% 66.66 20% 68.88 62 أحيانا
% 15.83 19 / /% 20 6% 14.44 13 نادرا

% 100 120 / /% 100 30% 100 90 المجموع
 

 مف المستخدميف العازبيف يتابعوف %16.66لقد أكدت البيانات الإحصائية في الجدوؿ أعلاه أف نسبة 
 %68.88 مف المستخدميف المتزوجيف، كما نلاحظ نسبة %13.33التدويف المرئي دائما ليقابميا نسبة 

 مف المستخدميف %66.66مف المستخدميف العازبيف يتابعوف التدويف المرئي أحيانا لتقابميا نسبة
 مف المستخدميف العازبيف الذيف يتابعوف التدويف المرئي %14.44المتزوجيف، و في الأخير نلاحظ نسبة 

 .  مف المستخدميف المتزوجيف%20نادرا ليقابميا نسبة 

  نلاحظ مف خلاؿ النتائج اف المشاىدة احيانا قد طغت في جميع الفئات و يرجع ذلؾ الى كثرة البرامج    
و الفيديوىات الموجودة عمى اليوتيوب مف غير فيديوىات التدويف المرئي بالاظافة الى انشغالات افراد 

ليس شرطاً أف يكوف التدويف المرئي يومياً، بالاظافة الى اف . العينة بامور اخرى تغنيو عف المشاىدة دائما
 مع يريد المدوف مشاركتياولا حتى أسبوعياً، قد يكوف موسمياً، عندما يكوف ىنالؾ محتوى وتجربة 

 .الآخريف
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 .يمثل مكان متابعة أفراد العينة لمتدوين المرئي حسب متغير الحالة الاجتماعية: 14:جدول رقم

ايف تتابع التدويف 
 المرئي؟

 المجموع الحالة الاجتماعية
 مطمؽ متزوج أعزب

%  ت%  ت%  ت%  ت
% 48.33 58 / /% 43.33 13% 50 45 المنزؿ

% 3.33 4 / /% 00 0% 4.44 4 مقيى الانترنت
% 26.66 32 / /% 26.66 8% 26.66 24 الجامعة

% 21.66 26 / /% 30 9% 18.88 17 مكاف العمؿ 
% 100 120 / /% 100 30% 100 90 المجموع

 

 مف المستخدميف العازبيف الذيف يتابعوف %50لقد أكدت البيانات الاحصائية في الجدوؿ اعلاه أف نسبة 
 مف المستخدميف المتزوجيف، كما نلاحظ نسبة %43.33التدويف المرئي في المنزؿ لتوافقيا نسبة 

 مف المستخدميف الذيف يتابعوف التدويف المرئي في مقيى الانترنت  و نسبة منعدمة عند 4.49%
 مف المستخدميف العازبيف  و المتزوجيف الذيف يتابعوف التدويف %26.66المتزوجيف، ونلاحظ نسبة 

 مف المستخدميف العازبيف الذيف يتابعوف %18.88المرئي في الجامعة، و في الأخير نلاحظ نسبة 
 . مف المستخدميف المتزوجيف%30التدويف المرئي في مكاف العمؿ و نسبة 

نلاحظ مف النتائج نسبة متابعة أفراد العينة التدويف المرئي في المنزؿ جاءت مرتفعة وىذا ما يجعمنا أف 
نقوؿ أف عامؿ الحالة الاجتماعية لا يؤثر عمى مكاف متابعة التدويف المرئي فالمنزؿ ىو المكاف المريح و 

الذي تتوفر فيو شبكة الانترنت دوف انقطاع، كما يوفر جزء مف الخصوصية زد عمى ذلؾ أف انتياء 
أشغاؿ اليومية و التفرغ للانترنت في الغالب ما يكوف بعد الدخوؿ إلى المنزؿ، بالاظافة إلى أف الكثير مف 
الأشخاص يفضموف مشاىدة فيديوىاتيـ اليومية أثناء الاستمقاء في الميؿ أو قبؿ النوـ وىذا مايجعؿ معضـ 

 .أفراد العينة يحبذوف المنزؿ في متابعتيـ ليذا النوع مف الفيديوىات

 

 .يمثل مع من يتابع أفراد العينة التدوين المرئي حسب متغير الحالة الاجتماعية: 15جدول رقم 

Toumi Info
PDF Creator Trial

Toumi Info
PDF Creator Trial

Toumi Info
PDF Creator Trial



 عادات و انماط استخدام افراد العينة للتدوين المرئي:                       الفصل الاول
 

 
125 

مع مف تتابع التدويف 
 المرئي؟

 المجموع الحالة الاجتماعية

 مطمؽ متزوج أعزب 
%  ت%  ت%  ت%  ت

% 64.16 77 / /% 46.66 14% 70 63 بمفردؾ
% 10.83 13 / /% 33.33 10% 3.33 3 مع العائمة 

% 25 30 / /% 20 6% 26.66 24 مع الأصدقاء
% 100 120 / /% 100 30% 100 90 المجموع

 

مف المستخدميف العازبيف يتابعوف التدويف %70 في الدوؿ أعلاه أف نسبة الإحصائيةلقد أكدت البيانات 
مف % 3.33 مف المستخدميف المتزوجيف، ونلاحظ أف نسبة% 46.66المرئي بمفردىـ لتقابميـ نسبة 

 ،مف المستخدميف المتزوجيف% 33.33المستخدميف العزاب يتابعوف التدويف المرئي مع العائمة و نسبة 
مف المستخدميف العازبيف يتابعوف التدويف المرئي مع أصدقائيـ % 26.66في الأخير نلاحظ أف نسبة 

 .مف المستخدميف المتزوجيف% 20ليقابميـ نسبة 

ىرت النتائج انو ليس ىناؾ فرؽ في عادات متابعة التدويف المرئي مع متغيرات الحالة الاجتماعية أظ
 و الإعلاـ يشاىدوف التدويف المرئي بمفرىـ فالتطورات في مجاؿ و سائؿ أنيـ أكدوا العينة قد أفرادفمعظـ 

 و الأسري مف ناحية العزلة الاجتماعية و غياب الضبط الأسريةالاتصاؿ الحديثة اثر عمى العلاقات 
 ضعؼ إلى أدى الأسريةالنزوح نحو العالـ الافتراضي و ىذا ما سبب توترا في العلاقات الاجتماعية 

 عمى أجريت دراسة بوروـ مف جامعة ستانفورد و التي أظيرت، كما الأسريالحوار و بالتالي التفكؾ 
 أصبحوا رنت انو كمما قضى الناس المزيد مف الوقت عمى شبكة الانتأسرة 2689 إلى فردا ينتموف 4113

. 1الأصدقاء لقاءاتيـ مع أيضا لقاءاتيـ العائمية قمت و أف العينة أفراد معظـ أجابمنعزليف اجتماعيا، و 
مما .  يقضوف و قتا طويلا عمى الانترنت في التعامؿ معو بطريقة لافتة تستدعي الاىتماـأصبحوا فالأفراد

 الأمر خلاؿ فترة الاستخداـ، الآخريف العزلة عف إلى مف حاجة  الأحيافينطوي عميو ذلؾ في كثير مف 
 ما إلىو يشير المتخصصوف في ىذا الصدد .  حالة مف العزلة الاجتماعيةإشاعة إلىالذي يؤدي بدوره 

 الانترنت ساعات أماـبات يطمؽ عميو الانطوائية و توجد ىذه الحالة عندما يستمر الشخص في الجموس 

                                                           
1
 الهام بنت فرٌج بن سعٌد العوٌضً، اثر استخدام الانترنت على العلاقات الاسرٌة بٌن افراد الاسرة السعودٌة فً محافظة جدة، رسالة ماجٌستٌر  

 .79، ص 2004فً الاقتصاد المنزلً، كلٌة التربٌة للاقتصد المنزلً و التربٌة الفنٌة بجدة، قسم السكن و ادارة المنزل، السعودٌة،
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 ، و قد 1عمميـ ذلؾ  الذيف يستدعيالأشخاصطويمة كؿ يوـ بشكؿ يشبو مدمني القمار، طبعا مع استثناء 
 إلى الذيف يرغبوف في اليروب مف ظروفيـ ومشكلاتيـ الحياتية فيمجأوف الأفرادتوجد ىذه الحالة لدى 

  .نت ليفرغوا في طاقاتيـ و ىموميـرالانت

يمثل المدة الزمنية الذي يقضييا أفراد العينة في مشاىدتيم لمتدوين المرئي حسب : 16جدول رقم 
 .متغير الحالة الاجتماعية

ما ىي المدة 
الزمنية التي 
تقضييا في 

مشاىدتؾ لمتدويف 
 المرئي؟

 المجموع الحالة الاجتماعية 

 مطمؽ متزوج أعزب 
%  ت%  ت%  ت%  ت

% 55.83 67 / /% 60 18% 54.44 49 أقؿ مف ساعة
مف ساعة إلى 
 ثلاث ساعات 

32 35.55 %10 33.33 %/ / 42 35 %

أكثر مف ثلاث 
 ساعات

9 10 %2 6.66 %/ / 11 9.16 %

% 100 120 / /% 100 30% 100 90 المجموع
 

 مف المبحوثيف العازبيف الذيف %54.44لقد أكدت البيانات الإحصائية في الجدوؿ أعلاه أف نسبة  
 مف المبحوثيف المتزوجيف، أما %60يقضوف أقؿ مف ساعة في مشاىدة التدويف المرئي لتوافقيا نسبة 

 مف المستخدميف %35.55الذيف يقضوف مف ساعة الى ساعتيف في مشاىدة التدويف المرئي نلاحظ نسبة 
 مف المستخدميف %10 مف المستخدميف المتزوجيف، في حيف نلاحظ نسبة %33.33العازبيف و نسبة 

 مف المستخدميف %6.66االعازبيف يقضوف أكثر مف ثلاث ساعات في مشاىدة التدويف المرئي و نسبة 
 .المتزوجيف

                                                           
1
 زموري زٌنب، العلاقة العاطفٌة بٌن الجنسٌن باستخدام الوسائل الالكترونٌة بٌن المجتمع الافتراضً و المجتمع الحقٌقً، مجلة العلوم الانسانٌة  

و الاجتماعٌة، عدد خاص الملتقى الدولً الاول حول الهوٌة و المجالات الاجتماعٌة فً ظل التحولات السوسٌوثقافٌة فً المجتمع الجزائري، 

 202جامعة و رقلة، ص 
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 إلا و المتزوج لا تتعدى الساعة الأعزب مشاىدة التدويف المرئي لدى الفئتيف أفنلاحظ مف خلاؿ النتائج 
 انشغالاتيـ إلى ذلؾ إرجاع الفئة الغالبة في قمة مشاىدة التدويف المرئي ىي فئة المتزوجيف و يمكف أف

 ىذا أف إلا.  الانترنت لفترة طويمةأماـ و عدـ وجود الوقت الكافي لمجموس الأسريةـ مسؤولياتواليومية  و 
 مف فيديو واحد في اليوـ فغالبا ما تكوف ىذه الفيديوىات قصيرة أكثر ىذه الفئة لا تشاىد أفينفي  لا

 . مف فيديو واحد في اقؿ مف ساعةأكثر دقيقة، ىذا ما يجعؿ مشاىدة 20لاتتعدى مدتيا 

يمثل عدد مشاىدة أفراد العينة لمتدوين المرئي في اليوم عبر اليوتيوب حسب متغير : 17جدول رقم 
 .الحالة الاجتماعية

كـ عدد  مشاىدتؾ 
لمتدويف المرئي في 
 اليوـ عبر اليوتيوب؟

 المجموع الحالة الاجتماعية

 مطمؽ متزوج عازب 
%  ت%  ت%  ت%  ت

% 36.66 44 / /% 43.33 13% 34.44 31 مرة واحدة 
% 39.16 47 / /% 36.66 11% 40 36 مرتيف

% 24.16 29 / /% 20 6% 25.55 23 ثلاثة فأكثر
% 100 120 / /% 100 30% 100 90 المجموع

 

 مف المستخدميف العزاب الذيف %34.44لقد أكدت البيانات الإحصائية في الجدوؿ أعلاه أف نسبة 
كما .  مف المستخدميف المتزوجيف%43.33يشاىدوف التدويف المرئي مرة واحدة في اليوـ لتقابميا نسبة 

 مف المستخدميف العزاب يشاىدوف التدويف المرئي مرتيف في اليوـ لتقابميا نسبة %40نلاحظ نسبة 
 مف المستخدميف العزاب %25.55 مف المستخدميف المتزوجيف، في الأخير نلاحظ نسبة 36.66%

 . مف المستخدميف المتزوجيف%20يشاىدوف التدويف المرئي ثلاثة مرات فأكثر لتقابميا نسبة 

مف خلاؿ النتائج نستنتج أف المدونات المرئية شانيا  شأف باقي المواد الإعلامية الأخرى في العلاقات 
التي تنشأ بيف المادة الإعلامية و المتمقيف واف ىناؾ مجموعة مف الظروؼ التي تحكـ علاقة الاستخداـ 

 و ليذا نرى تبايف في عدد مرات الاستخداـ بيف الفئات الاجتماعية المختمفة وليذا 1بيف المتمقي و  الوسيمة
نرى أف فئة المتزوجيف ىـ الأقؿ استخداما لموسائط الجديدة بمختمؼ أشكاليا بسبب عدـ إعطائيا الأولوية 

                                                           
1
 .1 حلدون عبد الله، الاعلام وعلم النفس، دار اسامة، عمان، ط 
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في التعاطي معيا عمى عكس الفئات الأخرى التي تعتبر عدد المشاىدات لا يسبب ليـ عائقا حسب 
 مف العزاب يستعممونيا أكثر مف ثلاث مرات وىذا 25النتائج المتحصؿ عمييا فنجد أف نسبة لا تقؿ عف 

لنقص المسؤوليات بالنظر إلى المتزوج، إلا أف ىذه الأخيرة فرضت نفسيا في الآونة الأخيرة رغـ جميع 
المسؤوليات التي تواجو فئة المتزوجيف فقد استطاعت المدونات الالكترونية بصفة عامة بفضؿ الخصائص 

التي تميزىا عف باقي و سائؿ الإعلاـ الأخرى، أف تمج العديد مف المياديف و المجالات الحياتية، و أف 
 .تؤسس لنفسيا فضاءا افتراضيا مستقلا عف الواقع الاجتماعي الذي يعيشو الأفراد

 

يمثل الوسيمة المفضمة لأفراد العينة لمشاىدة التدوين المرئي حسب متغير الحالة : 18جدول رقم 
 .الاجتماعية

ماىي الوسيمة 
المفضمة لديؾ 

لمشاىدة التدويف 
 المرئي؟

 المجموع الحالة الاجتماعية 
 مطمؽ متزوج أعزب

%  ت%  ت%  ت%  ت

% 76.66 92 / /% 76.66 23% 76.66 69 الياتؼ
% 3.3 4 / /% 3.33 1% 3.33 3 الموح المحموؿ

% 16.66 20 / /% 13.33 4% 17.77 16 الحاسوب
% 3.3 4 / /% 6.66 2% 2.2 2 التمفاز الذكي

% 100 120 / /% 100 30% 100 90 المجموع
 

لقد أكدت البيانات الإحصائية في الجدوؿ أعلاه  نسبة العزاب المستخدميف الياتؼ الذكي في مشاىدة 
 لتقابميا نسبة لممتزوجيف بنفس النتيجة، كما نجد أف نسبة المبحوثيف %76.66التدويف المرئي قدرت ب 

 و تقابميا نسبة المتزوجيف بنفس النتيجة، لتمييا %3.33العزاب المستخدميف لموح المحموؿ فقد قدرت ب 
 لممتزوجيف %13.33 لممستخدميف مف فئة العزاب تمييا نسبة %17.77وسيمة الحاسوب بنسبة 

 مف العزاب المستخدميف لوسيمة التمفاز  الذكي %2.2المستخدميف ليذه الوسيمة، كما نجد أف ما نسبة 
 . لممتزوجيف المستخدميف لموسيمة نفسيا%6.66تقابميا نسبة 
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نلاحظ مف خلاؿ النتائج أف الياتؼ الذكي ىو الأكثر استخداما مف طرؼ إفراد العينة بغض النظر عف 
حالتيـ الاجتماعية، فالجميع اليوـ أصبح يستخدمو و ىذا راجع إلى خفتو و سيولة استخدامو والاتصاؿ 

 .بالانترنت في أي مكاف و زماف و ملازمتو لنا طوؿ الوقت

 

.يمثل إن كان أفراد العينة يمتمكون مدونة خاصة بيم حسب متغير الحالة الاجتماعية: 19جدول رقم   

ىؿ تمتمؾ مدونة خاصة 
 بؾ؟

 المجموع الحالة الاجتماعية

 مطمؽ متزوج أعزب
%  ت%  ت%  ت%  ت

% 25 30 / /% 0 0% 33.70 30 نعـ
% 75 90 / /% 100 30% 66.66 60 لا

% 100 120 / /% 100 30% 100 90 المجموع
 

 مف المبحوثيف العزاب ىـ فقط مف 33.70 في الجدوؿ أعلاه أف نسبة الإحصائيةلقد أكدت البيانات 
  أف في حيف نجد عند المتزوجيفيمتمكوف مدونة خاصة بيـ في حيف تنعدـ نسبة امتلاؾ مدونة خاصة 

 .ف بالنسبة لممتزوجي100%مف المبحوثيف العزاب لايمتمكوف مدونة تقابميا نسبة % 66.66 نسبة

نلاحظ مف خلاؿ النتائج أف جؿ المتزوجيف لا يممكوف مدونة خاصة بيـ في حيف نجد  نسبة لاتقؿ عف 
 مف العزاب مف يممكوف مدونة حيث يؤكد بعض الأخصائيوف أف نسبة كبيرة مف المتزوجيف لا 33%

 يرغبوف في مشاركة حياتيـ و يرجعوف ىذا إلى مشكؿ الخصوصية التي يعاني منيا المدونوف المشيوروف

ر مف تفاصيؿ يبالكثو بعلاقاتو وعائمتو، و  متعمؽ بالشخص نفسو، بحياتو وأنشطتو، فالتدويف المرئي
 الشخص كتاباً مفتوحاً لكؿ مف يريد معرفتو بشكؿ أعمؽ، قد تكوف ىذه إيجابية عند ما يجعؿ وىذاحياتو، 

ف لـ يشارؾ الشخص معمومات حساسة عف حياتو، يكفي أنو  البعض وسمبية عند البعض الآخر، وحتى وا 
 . وأنشطتو في الحياة والتي قد تستخدـ ضده يوماً مائويقدـ خريطة لشخصيتو وأصدقا
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يمثل المدون المفضل لدى أفراد العينة عبر قناة اليوتيوب حسب متغير الحالة : 20جدول رقم 
 .الاجتماعية

مف ىو المدوف 
 المفضؿ لديؾ؟ 

 المجموع الحالة الاجتماعية 
 مطمؽ متزوج أعزب

%  ت%  ت%  ت%  ت
% 9.16 11 / /% 6.66 2% 10 9 محمد جماؿ طالب 

% 7.5 9 / /% 6.66 2% 7.77 7 أميف ايميميو
% 60.83 73 / /% 53.33 16% 63.33 57 زنقا كرايزي
% 22.5 27 / /% 33.33 10% 18.88 17 أميرة ريا
% 100 120 / /% 100 30% 100 90 المجموع

لقد أكدت البيانات الاحصائية في الجدوؿ أعلاه  اف نسبة المبحوثيف العزاب المتابعيف لممدوف محمد 
 اما اميف اميميو قتقدر نسبة ،بالنسبة لفئة المتزوجيف% 6.66تقابميا نسبة % 10جماؿ طالب ىي 

، اما %6.66اما بالنسبة لممتزوجيف فنجد ما نسبتو % 7.77متابعتو مف طرؼ المبحوثيف العزاب ب 
% 63.33 نسبة بالنسبة لممدوف زنقا رايزي فنلاحظ اف نسبة متابعتو جد عالية مف طرؼ المبحوثيف فنجد

رة ريا فنجد اف ما ي اما المدونة اـ،%53.33العزاب يتابعونو تقابميا نسبة المتزوجيف ب المستخدميف مف 
 .مف المتزوجيف33.33%مف العزاب مف يتابعونيا، و % 18.88نسبتو 

نلاحظ مف خلاؿ النتائج المتحصمة اف المدوف زنقا كرايزي قد حاز عمى الاغمبية و ىذا ما يجعمو المدوف 
المفضؿ لدى افراد العينة بغض النظر عف حالتيـ الاجتماعية و يرجع ذلؾ الى شيرتو و برامجو 

الكوميدية و الرمضانية التي تبث عبر القنوات التمفزيونية ما يجعمو المدوف الاكثر شيرة لدى الجزائرييف 
 الؼ مشترؾ، عمى عكس المدونوف الاخروف الذيف يبرزوف 500كما تصؿ قناتو عمى اليتويب لاكثر مف 

 .فقط عبر الانترنت ما جعؿ جماىيرىـ محصورة فقط في عدد المتابعيف ليـ عبر قناتيـ عمى اليوتيوب 
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عادات و انماط استخدام افراد العينة لمتدوين المرئي حسب متغير : المبحث الثالث
 المستوى التعميمي

 .يمثل مكان متابعة افراد العينة التدوين المرئي حسب متغير المستوى التعميمي: (21)الجدول رقم

ىؿ تتابع التدويف المرئي 
 عبر اليوتيوب؟

 المجموع المستو التعميمي
 جامعي ثانوي متوسط

%  ت%  ت%  ت%  ت
% 14.2 17% 13.33 12% 20 5% 00 0 دائما
% 70 84% 68.88 62% 72 18% 80 4 احيانا
% 15.83 19% 17.77 16% 8 2% 20 1 نادرا

% 100 120% 100 90% 100 25% 100 5 المجموع
 مف المبحوثيف مف مستوى المتوسط مف يتابعوف التدويف 0نلاحظ مف خلاؿ الجدوؿ اعلاه اف نسبة 

 مف 13.33 الثانوي مف يتابعونو دائما اما نسبة وى مف مست20المرئي دائما في حيف نجد ما نسبتو 
 مف 80المبحوثيف مف مستوى جامعي مف يتابعونو دائما كما نلاحظ مف بيانات الجدوؿ ايضا اف نسبة 

 مف مستوى الثاني انيـ يتابعونو 72المبحوثيف مف مستوى متوسط انيـ يتابعونو احيانا، و تقدر نسبة 
 مف مستوى جامعي مف المبحوثيف نفس الشيئ ، كما نجد ايضا اف ما 68.88احيانا، كما تؤكد نسبة 

 مف مستوى ثانوي، و مما 8 مف مستوى المتوسط مف يتابعوف التدويف المرئي نادرا تقابميا نسبة 20نسبتو 
.  مف مستوى جامعي ما يقروف نفس الشيئ17.77نسبتو 

نلاحظ مف خلاؿ النتائج المتحصمة اف متابعة التدويف المرئي احيانا تظؿ ىي المرتفعة رغـ الاختلافات 
بيف المتغيرات الفردية لافراد العينة و نستطيع القوؿ حوؿ ىذا الامر اف ىناؾ اىتمامات اخرى لافراد 

كما يمكف القوؿ اف الفئات ذوي المستوى الثانوي و الجامعي اف البعض . العينة مف غير التدويف المرئي
منيـ قد ولجوا عالـ الشغؿ و بالتالي لا يكوف ليـ الوقت الكافي لمتابعة مضاميف قنوات اليوتيوب بشكؿ 

 .دائـ

 

 

Toumi Info
PDF Creator Trial

Toumi Info
PDF Creator Trial

Toumi Info
PDF Creator Trial



 عادات و انماط استخدام افراد العينة للتدوين المرئي:                       الفصل الاول
 

 
132 

 .يمثل مكان متابعة افراد العينة لمتدوين المرئي حسب متغير المستوى التعميمي: 22جدول رقم 

ايف تتابع التدويف 
 المرئي؟

 المجموع المستوى التعميمي
 جامعي ثانوي متوسط

%  ت%  ت%  ت%  ت
% 70.83 85% 63.33 57% 92 23% 100 5 المنزؿ

% 8.33 10% 0 0% 8 2% 0 0 مقيى الانترنت
% 27.5 33% 36.66 33% 0 0% 0 0 الجامعة

% 0 0% 0 0% 0 0% 0 0 مكاف العمؿ 
% 100 120% 100 90% 100 25% 100 5 المجموع

 

نلاحظ مف خلاؿ الجدوؿ اعلاه اف نسبة المبحوثيف مف مستوى المتوسط الذيف يتابعوف التدويف المرئي في 
 مف مستوى الثانوي الذيف بقروف نفس الشئ كما نجد ما نسبتو 92 تقابميا نسبة 100المنزؿ قدرت ب 

 مف المستوى الجامعي يؤكدوف انيـ يتابعونو في المنزؿ ايضا، كـ اف نسبة متابعة التدويف في 63.33
 مف المستوى الثانوي مف 8مقيى الانترنت منعدمة في المستوييف المتوسط والجامعي في حيف نجد نسبة 

يتابعونو في مقيى الانترنت، و كذلؾ بالنسبة لمتابعة افراد العينة لمتدويف في الجامعة فنلاحظ انيا منعدمة 
 مف الجامعييف مف يتابعونو في الجامعة 36.66في المستوييف المتوسط و الثانوي ، في حيننجد ما نسبتو 
. اما بالنسبة لمكاف العمؿ فيي منعدمة في جميع المستويات

نلاحظ مف خلاؿ النتائج اف متغير المستوى التعميمي لايؤثر حوؿ اختيار افراد العينة لمكاف متابعة 
التدويف المرئي ليظؿ المنزؿ ىو المكاف المناسب في متابعة التدويف دوف غيره مف الاماكف رغـ ذلؾ ىذا 

لا ينفي وجود بعض الافراد يحبذوف المشاىدة خارج المنزؿ لاسباب تتعمؽ ربما بقضاء وقت كبير في 
 .الجامعة او اقامتيـ فييا مـ يجعميـ ممزموف بالمتابعة في ذلؾ المكاف
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.يمثل  مع من يتابع افراد العينة التدوين المرئي حسب متغير المستوى التعليمي: 23جدول رقم   

مع مف تتابع التدويف 
 المرئي؟

 المجموع المستوى التعميمي

 جامعي ثانوي  متوسط
%  ت%  ت%  ت%  ت

% 75 90% 71.11 64% 84 21% 100 5 بمفردؾ
% 0.83 1% 1.11 1% 0 0% 0 0 مع العائمة 

% 24.16 29% 27.77 25% 16 4% 0 0 مع الأصدقاء
% 100 120% 100 90% 100 25% 100 5 المجموع

 

 المتوسط يتابعوف التدويف وىف مف المستالمبحوثي مف 100 نسبة أفنلاحظ مف خلاؿ الجدوؿ اعلاه 
 نسبة إلى بالاظافة الشيء مف المستوى الثانوي مف يقروف نفس 84كما نجد نسبة . المرئي بمفردىـ

 العينة لمتدويف أفراد نسبة متابعة أففي حيف نجد . أيضا مف المستوى الجامعي مف يقروف ذلؾ 71.11
 مف المستوى الجامعي 1.11 نسبة أكدالمرئي مع العائمة مف المستوييف المتوسط و الثانوي منعدمة و 

 أف فنجد الأصدقاء بالنسبة لمتابعتيـ التدويف المرئي مع أما.  يتابعوف التدويف المرئي مع العائمةأنيـ
 مف الجامعييف 27.77 مف الثانوي ذلؾ و 16 في حيف اقر نسبة منعدمةالنسبة في المستوى المتوسط 

. أيضا ذلؾ أكدوا

 النسبة  أف إلا العينة التدويف المرئي بفردىـ ىي النسبة العالية أفراد مشاىدة أفنلاحظ مف خلاؿ النتائج 
كشفت دراسة عممية حديثة  سف المراىقة حيث إلى كانت لصالح المستوى المتوسط و يرجع ذلؾ الأعمى

 المراىقيف يفضموف التواصؿ عبر الإنترنت ثمثيأف أكثر مف  أجريت بإحدى المؤسسات البحثية الأمريكية 
 أعداد المراىقيف الذيف فيتراجعا ممحوظا  كما أكدت ىذه الدراسة انو قد لوحظ عف المحادثات المباشرة،

خلاؿ % 49بعدما كانت نسبتيـ تقدر بػ% 32 التواصؿ المباشر مع الأصدقاء، ليصؿ إلى فييرغبوف 
 عامًا، لتكشؼ 17 إلى 13 المرحمة العمرية بيف في شاب 1000 حواليوشممت الدراسة  .1الدراسة الأولى
 يستخدميا الناس مع بعضيـ البعض، وسط توقعات بمزيد مف التحوؿ التي طريقة التواصؿ فيتحولًا كبيرًا 

 . المستقبؿفي
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يمثل المدة الزمنية الذي يقضييا أفراد العينة في مشاىدتيم لمتدوين المرئي حسب : 24جدول رقم 
 .متغير المستوى التعميمي

ما ىي المدة الزمنية 
التي تقضييا في 
مشاىدتؾ لمتدويف 

 المرئي؟

 المجموع المستوى التعميمي
 جامعي ثانوي متوسط

%  ت%  ت%  ت%  ت

% 54.2 65% 56.7 51% 44 11% 60 3 أقؿ مف ساعة 
مف ساعة إلى ثلاث 

 ساعات
2 40 %10 40 %31 34.4 %43 35.8 %

% 10 12% 8.9 8% 16 4% 0 0 أكثر مف ثلاث ساعات
% 100 120% 100 90% 100 25% 100 5 المجموع

 

 مف المبحوثيف مف المستوى المتوسط يشاىدوف التدويف 60نلاحظ مف خلاؿ الجدوؿ أعلاه أف نسبة 
 في حيف أكد 44و ىو الأمر نفسو بالنسبة لمستوى الثانوي الذيف اقرو ذلؾ بنسبة . المرئي اقؿ مف ساعة

 مف 40 مف الجامعييف أنيـ يشاىدوف التدويف المرئي اقؿ مف ساعة، و قد أكد نسبة 56.7ما نسبتو 
المستوى المتوسط أنيـ يشاىدوف التدويف المرئي مف ساعة إلى ثلاث ساعات و نجد الأمر نفسو بالنسبة 

كما نلاحظ أيضا أف مشاىدة .  الذيف اكدو ذلؾ34.4لممستوى الثانوي كما أف نسبة الجامعييف لـ تتعدى 
 8.9 بالنسبة لمثانوي و 16التدويف أكثر مف ثلاث ساعات منعدمة بالنسبة لممستوى المتوسط و 

 .لمجامعييف

يمثل عدد مشاىدة أفراد العينة لمتدوين المرئي في اليوم عبر اليوتيوب حسب متغير : 25  جدول رقم 
 .المستوى التعميمي

كـ عدد مشاىدتؾ لمتدويف 
المرئي في اليوـ عبر 

 اليوتيوب؟

 المجموع المستوى التعميمي
 جامعي ثانوي متوسط

%  ت%  ت%  ت%  ت
% 35 38.942 35% 20 405 2 مرة واحدة

Toumi Info
PDF Creator Trial

Toumi Info
PDF Creator Trial

Toumi Info
PDF Creator Trial



 عادات و انماط استخدام افراد العينة للتدوين المرئي:                       الفصل الاول
 

 
135 

 % %
60 3 مرتيف 

 %
12 48 %33 36.7

 %
48 40 %

24.4 22% 32 8% 0 0 ثلاثة فأكثر
 %

30 25 %

100 5 المجموع
 %

25 100 %90 100
 %

120 100
 %

شاىدوف التدويف المرئي مرة  ي مف المستوى المتوسط مف 40 اف نسبة أعلاهنلاحظ مف خلاؿ الجدوؿ 
 مف الجامعييف يشاىدونو مرة 38.9 مف المستوى الثانوي يشاىدونو مرة واحدة اما نسبة 20و . واحدة

 بالنسبة لمثانويف مف 48نيـ يشاىدونو مرتيف و أ مف المستوى المتوسط مف اقر 60واحدة ، و نجد نسبة 
كثر مف ثلاث مرات فنجد اف أاما بالنسبة لمشاىدتو .  مف الجامعييف مف اقر ذلؾ36اكذ مفس الشيئ و 

كثر مف ثلاث مرات و  في أنيـ يشاىدونو أكد أ مف 32النسبة منعدمة في المستوى المتوسط و نسبة 
. كد ذلؾ مف الجامعييفأ مف 24.4الأخير نسبة 

 

يمثل الوسيمة المفضمة لأفراد العينة لمشاىدة التدوين المرئي حسب متغير المستوى : 26جدول رقم 
.التعميمي  

ما ىي الوسيمة 
المفضمة لديؾ 

لمشاىدة التدويف 
 المرئي؟

 المجموع المستوى التعميمي
 جامعي ثانوي متوسط

%  ت%  ت%  ت%  ت

% 76.66 92% 78.9 71% 68 17% 80 4 الياتؼ
% 3.3 4% 4.4 4% 0 0% 0 0 الموح المحموؿ

% 16.66 20% 13.3 12% 28 7% 20 1 الحاسوب
% 3.3 4% 3.3 3% 4 1% 0 0 التمفاز الذكي 

% 100 120% 100 90% 100 25% 100 5 المجموع
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 مف المستوى المتوسط مف يستخدموف الياتؼ الذكي في متابعة التدويف 80نلاحظ مف بيانات الجدوؿ انو 
 مف المستوى الثانوى مف يستخدـ الياتؼ الذكي ايضا لنفس الغرض و نجد نسبة 68المرئي  و تسبة 

 مف الجامعييف مف اقروا ذلؾ ايضا اما بالنسبة لموح المحموؿ فنجد اف استخدامو مف طرؼ 78.9
 مف المستوى الجامعي مف 4.4المبحوثيف في المستوييف المتوسط و الثانوي منعدمة في حيف نجد نسبة 

 مف المستوى المتوسط يستخدمونو  و 20اما بالنسبة لمحاسوب فنجد نسبة . يستخدموف الموح المحموؿ
 مف الجامعييف، اما بالنسبة لمتمفاز فيي منعدمة بالنسبة 13.3 مف الثانوييف يستخدمونو ايضا و نسبة 12

.   و كذلؾ بالنسبة لمجامعييف4لفئة المستوى المتوسط و شبو منعدمة بالنسبة لمثانوي حيث قدرت ب 

نلاحظ مف خلاؿ النتائج المتوصؿ الييا الى اف الياتؼ او الوسيمة الاكثر استخداما الا اف الفئة الغالبة 
حيث أوضحت الدراسة، التى تعتبر تكممة لدراسة استقصائية أجريت فى في استخدامو ىي فئة المراىقيف 

مف المراىقيف يمتمكوف ىواتؼ ذكية كما رصدت الدراسة ارتفاعًا كبيرًا فى استخداـ % 89، أف 2012عاـ 
 1.خلاؿ الدراسة السابقة% 41، بعد أف كاف %89اليواتؼ الذكية بالنسبة لممراىقيف، ليرتفع إلى 

 

.يمثل ان كان أفراد العينة يمتمكون مدونة خاصة بيم حسب متغير المستوى التعميمي: 27جدول رقم   

ىؿ تمتمؾ مدونة خاصة 
 بؾ؟

 المجموع المستوى التعميمي
 جامعي ثانوي متوسط 

%  ت%  ت%  ت%  ت
% 30 36% 25.55 23% 32 8% 100 5 نعـ
% 70 84% 74.44 67 68 % 17% 0 0 لا

% 100 120% 100 90% 100 25% 100 5 المجموع
 

 مف 32 و نجد نسبة 100نلاحظ مف خلاؿ الجدوؿ اعلاه اف نسبة امتلاؾ مدونة لممستوى المتوسط ىي 
 68في حيف نجد اف .  مف الجامعييف مف يمتمكوف مدونة25.55مستوى الثانوي مف يمتمؾ مدونة و نسبة 

 بالنسبة لمجامعييف الذيف لايمتمكوف مدونة 74.44مف المستوى الثانوي مف لا يمتمؾ مدونة خاصة بو و 
. ايضا
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اظيرت النتائج اف نسبة كبيرة مف الشباب لا يممكوف مدونة خاصة دوف المستوى المتوسط، ما يفسر اف 
افراد العينة غير نشطوف عمى موقع اليوتيوب و ىذا بعدـ نشرىـ و مشاركتيـ لمقاطع فيديو عمى قناتيـ و 
يكتفوف فقط بالمتابعة و اف معظـ افراد العينة لا يتوفر لدييـ الوقت الكافي لمنشر عمى اليوتيوب فكما نعمـ 

اف النشر عمى اليوتيوب يتطمب صناعة محتوى جيد و ممكي و حصري، الشيئ الذي يميزه عف بقية 
مما يجعؿ البعض . مواقع التواصؿ الاجتماعي ىذا الامر يتطمب وقت وجيد كافي لعرض محتوى جيد

 .يكتفوف فقط بالمتابعة

يمثل المدون المفضل لدى أفراد العينة عبر قناة اليوتيوب حسب متغير المستوى : 28جدول رقم 
 .التعميمي

مف ىو المدوف المفضؿ 
 لديؾ؟ 

 المجموع المستوى التعميمي
 جامعي ثانوي  متوسط 

%  ت%  ت%  ت%  ت
% 16.66 20% 18.88 17% 12 3% 0 0 محمد جماؿ طالب 

% 22.5 27% 24.44 22% 20 5% 0 0 أميف ايميميو
% 48.33 58% 45.55 41% 52 13% 80 4 زنقا كرايزي
% 12.5 15% 11.11 10% 16 4% 20 1 أميرة ريا
% 100 120% 100 90% 100 25% 100 5 المجموع

 

توسط لممدوف جماؿ طالب منعدمة في حيف ـ اؿىعلاه اف متابعة المستوأنلاحظ مف خلاؿ بيانات الجدوؿ 
 مف الجامعييف المتابعيف لو و ىو 18.88ما نسبة أ مف المستوى الثانوي مف يشاىدونو 12نجد نسبة 

ما أالحاؿ بالنسبة لممدوف اميف ايميميو الذي نجد اف نسبة متابعتو مف طرؼ المستوى المتوسط منعدمة 
 مف طرؼ الجامعييف، اما المدوف زنقا 24.44 و 20نسبة متابعتو مف طرؼ المستوى الثانوي فيي 

 و ىو الحاؿ 80ف نسبة متابعتو مف طرؼ المستوى المتوسط جد عالية حيث قدرت ب أكرايزي فنجد 
 وفي الاخير 45.55ما بالنسبة لمجامعييف فقد قدرت ب أ 52بالنسبة لفئة المستوى الثانوي حيث قدرت ب 

 مف المستوى الثانوي و 16تابعييف مف المستوى المتوسط و لـمف ا20بالنسبة لممدونة اميرة ريا فنجد نسبة 
 . مف الجامعييف11.11
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:عادات و انماط استخدام افراد العينة لمتدوين المرئي حسب متغير الدخل: المبحث الرابع  

 .يمثل متابعة افراد العينة التدوين المرئي حسب متغير الدخل: (29)الجدول رقم

ىؿ تتابع 
التدويف 
المرئي 
عبر 

 اليوتيوب؟

 المجموع الدخؿ
15000 20000 25000 30000 

 فاكثر
 لا يوجد دخؿ

%  ت%  ت%  ت%  ت%  ت%  ت

% 14.2 17% 16.2 11% 7.4 2% 0 0% 60 3% 6.7 1 دائما
% 70 84% 70.6 48% 70.4 19% 100 5% 40 2% 66.7 10 احيانا
% 15.8 19% 13.2 9% 22.2 6% 0 0% 00 0% 26.7 4 نادرا

% 100 120% 100 68% 100 27% 100 5% 100 5% 100 15 المجموع
 

 يشاىدوف التدويف المرئي دائما اما  1500 مف ذوي الدخؿ 6.7نلاحظ مف خلاؿ الجدوؿ اعلاه اف نسبة 
  يشاىدونو دائما كما اف مشاىدة التدويف المرئي دائما بالنسبة لذوي 20000 مف ذوي الدخؿ 60نسبة 
 فاكثر انيـ يتابعوف التدويف 30000 مف ذوي الدخؿ 7.4 فيي منعدمة و قد اقر نسبة 25000الدخؿ 

 مف ذوي الدخؿ 66.7في حيف اف . 70.6المرئي دائما،اما الذيف ليس لدييـ دخؿ فقد اكدو ذلؾ بنسبة 
 نفس الشيئ اما ذوي الدخؿ 20000 مف ذوي الدخؿ 40ف المرئي احيانا و ي انيـ يتابعوف التدو15000
 فاكثر فقد 30000  مف ذوي الدخؿ 70.4، و 100 فجميـ اكدوا انيـ يتابعونو احيانا بنسبة  25000

 مف 267، في حيف نجد اف 70.6اكدو نفس الشيئ و ىو الامر بالنسبة الذيف ليس لدييـ دخؿ بنسبة 
  25000 و 20000 مف يتابعونو نادرا اما نسبة متابعتو نادرا بالنسبة لذي الدخؿ 15000ذوي الدخؿ 

نيـ يشاىدونو نادرا و أكثر الذيف اقروا أ ؼ30000 بالنسبة لذوي الدخؿ 22.2فيي منعدمة و بنسبة قدرت 
.  بالنسبة لمذيف ليس لدييـ دخؿ13.2في الاخير بنسبة 
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 يمثل مكان متابعة أفراد العينة لمتدوين المرئي حسب متغير الدخل: 30جدول رقم 

ايف تتابع التدويف 
 المرئي؟

 المجموع الدخؿ 
15000 20000 25000 30000 

 فأكثر
لا يوجد 

 دخؿ
%  ت%  ت%  ت%  ت%  ت%  ت

60 9 المنزؿ
 %

2 40
 %

2 40
 %

13 48.
14
 %

36 52.
94
 %

62 51.
66
 %

2.9 2% 0 0% 0 0% 0 0% 0 0 مقيى الانترنت
4 %

2 1.6
6 %

.33 5 الجامعة
33
 %

2 40
 %

0 0 %8 29.
62
 %

30 44.
11
 %

45 37.
5 %

6.6 1 مكاف العمؿ 
6 %

1 20
 %

3 60
 %

6 22.
22
 %

0 0 %11 9.1
6 %

100 5 100 15 المجموع
 %

5 100
 %

27 100
 %

68 100
 %

120 100
 %

 

يتابعوف التدويف المرئي في 15000مف ذوي الدخؿ % 60نلاحظ مف خلاؿ الجدوؿ اعلاه اف نسبة 
 30000، أما ذوي الدخؿ % 25000 و ذوي الدخؿ  20000مف ذوي الدخؿ % 40المنزؿ ، و نسبة 

، و الذيف يتابعوف التدويف المرئي و ليس لدييـ دخؿ تقدر % 48.14فاكثر تقدر نسبة ب
 و 15000كما نلاحظ متابعة التدويف المرئي في مقيى الانترنت بالنسبة لذوي الدخؿ  %52.94نسبتو

 فأكثر نسبة منعدمة تماما ، في حيف لمذيف لا يوجد لدييـ دخؿ فالنسبة 30000 و 25000 و20000
% 33.33 تقدر النسبة 15000و نلاحظ متابعة التدويف المرئي في الجامعة لذوي الدخؿ  %.2.9تقدر 

 و تقدر النسبة لذوي 25000ومنعدمة تماما لذوي الدخؿ % 40 تقدر النسبة ب20000وذوي الدخؿ 
و فً الاخٌر %44.11خيرا تقدر نسبة لمذيف لا يوجد لدييـ دخؿ أو % 29.62 فأكثر ب30000الدخؿ 
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أما % 6.66 تقدر نسبتو لفرد واحد ب15000نلاحظ متابعة التدويف المرئي في مكاف العمؿ لذوي الدخؿ 
و لذوي الدخؿ % 60 لأفراد 3 ؿ25000و لذوي الدخؿ % 20 لفرد واحد 20000ذوي الدخؿ 

. أفراد و في الأخير نسبة منعدمة في لا يوجد دخؿ6ؿ% 22.22فأكثر 30000

نلاحظ مف خلاؿ النتائج اف ىناؾ اختلافات في مكاف مشاىدة التدويف مع متغير الدخؿ خاصة ذوي 
 الذيف يتابعوف التدويف المرئي في أماكف العمؿ و ىذا بسبب قضائيـ اغمب 30000 و 25000الدخؿ 

 أف استخداـحديثة  دراسة حيث وجدت .الوقت في مكاف عمميـ ما يستدعي المشاىدة في ذلؾ المكاف
الانترنت لاغراض شخصية في العمؿ قد يحتوي عمى بعض النتائج الايجابية، فعمى سبيؿ المثاؿ ارتبط 
. 1استخداـ شبكات التواصؿ الاجتماعي خلاؿ العمؿ بارتفاع مستويات الرضا و الالتزاـ الوظيفي لمموظفيف
و تشير دراسة اخرى الى أف تصفح الانترنت يمكف اف يتيح لمموظفيف التغمب عمى الضغظ النفسي في 

مكاف العمؿ، فمثلا تقوؿ دراسة تجريبية اف الموظفيف يتصفحوف الانترنت كرد فعؿ عمى الممؿ و الاوامر 
  .المبيمة في العمؿ

 .يمثل مع من يتابع أفراد العينة لمتدوين المرئي حسب متغير الدخل الفردي: 31جدول رقم 
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 13:27 سا http://n-scientific.org/  14/06/2020:  موقع الكترونً 
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يتابعوف التدويف المرئي 15000مف ذوي الدخؿ 46.66 نلاحظ مف خلاؿ الجدوؿ اعلاه اف نسبة 
% 25000مف ذوي الدخؿ  100 اكدو نفس الشيئ و20000مف ذوي الدخؿ % 80بمفردىـ ، و نسبة 
، و الذيف يتابعوف التدويف المرئي و ليس % 51.85 فاكثر تقدر النسبة ب 30000، أما ذوي الدخؿ 

 انيـ يتابعوف التدويف 15000 مف ذوي الدخؿ 13.33كما اقر %. 63.23لدييـ دخؿ تقدر النسبة ب 
 فالنسبة منعدمة، اما بالنسبة لذوي الدخؿ 25000 و 20000المرئي مع العائمة في حيف اف ذوي الدخؿ 

كما نلاحظ اف نسبة .  بالنسبة لمذيف ليس لدييـ دخؿ7.35 و 11.11 فاكثر فقدرت النسبة ب 30000
 مف ذوي 20 انيـ يتابعوف التدويف المرئي مع الاصدقاء في حيف نجد اف 15000 مف ذوي الدخؿ 40

 قد اقروا الامر نفسو بالاظافة الى 40.74 قد اكدو نفس الامر ، و نجد كذلؾ اف نسبة 20000الدخؿ 
.  مف الذيف ليس لدييـ دخؿ اكدوا انيـ يفضموف المتابعة مع الاصدقاء29.41

 و 20000نلاحظ مف خلاؿ النتائج اف مشيادة الفيديو بمفردؾ كانت بنسبة كبيرة لصالح اصحاب الدخؿ 
 غالبا ما يشاىدوف التدويف المرئي بمفردىـ وقد يرجع ذلؾ حسب راي احد المبحوثيف انو لايجد 25000

الوقت لمجموس مع اصدقائو او حتى مع عائمتو لانشغالو طيمة اليوـ خاصة مع طبيعة عممو التي تتطمب 
 أف فيرى" 1سون إريك"  أما.ذلؾ، كما اف تصفحة للانترنت يكوف غالبا خلاؿ فترة المساء او في الميؿ

 أف إلى يشير وىو ، الكومبيوتر عمى المبني والحوار المحادثة إلى يشير كمصطمح الافتراضي تمعلمجا
 فالواقع. والمستخدميف المتصميف مف العديد بيف التفاعمية عمى أساسا مبني ىو نوعو كاف ميما الحوار

 أف يستطيع الذي للإنساف بالنسبة و الالكترونية الوسائط بمساعدة صنعو يتـ عالما يعني اليوـ الافتراضي
 يشعر أي لو ليخضع ، الحركة و الممس و البصر حواس بواسطة الحاسوب عالـ في فأكثر أكثر يدخؿ
 شعور المرء يمنح انو ، موجود غير الواقع في فانو الواقعية مف درجة عميو يبدو انو رغـ بالمشاركة المرء

 تأقمـ أزمة لو يشكؿ مما الحقيقي واقعو عف ينأى و بو الفرد يتعمؽ ىذا كؿ .وىمية حياة في المشاركة
 .الافتراضية الوىمية والعلاقات الواقعية الاجتماعية علاقاتو بيف شرخ يحدث ىنا و وتكيؼ

 
 

                                                           
1
 العدد ،  22ددلع،ا دمشؽ جامعة ،مجمة_نظرية دراسة _، تطوره و مخاطره و فرصو: الافتراضي الواقع : بركات مطاع  

 2006 ، الثاني
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يمثل المدة الزمنية التي يقضييا أفراد العينة في مشاىدتيم لمتدوين المرئي حسب : 32جدول رقم 
 .متغير الدخل
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 يتابعوف التدويف 15000مف ذوي الدخؿ % 46.7نلاحظ مف خلاؿ البيانات في الجدوؿ اعلاه اف نسبة 
 الذيف يقروف 25000 و 20000مف المبحوثيف ذوي الدخؿ % 40المرئي اقؿ مف ساعة، تمييا نسبة 

 فاكثر يشاىدونو اقؿ مف ساعة كذلؾ لتمييا 30000 مف ذوي الدخؿ 59.3%نفس الامر في حيف نجد 
 انيـ يشاىدوف التدويف 15000 مف ذوي الدخؿ 33.3كما نجد . لمذيف ليس لدييـ دخؿ% 55.9نسبة 

مف ذوي % 60 وتقابميا نسبة  20000 مف ذوي الدخؿ 20%مف ساعة الى ثلاث ساعات و نسبة 
مف % 35.8 في الاخير نجد نسبة 30000 مف ذوي الدخؿ 29.6% بالاظافة الى 25000الدخؿ 
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 يشاىدوف التدويف 15000مف ذوي الدخؿ % 20كما نجد نسبة . الذيف ليس لدييـ دخؿ اكدو الامر نفسو
 يقروف بنفس الامر في حيف 20000 مف ذوي الدخؿ 40%اكثر مف ثلاث ساعات  بالاظافة الى نسبة 
 و 30000لذوي الدخؿ % 11.1 و تقابميا نسبة 25000نجد اف النسبة منعدمة بالنسبة لذىي الدخؿ 

. لعديمي الدخؿ% 5.9نسبة 

يمثل عدد مشاىدة أفراد العينة لمتدوين المرئي في اليوم عبر اليوتيوب حسب متغير : 33جدول رقم 
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 يشاىدوف التدويف 15000مف ذوي الدخؿ % 20نلاحظ مف خلاؿ البيانات في الجدوؿ اعلاه اف نسبة 
 الذيف يشاىدونو مرة 20000مف ذوي الدخؿ  % 0المرئي مرة واحدة  في حيف نجد اف النسبة منعدمة 

 51.9 يشاىدونو مرة واحدة  في حيف تقابميا نسبة 25000مف ذوي الدخؿ % 60واحدة كما نجد نسبة 
كما نجد نسبة . بالنسبة لعديمي الدخؿ% 32.4 و نسبة ء يقروف نفس الشي25000مف ذوي الدخؿ 

 يقروف انيـ يشاىدوف التدويف المرئي مرتيف في اليوـ تقابميا نفس النسبة 15000مف ذوي الدخؿ % 40

Toumi Info
PDF Creator Trial

Toumi Info
PDF Creator Trial

Toumi Info
PDF Creator Trial



 عادات و انماط استخدام افراد العينة للتدوين المرئي:                       الفصل الاول
 

 
144 

  كما ء الذيف يؤكدوف نفس الشي25000لذوى الدخؿ % 20 و نسبة 20000بالنسبة لذوي الخؿ % 40
لعديمي الدخؿ، و اقد اكدت % 48.5تقابميا نسبة % 22.2 يقروف ذلؾ بنسبة 30000نجد ذوي الدخؿ 

 انيـ يشاىدوف التدويف المرئي اكثر مف ثلاث مرات في حيف نجد 15000مف ذوي الدخؿ % 40نسبة 
 كما نجد 25000مف ذوي الدخؿ % 20 يقروف ذلؾ، تقابميا نسبة 20000مف ذوي الدخؿ % 60نسبة 
. لعديمي الدخؿ% 19.1 فاكثر يقروف ذلؾ و بنسبة 30000 مف ذوي الدخؿ 25.9%نسبة 

 

 .يمثل الوسيمة المفضمة لأفراد العينة لمشاىدة التدوين المرئي حسب متغير الدخل: 34جدول رقم 
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 يفضموف استخداـ الياتؼ 15000 مف ذوي الدخؿ 53.33نلاحظ مف خلاؿ الجدوؿ اعلاه اف نسبة 
 و 25000بالنسبة لذوي الدخؿ % 80 تقابميا نسبة 20000بالنسبة لذوي الدخؿ % 100الذكي و بنسبة 

 فاكثر الذيف يقروف الامر نفسو اما بالنسبة لعديمي الدخؿ 30000 بالنسبة لذوي الدخؿ 37.03%نسبة 
 الذيف 15000 لذوي الدخؿ 33.33%، كما قدرت نسبة % 41.17فقدرت النسبة المستعممة لمياتؼ ب 
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 25000 اما بالنسبة لذوي الدخؿ 20000لذوي الدخؿ % 00يستعمموف الموح المحموؿ و بنسبة منعدمة 
 فاكثر في حيف نجد نسبة 30000 لذوي الدخؿ 33.33%تقابميا نسبة % 20فقد قدرت النسبة ب 

 فقدرت النسبة ب 15000لعديمي الدخؿ، اما بالنسبة لمستعممي الحاسوب مف ذوبي الدخؿ % 32.35
 و ىو الامر نفسو لذوي الدخؿ 20000بالنسبة لذوي الدخؿ % 0في حيف نجدىا منعدمة % 13.33
الذيف اكذو استعماليـ لمحاسوب % 22.22 فاكثر فقد قدرت النسبة ب 30000 اما ذوي الدخؿ 25000

 في جميع الفئاتلعديمي الدخؿ، اما بالنسبة لمستعممي التمفاز الذكي فيي منعدمة % 26.47تقابميا نسبة 
 .%7.4 فاكثر الذيف قدرت نسبتيـ ب 30000ماعدا ذوي الدخؿ 

نلاحظ مف خلاؿ النتائج أف معظـ أفراد العينة يشاىدوف التدويف المرئي عبر الياتؼ الذكي، لتمييا نسبة 
المتابعة عبر الموح المحموؿ، و عميو نستنتج أف ىذه النتائج طبيعية لأفراد العينة و ذلؾ حسب الفروقات 
الشخصية في الإمكانيات المادية، إلا أف أغمبية أفراد العينة يتابعوف اليوتيوب بواسطة الياتؼ و ىذا ما 
يفسر عمى انو احد وسائؿ تكنولوجيات الاتصاؿ الأكثر انتشارا بيف أفراد العينة كما انو يوفر قسط كبير 

مف الخصوصية و ىذا ما يفضمو الشباب في ىذه المرحمة العمرية، كما انو وسيمة تصفح سيمة و مباشرة 
 .مع تقنية الجيؿ الثالث و الرابع عمى شرائح بطاقات المكالمات

 .يمثل ان كان أفراد العينة يمتمكون مدونة خاصة بيم حسب متغير الدخل: : 35جدول رقم 
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 يمتمكوف مدونة في أنيـ اكدو 15000 مف ذوي الدخؿ 46.66نلاحظ مف خلاؿ الجدوؿ اعلاه اف نسبة 
 مف 40نيـ يمتمكوف مدونة خاصة، كما نجد نسبة أ ا اكدو20000 مف ذوي الدخؿ 20حيف نجد نسبة 

 نفسو بالنسبة لعديمي الدخؿ بنسبة تقدر الأمر يقروف بامتلاكيـ مدونة خاصة، و 25000ذوي الدخؿ 
 يقروف بعدـ امتلاكيـ 15000 مف ذوي الدخؿ 53.33ف نسبة أظ مف خلاؿ الجدوؿ ح، كما نلا33.82

يضا بعدـ امتلاكيـ لممدونة بالاظافة الى نسبة أ يقروف 20000 مف ذوي الدخؿ 80لممدونة تقابميا نسبة 
كثر أ ؼ30000 مف ذوي الدخؿ 66.66كد نسبة أ ، كما ء يقروف نفس الشي25000مف ذوي الدخؿ 

.  مف عديمي الدخؿ يؤكدوف عدـ امتمكاىـ لممدونة66.17ذلؾ ايضا لتمييا نسبة 

نلاحظ مف خلاؿ النتائج اف ىناؾ نسبة كبيرة لا يمتمكوف مدونة خاصة ذوي الدخؿ الضعيؼ فالتدويف 
الجيد و ذو الجودة العالية غالبا ما يحتاج الى وسائؿ مادية و أدوات تصوير و كاميرا محترفة و حاسوب 
آلي لمنتجة الفيديوىات ما يجعؿ ىذه الأمور مكمفة بالنسبة لذوي الدخؿ الضعيؼ، الا أف ىذا لايعني اف 

كما أكد احد . ليس ىناؾ مف ليس ليـ دخؿ ويستطيعوف ممارسة ىذه اليواية عبر كاميرات ىواتفيـ فقط
مف المشاكؿ أيضاً، أف المبحوثيف مف ذوي الدخؿ المرتفع انو لا يجد الوقت لذلؾ بسبب عممو طيمة اليوـ ؼ

رتؾ في يدؾ طوؿ الوقت، ثـ بعد ذلؾ في آخر يتصوير معظـ أنشطة اليوـ أمر مرىؽ، أف تحمؿ كاـ
عداد تدوينة اليوـ المرئية، ىذا يعتبر مف أكبر العوائؽ التي تحيؿ  اليوـ تجمس بالساعات لمنتجة الفيديو وا 

ف كانت مجريات حياتؾ تستحؽ التخميديدوف التدو ورغـ ىذه الصعوبة إلا أف . ف المرئي اليومي حتى وا 
 .بعض مشاىير التدويف المرئي قد نجحوا في تحدي أنفسيـ بالنشر اليومي

 

 . يمثل المدون المفضل لدى أفراد العينة عبر قناة اليوتيوب حسب متغير الدخل: 36جدول رقم 

مف ىو المدوف 
 المفضؿ لديؾ؟ 

 المجموع الدخؿ
15000  20000 25000 30000 

 فأكثر
 لا يوجد دخؿ

%  ت%  ت%  ت%  ت%  ت%  ت

محمد جماؿ 
 طالب 

1 6.66
 %

1 20 %0 0 %5 18.51
 %

3 4.41
 %

10 8.33
 %
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13.33 2 أميف ايميميو
 %

0 0 %1 20 %2 7.4 %2 2.94
 %

7 5.83
 %

53.33 8 زنقا كرايزي
 %

2 40 %1 20 %9 33.33
 %

34 50 %54 45 %

26.66 4 أميرة ريا
 %

2 40 %3 60 %11 40.74
 %

29 42.64
 %

49 40.83
 %

100 5% 100 15 المجموع
 %

5 100
 %

27 100 %68 100 %120 100 %

 

 مف يتابعوف محممد 15000 مف ذوي الدخؿ 6.66نلاحظ مف خلاؿ بيانات الجدوؿ اعلاه اف نسبة 
 مف ذوي 18.51 مف يتابعونو لتمييا نسبة 20000 مف ذوي الدخؿ 20جماؿ طالب، في حيف نجد نسبة 

 مف عديمي الدخؿ، كما نجد نسبة 4.41 مف يتابعوف نفس المدوف لتمييا في الخير نسبة 25000الدخؿ 
 مف ذوي الدخؿ 0 مف يتابعوف اميف ايميميو، في حيف تنعدـ النسبة 15000 مف ذوي الدخؿ 13.33
 مف ذوي الدخؿ 7.4، لتمييا نسبة 25000 مف ذوي الدخؿ 20 الذيف يتابعونو، كما قدرت نسبة 20000
 مف عديمي الدخؿ ممف يتابعوف الشخص نفسو، و تاتي 2.94 فاكثر و نجد في الاخير نسبة 30000

 مف ذوي الدخؿ 40 الذيف يتابعوف زنقا كرايزي  لتمييا نسبة 15000 مف ذوي الدخؿ 53.33نسبة 
 مف ذوي الدخؿ 33.33، كما نجد نسبة 25000 مف ذوي الدخؿ 20، بالظافة الى نسبة 20000
 مف عديمي الدخؿ الذيف يتابعوف 50 فاكثر الذيف يتابعوف الشخص نفسو، لتمييا في الخير نسبة 30000

، لتمييا نسبة 26.66 بنسبة تقدر ب15000اما اميرة ريا فبمغ عد متابعييا مف ذوي الدخؿ . نفس المدوف
 الذيف يتابعوف اميرة لريا، 25000 مف ذوي الدخؿ 60، كما نجد نسبة 20000 مف ذوي الدخؿ 40

 مف عديمي الدخؿ الذيف 42.64 فاكثر، لتأتي نسبة 30000 مف ذوي الدخؿ 40.74لتمييا نسبة 
 .يتابعوف نفس المدوف
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: خلاصة

اف دراسة عادات و أنماط استخداـ أفراد العينة لمتدويف المرئي مف ساعات الاستخداـ و مكاف الاستخداـ 

و مرات الاستخداـ و غيرىا مف المعطيات عنيا، و التي تؤطر استخداـ المبحوثيف مف الناحية الزمانية و 

 المستخدـ نحوىا، و كذا الطريؽ المنيجي أراءالمكانية، يعتبر مف أىـ الدراسات التي تمكف مف معرفة 

الصواب لرصد مدى أثر ىذيف المتغيريف و ارتباطيما فيما بينيما، و لقد حاولنا في ىذا الفصؿ معرفة 

كيؼ يستخدـ أفراد العينة لمتدويف المرئي و مدى ارتباطيـ بو و توصمنا الى نتائج تؤكد أف عدد كبير مف 

 .أفراد العينة يشاىدوف ىذه المدونات بطريقة منظمة و عقلانية
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: تمهيد

العينة يتجيوف الى متابعة التدويف المرئي و  سنتطرؽ في ىذا الفصؿ الى معرفة الدوافع التي جعمت أفراد

التي اكتشفناىا في الفصؿ السابؽ كما سنحاوؿ التطرؽ الى ما يمكف ليذا التدويف المرئي أف يحقؽ مف 

اشباعات و يمبي مف حاجات نفسية و اجتماعية أطمقت عمييا العديد مف الدراسات بالاشباعات البيولوجية 

.   بالنسبة للاستخداـ و ىذا تحميؿ مختمؼ اجابات المبحوثيف و تفسيرىا
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دوافع و اشباعات استخدام التدوين المرئي لدى افراد العينة حسب متغير : المبحث الاول
.الجنس  

. يمثل الدافع الذي أدى أفراد العينة الى مشاهدة التدوين المرئي حسب متغير الجنس: 36جدول رقم 

ما الذي دفعؾ لمشاىدة التدويف 
المرئي؟ 

المجموع الجنس 
أنثى ذكر 
% ت % ت % ت 

% 26.66 32% 34.92 22% 17.54 10الترويح عف النفس 
% 15.83 19% 19.04 12% 12.28 7أشاىدىا بدافع الفضوؿ 

أشاىدىا بدافع التسمية وممئ 
الفراغ  

18 31.57 %15 23.80 %33 27.5 %

التعبير عف أفكار و مواقؼ 
تجوؿ في خاطري  

9 15.78 %11 17.46 %20 16.66 %

% 4.16 5% 4.76 3% 3.5 2تشعرني بالتعبير عف الذات 
% 100 120% 100 63% 100 57المجموع 

 

مف المبحوثيف الذكور يفضموف % 17.54 نسبة أف في الجدوؿ أعلاه الإحصائيةلقد أكدت البيانات 
مف % 12.28، أما نسبة %34.92 بنسبة تقدر بالإناثمشاىدة التدويف المرئي لمترويح عف النفس و 

، كما نلاحظ %19.04 تقدر النسبة بالإناثالمبحوثيف الذكور الذيف يفضموف المشاىدة بدافع الفضوؿ و 
مف المبحوثيف الذكور يفضموف مشاىدة التدويف المرئي بدافع التسمية و ممئ الفراغ و % 31.57نسبة 
مف المبحوثيف الذكور يفضموف مشاىدة %15.78، كما نلاحظ نسبة % 23.8 بنسبة تقدر بالإناث

، و في الأخير نلاحظ نسبة %17.46 تقدر بالإناثالتدويف المرئي لمتعبير عف أفكارىـ تقابميا نسبة 
 بنسبة تقدر الإناثمف المبحوثيف الذكور يفضموف المشاىدة لتشعرىـ بالتعبير عف الذات لتقابميـ % 3.5

 %.4.76ب
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أفراد العينة مف الجنسيف غالبا ما يشاىدوف التدويف المرئي بدافع التسمية و  أفنلاحظ مف خلاؿ النتائج  
الترويح عف النفس، وقد نجد اغمب الناس يستخدموف الانترنت لتمضية وقت فراغيـ و تسميتيـ خاصة 

استخداـ مواقع التواصؿ الاجتماعي و منيا اليوتيوب الذي فيو كـ ىائؿ مف الفيديوىات اللامتناىية ومف 
خاصية فيديوىات التويف المرئي أنيا تعالج الأمور الاجتماعية بطريقة ىزلية مسمية وجد عفوية بالاظافة 
إلى مشاىدة تجارب الآخريف و مغامراتيـ يعتبر أمر شيؽ ىذا ما أدى إلى شيرة و رواج ىذا النوع مف 

 .الفيديوىات وأخذه لنوع مف الشعبية الممفتة لمنظر

 

. يمثل لماذا يستخدم أفراد العينة التدوين المرئي حسب متغير الجنس: 37جدول رقم 

المجموع الجنس :  تستخدـ التدويف المرئي مف أجؿ
أنثى ذكر 
% ت % ت % ت 

% 32.5 39% 34.92 22% 29.82 17زيادة ثقافة الوعي السياحي لدي 
تبادؿ المعمومات و الأخبار حوؿ 

مجريات و الأحداث اليومية 
13 22.8 %25 39.7 %38 31.7 %

تساعدني عمى معرفة المواقع 
السياحية في بلادنا 

27 47.4 %16 25.4 %43 35.8 %

% 100 120% 100 63% 100 57المجموع 
 

مف المبحوثيف الذكور الذيف % 29.82 نسبة أف أعلاه في الجدوؿ الإحصائية البيانات أكدت لقد 
، كما % 34.92 بالإناث يستخدموف التدويف المرئي لزيادة ثقافة الوعي السياحي لدييـ لتقابميـ نسبة

مف المبحوثيف الذكور يستخدموف التدويف المرئي لتبادؿ المعمومات و الأخبار حوؿ % 22.8نلاحظ نسبة 
مف % 47.4، فحيف نلاحظ نسبة %39.7 تقدر بالإناثمجريات و الأحداث اليومية لتقابميا نسبة 

المبحوثيف الذيف يستخدموف التدويف المرئي لتساعدىـ عمى معرفة المواقع السياحية في بلادنا لتقابميـ 
%. 25.4 بنسبة تقدر الإناث
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نلاحظ مف خلاؿ النتائج أف التدويف المرئي قد ساعد الكثير مف أفراد العينة مف معرفة المواقع السياحية 
في بلادنا خاصة الذكور منيـ و يرجع ىذا ربما إلى حب ىذه الفئة عمى الاطلاع و ميوليـ إلى الرحلات 

السياحية و معرفة المناطؽ التي كانوا يجيمونيا، فقد اقر عدد كبير مف المبحوثيف أف التدويف المرئي 
ساعدىـ كثيرا في معرفة بعض المناطؽ في الجزائر التي لـ يتكمـ عمييا حتى الإعلاـ التقميدي و التي لـ 

 .يكونوا يعرفوف أنيا مثؿ ىذا النوع مف المناطؽ موجودة في الجزائر

 

يمثل هل يثق أفراد العينة بالتدوين المرئي حسب متغير الجنس : 38جدول رقم 

ىؿ تثؽ بالمضاميف التي تنشر 
عبر التدويف المرئي ؟ 

المجموع الجنس 
أنثى ذكر 
% ت % ت % ت 

 %74.16 89 %69.84 44 %78.94 45نعـ 
 %25.83 31 %30.2 44 %21.1 12لا  

% 100 120% 100 63% 100 57المجموع 
 

مف المبحوثيف الذكور الذيف يثقوف % 78.94 في الجدوؿ أعلاه أف نسبة الإحصائيةلقد أكدت البيانات 
، في حيف نلاحظ %69.84 بنسبة تقدر بالإناثبالمضاميف التي تنشر عبر التدويف المرئي لتقابميا 

مف المبحوثيف الذكور الذيف لا يثقوف بالمضاميف التي تنشر عبر التدويف المرئي لتقابميا % 21.1نسبة 
. الإناثمف فئة  30.2%

نجد مف خلاؿ النتائج أف أغمبية أفراد العينة مف ذكور و إناث تثؽ بمضاميف بالتدويف المرئي و يمكف 
إرجاع ذلؾ إلى أف مغمب قنوات التدويف المرئي الآف أصبحت احترافية و ذو مصداقية مف ذي قبؿ فمف 
السيؿ الآف معرفة ما إف كاف ىذا المحتوى مفبرؾ أو لا وقد يؤدي ذلؾ إلى ذىاب مصداقية المدوف و 
خسارة متابعيو، و بالتالي نجد أف صاحب القناة يسعى دائما إلى تقديـ الأفضؿ لتحسيف سمعتو وجمب 

 . اكبر عدد مف المتابعيف خاصة مع وجود منافسة جد كبيرة عمى اليوتيوب في ىذا الصدد
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. يمثل رأي أفراد العينة في خدمة التدوين المرئي حسب متغير الجنس: 39 جدول رقم 

في رأيؾ ىؿ خدمة التدويف 
: المرئي ذات انعكاسات

المجموع الجنس 
أنثى ذكر 
% ت % ت % ت 

% 14.16 17% 19.04 12% 8.8 5سمبية 
% 85.83 103% 42.5 51% 91.2 52ايجابية 

% 100 120% 100 63% 100 57المجموع 
  

مف المبحوثيف الذكور يروف خدمة %8.8 في الجدوؿ أعلاه أف نسبة الإحصائيةلقد أكدت البيانات 
مف % 91.2، في حيف نلاحظ نسبة % 19.4 بنسبة تقدر بالإناثالتدويف المرئي سمبية لتقابميا 

%.42.5 بنسبة تقدر بالإناثالمبحوثيف الذكور يروف خدمة التدويف المرئي  ايجابية لتقابميا   

نلا حظ مف خلاؿ النتائج أف جؿ الإجابات كانت ايجابية ىذا ما يدؿ عمى أف  تقنية التدويف المرئي قد 
التدويف المرئي يقربؾ أكثر إلى نجحت في تعزيز ثقة مشاىديو و إف لو سمعة جيدة لدى أفراد العينة  ؼ

حياة الشخص، يعطيؾ التجربة بدلًا مف المعمومة الجافة، فالإنساف يتطور بالتجارب، تجاربو الشخصية 
وتجارب غيره التي قد يستقييا عبر المعايشة مع أشخاص آخريف أو عبر الكتب للاستفادة مف تجارب 

الذي ينقؿ إلينا الكثير مف جوانب حياة أصحابيا والتي مف خلاليا يمكف  (vlog)، والآف ىنالؾ الػىالقداـ
 .أخذ الدروس والعبر والتعمـ والاستفادة بشكؿ أفضؿ

 

.يمثل كيف جاءت نتيجة استخدام التدوين المرئي لأفراد العينة حسب متغير الجنس: 40جدول رقم   

 المجموع
 الجنس

ىؿ استخدامؾ لمتدويف 
:المرئي جاء كنتيجة  

 ذكر أنثى
 ت % ت % ت %

31.66%  38 44.4%  28 17.5%  سيولة التصفح 10 
13.33%  16 11.1%  7 15.8%  البساطة و السرعة 9 
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55%  66 44.4%  28 66.7%  تقدـ معمومات جيدة 38 
100%  120 100%  63 100%  المجموع 57 

 

مف المبحوثيف الذكور الذي جاءىـ % 17.5 نسبة أف أعلاه في الجدوؿ الإحصائية البيانات أكدتلقد 
، فحيف نلاحظ نسبة % 44.4 بنسبة تقدر ب الإناثاستخداـ التدويف المرئي سيؿ التصفح لتقابميا 

 بنسبة الإناثمف المبحوثيف الذكور يستخدموف التدويف المرئي نتيجة البساطة و السرعة لتقابميا % 15.8
مف المبحوثيف الذكور يستخدموف التدويف المرئي نتيجة % 66.7، في الأخير نلاحظ نسبة 11.1تقدر ب

%. 44.4 بنسبة تقدر بالإناثأنيا تقدـ معمومات جيدة لتقابميا 

 مف الذكور أكدوا أف خدمة التدويف المرئي تقدـ معمومات جديدة و ىذه ىي 66.7نلاحظ مف النتائج أف 
الخاصية الموجودة عبر ىذه المدونات فيي مدونات تنقؿ تجارب الآخريف و تعيشنا معيـ و مف خلاؿ 

ذلؾ قد يستفيد المتمقي مف خبرات المدوف و يستفيد منو في حيف أف الإناث قد أكدف أف استخداـ التدويف 
جاء لسيولة تصفح الموقع الذي يبث عبره التدويف وىو اليتويب والذي تعتبر ىذه مف بيف ايجابيات 

اليوتيوب الذي يعتبر مف بيف المواقع التي تتيح سيولة التصفح و متابعة كؿ ماىو جديد دوف أف يكوف 
 . المستعمؿ لو خبرة مسبقة في تصفحو

 

. أفراد العينة عمى التدوين المرئي حسب متغير الجنسإقباليمثل سبب : 41جدول رقم   

 المجموع
 الجنس

 عمى التدويف إقبالؾما سبب 
 المرئي؟

 ذكر أنثى
 ت % ت % ت %

24.16%  29 23.8%  15 24.56%  التخمص مف العزلة 14 
60.83%  73 61.9%  39 59.64%  الابتعاد عف الروتيف اليومي 34 

15%  18 7.5%  9 15.78%  الاعتياد عمى استخداميا 9 
100%  120 100%  63 100%  المجموع 57 
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مف المبحوثيف الذكور يقبموف عمى %24.56 في الجدوؿ أعلاه أف نسبة الإحصائيةلقد أكدت البيانات 
% 59.64، فحيف نجد نسبة  %23.8 بنسبة تقدر بالإناثالتدويف المرئي لمتخمص مف العزلة لتقابميا 

 بنسبة تقدر الإناث الروتيف اليومي لتقابميا للابتعاد عفمف المبحوثيف الذكور يقبموف عمى التدويف المرئي 
مف المبحوثيف الذكور الذيف يقبموف عمى التدويف المرئي % 15.78، في الأخير تقدر نسبة  %61.9ب

% . 7.5 بنسبة تقدر بالإناث عمى استخداميا لتقابميا بسبب الاعتياد

نلاحظ مف خلاؿ النتائج أف جؿ ايجابات المبحوثيف كانت الابتعاد عف الروتيف اليومي و ىذا كما  ذكرنا 
في السابؽ أف  المدونات المرئية تعيشنا تجارب جديدة بطريقة مسمية و طريفة و جد عفوية ما يساعد 

كما أف مواقع التواصؿ . المتمقي عمى الابتعاد عف الروتيف اليومي و إشباع رغباتو المعرفية و الترفييية
  .الاجتماعي تعتبر ملاذا لدى الشباب في اليروب مف الحياة الواقعية عبر العالـ الافتراضي

 

 العينة حسب متغير أفراددوافع و اشباعات استخدام التدوين المرئي لدى : المبحث الثاني
.الحالة الاجتماعية  

الحالة   مشاهدة التدوين المرئي حسب متغيرإلىيمثل الدافع الذي أدى أفراد العينة : 42جدول رقم 
.الاجتماعية  

 المجموع
 الحالة الاجتماعية

ما الذي دفعؾ لمشاىدة 
 أعزب متزوج مطمؽ التدويف المرئي؟

 ت % ت % ت % ت %
24.16%  29 / / 20%  6 25.55%  الترويح عف النفس 23 
17.5%  21 / / 20%  6 16.66%  أشاىدىا بدافع الفضوؿ 15 

34.16%  41 / / 30%  9 35.55%  32 
أشاىدىا بدافع التسمية 

 و ممئ الفراغ

15.83%  19 / / 23.33%  7 13.33%  12 
التعبير عف أفكار و 
مواقؼ تجوؿ في 

 خاطري
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8.33%  10 / / 6.66%  2 8.88%  8 
تشعرني بالتعبير عف 

 الذات
100%  120 / / 100%  المجموع 90 100 30 

 

 يفضموف زابمف المستخدميف الع% 25.55 في الجدوؿ أعلاه أف نسبةالإحصائيةلقد أكدت البيانات 
، و نلاحظ نسبة %20مشاىدة التدويف المرئي لمترويح عف النفس ليقابميـ المتزوجوف بنسبة تقدر

 يفضموف مشاىدة التدويف المرئي بدافع الفضوؿ و ليقابميـ المتزوجوف زابمف المستخدميف الع% 16.66
 يفضموف مشاىدة التدويف المرئي زابمف المستخدميف الع% 35.55، كما نلاحظ نسبة %20بنسبة تقدر 

مف % 13.33، كما نلاحظ أيضا نسبة%30بدافع التسمية و ممئ الفراغ ليقابميـ العازبيف بنسبة تقدر 
 و مواقؼ تجوؿ في خاطرىـ أفكار يفضموف مشاىدة التدويف المرئي لمتعبير عف زابالمستخدميف الع

يفضموف زاب مف المستخدميف الع% 8.88 نسبة الأخير، و في %23.33لتقابميـ المتزوجيف بنسبة تقدر 
 تشعرىـ بالتعبير عف الذات ليقابميـ المتزوجيف بنسبة شبو منعدمة تقدر لأنيامشاىدة التدويف المرئي 

%. 6.66ب

نلاحظ مف خلاؿ النتائج أف دافع التسمية و ممئ الفراغ ىو الذي تحصؿ عمى الأغمبية مف طرؼ العزاب 
وقد يكوف ذلؾ أف ىذا راجع إلى طبيعة ىذه الفئة التي يميموف أكثر إلى الترفيو بدرجة تجعميـ يشعروف 

 . بالسعادة و المرح و اليروب مف المشاكؿ و الروتيف اليومي

.لماذا يستخدم أفراد العينة التدوين المرئي حسب متغير الحالة الاجتماعية: 43جدول رقم  

 المجموع
 الحالة الاجتماعية

تستخدـ التدويف المرئي مف 
:أجؿ  أعزب متزوج مطمؽ 

 ت % ت % ت % ت %
29.16 35 / / 30%  9 28.88%  زيادة ثقافة الوعي السياحي 26 

23.33 28 / / 26.66%  8 22.22%  20 
تبادؿ المعمومات و الأخبار 
حوؿ مجريات و الأحداث 

 اليومية
47.5 57 / / 43.33%  13 48.88% تساعدني عمى معرفة  44 
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 المواقع السياحية في بلادنا
 المجموع 90 100 30 100 / / 120 100

 

 يفضموف زابمف المستخدميف الع% 28.88 نسبة أف في الجدوؿ أعلاه الإحصائيةلقد أكدت البيانات 
، كما نلاحظ %30استخداـ التدويف المرئي لزيادة ثقافة الوعي السياحي ليقابميـ المتزوجيف بنسبة تقدر 

 يفضموف استخداـ التدويف المرئي لتبادؿ المعمومات و الأخبار زابمف المستخدميف الع% 22.22نسبة 
، و في الأخير نلاحظ %26.66حوؿ مجريات و الأحداث اليومية ليقابميـ المتزوجيف بنسبة تقدر ب

 يساعدىـ عمى معرفة المواقع لأنومف المستخدميف يفضموف استخداـ التدويف المرئي % 48.88نسبة 
 .%43.33السياحية في بلادىـ ليقابميـ المتزوجيف بنسبة تقدر 

نلاحظ مف خلاؿ النتائج المتحصمة أف العديد مف الأفراد خاصة المتزوجيف يستخدموف التدويف المرئي مف 
اجؿ زيادة الوعي السياحي لدييـ بالاظافة إلى العزاب الذيف اقروا أنيـ يستخدمونيا مف اجؿ مساعدتيـ 

عمى معرفة المواقع السياحية في بلادنا، فقد وفرت المدونات المرئية المزيد مف فرص التدويف في 
حيث أصبح مف الممكف للأفراد استعماؿ المدونات ... المواضيع الشخصية، الأحداث الواقعية، الخبرات،

المرئية لتحقيؽ التعارؼ بيف الثقافات، وبالتالي يكونوا أكثر تعطفا مع الثقافات الأخرى، كما سمحت 
المدونات المرئية بالاتصاؿ عمى عدة مستويات شخصية، وىكذا يمكف أف تكوف وسيمة جديدة لمتفاعؿ بيف 

 .الناس، ويمكف للأفراد مف خلاليا رفع مستوى الوعي حوؿ أنفسيـ وغيرىا مف القضايا

 

.يمثل هل يثق أفراد العينة بالتدوين المرئي حسب متغير الحالة الاجتماعية: 44جدول رقم   

 المجموع
 الحالة الاجتماعية

ىؿ تثؽ بالمضاميف التي 
 أعزب متزوج مطمؽ تنشر عبر التدويف المرئي؟

 ت % ت % ت % ت %
72.5 87 / / 73.33%  22 72.22%  نعـ 65 
27.5 33 / / 26.66%  8 27.77%  لا 25 
100%  120 / / 100%  30 100%  المجموع 90 
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 الذيف يثقوف  العزابمف المستخدميف% 72.22 نسبة أف في الجدوؿ أعلاه الإحصائيةلقد أكدت البيانات 
، واف نسبة %73.33بالمضاميف التي تنشر عبر التدويف المرئي ليقابميـ المتزوجيف بنسبة تقدر 

مف المستخدميف العازبيف الذيف لا يثقوف بالمضاميف التي تنشر عبر التدويف المرئي ليقابميـ % 27.77
 .%26.66ب لمتزوجيف بنسبة تقدر 

أظيرت النتائج أف جؿ أفراد العينة أكدوا أنيـ يثقوف بالمضاميف التي تنشر عبر المدونات المرئية و ليس 
لمتغير الجنس أي تأثير في مصداقية المدونات المرئية، فقد أظيرت بعض الدراسات التي قامت بمقارنة 
. مصداقية وسائؿ الإعلاـ التقميدية بشبكة الانترنت أف وسائؿ الإعلاـ الرقمية أكثر مصداقية مف التقميدية

و ذلؾ لاحتكاـ وسائؿ الإعلاـ التقميدية لأساليب حرفية صارمة، مما يؤدي إلى وجود بعض أشكاؿ التحكـ 
في المضموف و المحتوى، و ىو ما لايوجد بالمواقع الالكترونية التي تتمتع بقدر اكبر مف حرية اختيار 

 التي تفوقت فييا 2008 2و ىذا ما ظير في نتائج دراسة محمد يحيى. 1الموضوعات و طرؽ تناوليا
الانترنت عمى بقية الوسائؿ، نظرا ليامش الحرية الذي تتمتع بو، وعدـ وجود تحد مف قدرتيا عمى 

 .الاتصاؿ

.يمثل رأي أفراد العينة حول انعكاسات التدوين المرئي حسب متغير الحالة الاجتماعية: 45جدول رقم   

 المجموع
 الحالة الاجتماعية

في رأيؾ ىؿ خدمة التدويف 
:المرئي ذات انعكاسات   أعزب متزوج مطمؽ 

 ت % ت % ت % ت %
15%  18 / / 16.66%  5 14.44%  سمبية 13 
85%  102 / / 83.33%  25 85.55%  ايجابية 77 
100%  120 / / 100%  30 100%  المجموع 90 

 

 الذيف يروف زابمف المستخدميف الع% 14.44 أف نسبة أعلاه في الجدوؿ الإحصائيةلقد أكدت البيانات 
، وأف نسبة %16.66خدمة التدويف المرئي ذو انعكاسات سمبية ليقابميـ المتزوجيف بنسبة تقدر 

                                                           
1

 .111العربي للنشر و التوزيع، ص   شيرين محمد كدواني، مصداقية الانترنت، العوامل المؤثرة و معايير التقييم،
2
 . شيرين محمد كدواني، نفس المرجع السابق 
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 الذيف يروف خدمة التدويف المرئي ايجابية ليقابميـ المتزوجيف بنسبة زابمف المستخدميف الع% 85.55
%. 83.33تقدر ب

يرى العديد مف أفراد العينة باختلاؼ حالتيـ الاجتماعية أف المدونات المرئية أنيا ذات انعكاسات ايجابية 
ويرجع ذلؾ إلى كونيا تقدـ معمومات جديدة بالاظافة إلى أنيا أصبحت فضاءا رحبا يفرغ فيو الشاب 

طاقاتو و يشبع رغباتو و حاجاتو سواء المعرفية أو الترفييية كما أف المدونات المرئية في عصرنا الحالي 
 .أصبحت مصدرا ميما لممعمومات يمجا إلييا الملاييف للاستفادة منيا

 

يمثل كيف جاءت نتيجة استخدام التدوين المرئي لأفراد العينة حسب متغير الحالة : 46جدول رقم 
.الاجتماعية  

 المجموع
 الحالة الاجتماعية

ىؿ استخدامؾ لمتدويف 
:المرئي جاء كنتيجة   أعزب متزوج مطمؽ 

 ت % ت % ت % ت %
31.66%  38 / / 33.33%  10 28.88%  سيولة التصفح 26 
13.33%  16 / / 13.33%  4 13.33%  البساطة و السرعة 12 
56.66%  68 / / 53.33%  16 57.77%  تقدـ معمومات جديدة 52 
100%  120 / / 100%  30 100%  المجموع 90 

 

 الذيف يروف استخداـ التدويف زابمف المستخدميف الع% 28.88 أف نسبة الإحصائيةلقد أكدت البيانات 
و نلاحظ أف نسبة %. 33.33المرئي جاء كنتيجة لسيولة التصفح ليقابميـ المتزوجيف بنسبة تقدر

 الذيف يروف استخداـ التدويف المرئي جاء كنتيجة لمبساطة و السرعة زابمف المستخدميف الع% 13.33
مف المستخدميف % 57.77و في الأخير نلاحظ  أف نسبة  %.13.33ليقابميـ المتزوجيف بنسبة تقدر 

العازبيف الذيف يروف استخداـ التدويف المرئي جاء كنتيجة تقدـ معمومات جديدة ليقابميـ المتزوجيف بنسبة 
 .%53.33تقدر 
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نلاحظ مف خلاؿ ايجابات المبحوثيف أف استخداـ المدونات جاء بسسب أنيا تقدـ معمومات جديدة 
فالمدونات ىي مصدر ميـ لممعمومات وقد تتيح لممشاىد معمومات جد ىامة قد لايجدىا في أماكف أخرى 

 .بالاظافة إلى تقديميا لممعمومة بطريقة جديدة و مسمية

. أفراد العينة عمى التدوين المرئي حسب متغير الحالة الاجتماعيةإقباليمثل سبب : 47جدول رقم   

 المجموع
 الحالة الاجتماعية

 عمى إقبالؾما سبب 
 أعزب متزوج مطمؽ التدويف المرئي ؟

 ت % ت % ت % ت %
22.5%  27 / / 13.33%  4 25.55%  التخمص مف العزلة 23 

27.5%  33 / / 66.66%  20 14.44% الابتعاد عف الروتيف  13 
 اليومي

50%  60 / / 20%  6 60%  54 
الاعتياد عمى 

 استخداميا
 المجموع 90 100 30 100 / / 120 100

 

 يقروف أف زابمف المستخدميف الع% 25.55 في الجدوؿ أعلاه أف نسبة الإحصائيةلقد أكدت البيانات 
، كما % 13.33 عمى التدويف المرئي ىو التخمص مف العزلة ليقابميـ المتزوجيف بنسبة تقدر إقباليـسبب 

 عمى التدويف المرئي ىو إقباليـمف المستخدميف العازبيف يقروف أف سبب % 14.44نلاحظ أف نسبة 
، و في الأخير نلاحظ أف نسبة %66.66الابتعاد عف الروتيف اليومي ليقابميـ المتزوجيف بنسبة تقدر 

 لمتدويف المرئي ىو الاعتياد عمى استخداميا إقباليـمف المستخدميف العازبيف يقروف أف سبب % 60
 .%20ليقابميـ المتزوجيف بنسبة تقدر 

نلاحظ مف خلاؿ ايجابات المبحوثيف العزاب اكدو سبب الإقباؿ عمى التدويف المرئي ىو الاعتياد عمى 
استخداميا، فالعادة في استخدامنا لمتكنولوجيا و الانترنت ادى بنا الى صعوبة الاستغناء عنيا بؿ وصؿ 

في حيف اف الافرد المتزوجيف قد اكدو اف استخدامو كاف مف اجؿ الابتعاد . بنا الامر الى درجة الادماف
 . عف الروتيف اليومي
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دوافع و اشباعات استخدام التدوين المرئي لدى افراد العينة حسب متغير المستوى : المبحث الثالث
 التعميمي

.يمثؿ الدافع أفراد العينة لمشاىدة التدويف المرئي حسب متغير المستوى التعميمي: 48جدوؿ رقـ   

 المجموع
 
 

  المستوى التعميمي
ما الذي دفعؾ لمشاىدة 

 متوسط ثانوي جامعي التدويف المرئي؟

  ت % ت % ت % ت %
12.5%  15 11.11%  10 16%  4 20%  الترويح عف النفس 1 
20%  24 22.22%  20 12%  3 20%  أشاىدىا بدافع الفضوؿ 1 

50%  60 46.66%  42 60%  15 60%  3 
أشاىدىا بدافع التسمية و 

 ممئ الفراغ

12.5%  15 10.83%  13 8%  2 00%  0 
التعبير عف أفكار و مواقؼ 

 تجوؿ في خاطري
5%  6 5.55%  5 4%  1 00%  تشعرني بالتعبير عف الذات 0 

100%  120 100%  المجموع 5 100 25 100 90 
 

مف المستخدميف لمستوى المتوسط دافعيـ % 20لقد أكدت البيانات الاحصائية في الجدوؿ أعلاه أف نسبة 
و % 16لمشاىدة التدويف المرئي ىو الترويح عف النفس ليقابميـ المستخدميف المستوى الثانوي بنسبة تقدر 

مف المستخدميف المستوى % 20مف المستخدميف الجامعييف، كما نلاحظ أف نسبة % 11.11نسبة 
و % 12المتوسط دافعيـ لمشاىدة التدويف المرئي ىو الفضوؿ ليقابميـ المستوى الثانوي بنسبة تقدر 

مف المستخدميف المستوى المتوسط  % 60، ونلاحظ أيضا أف نسبة %22.22الجامعييف بنسبة تقدر 
و % 60دافعيـ لمشاىدة التدويف المرئي بدافع التسمية و ممئ الفراغ ليقابميـ المستوى الثانوي بنسبة تقدر 

، فحيف نلاحظ اف نسبة منعدمة مف المستخدميف لمستوى المتوسط %46.66الجامعييف بنسبة تقدر 
دافعيـ لمشاىدة التدويف المرئي لمتعبير عف الأفكار و مواقؼ تجزؿ في خاطرىـ ليقابميـ المستوى 

و في الأخير نلاحظ  أف نسبة منعدمة مف % 10.83و المستوى الجامعي بنسبة تقدر % 8المتوسط 
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المستخدميف لمستوى المتوسط دافعيـ لمشاىدة التدويف المرئي لانو يشعرىـ بالتعبير عف الذات ليقابميـ 
 .%5.55و الجامعييف بنسبة تقدر % 4المستوى المتوسط بنسبة تقدر

اكد جؿ المبحوثيف مف خلاؿ النتائج المتحصمة اف الدافع الذي ادى الى مشاىدة التدويف المرئي ىو دافع 
التسمية وممئ الفراغ حيث اف مف الامور الميمة التي يحتاجيا  الانساف في حياتو اليومية ىو الترفيو عف 

 .النفس و الترويح عنيا بطرؽ مختمفة و متنوعة مف اجؿ التخمص مف التعب الو المشقة

 

.يمثل لماذا يستخدم أفراد العينة التدوين المرئي حسب متغير المستوى التعميمي: 49جدول رقم   

 المجموع
 المستوى التعميمي

تستخدـ التدويف المرئي 
:مف أجؿ   

 متوسط ثانوي جامعي
 ت % ت % ت % ت %

44.16%  53 47.77%  43 32%  8 40% زيادة ثقافة الوعي  2 
 السياحي لدي

20%  24 24.44%  22 8%  2 00%  0 
تبادؿ المعمومات و 

الأخبار حوؿ مجريات و 
 الاحداث اليومية

35.83%  43 27.77%  25 60%  15 60%  3 
تساعدني عمى معرفة 
المواقع السياحية في 

 بلادنا
100%  120 100%  90 100%  25 100%  المجموع 5 

 

مف المستخدميف المستوى المتوسط % 40لقد أكدت البيانات الاحصائية في الجدوؿ أعلاه أنى نسبة 
يستخدموف التدويف المرئي مف أجؿ زيادة ثقافة الوعي السياحي لدييـ لتقابميـ المستوى الثانوي بنسبة تقدر 

، كما نلاحظ أف نسبة منعدمة مف المستخدميف المستوى %47.77أما الجامعييف بنسبة تقدر% 32
المتوسط الذيف يستخدموف التدويف المرئي مف أجؿ تبادؿ المعمومات و الأخبار حوؿ مجريات و الأحداث 

، وفي %24.44و الجامعييف بنسبة تقدر% 8اليومية ليقابميـ المستخدميف المستوى الثانوي بنسبة تقدر 
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مف المستخدميف المستوى المتوسط يستخدموف التدويف المرئي لأنيـ % 60الأخير نلاحظ أف نسبة 
أما الجامعييف بنسبة % 60يساعدىـ عمى معرفة المواقع السياحية ليقابميـ المستوى الثانوي بنسبة تقدر

%. 27.77تقدر

نلاحظ مف خلاؿ اجابات المبحوثيف اف استخداـ التدويف المرئي ىو مف اجؿ مساعدتيـ عمى معرفة 
المواقع السياحية و يعني ىذا اف  افراد العينة يستخدوف المدونات المرئية كمرجع سياحي فقد اصبحت 
الانترنت في وقتنا الحالي المرشد السياحي الذي يستخدمو العديد مف الناس عبر العالـ في البحث عف 

 .وجياتيـ السياحية و التعرؼ عف قرب عف تمؾ المنطقة

 

.يمثل هل يثق أفراد العينة بالتدوين المرئي حسب متغير المستوى التعميمي: 50جدول رقم   

 المجموع
ىؿ تثؽ بالمضاميف التي  المستوى التعميمي

تنشر عبر التدويف 
 المرئي؟

 متوسط ثانوي جامعي
 ت % ت % ت % ت %
77.5%  93 75.55%  68 84%  21 80%  نعـ 4 
22.5%  27 24.44%  22 16%  4 20%  لا 1 
100%  120 100%  90 100%  25 100%  المجموع 5 

 

مف المستخدميف المستوى المتوسط يثقوف % 80لقد اكدت البيانات الاحصائية في الجدوؿ اعلاه اف نسبة 
أما الجامعييف % 84بالمضاميف التي تنشر عبر التدويف المرئي ليقابميـ المستوى الثانوي بنسبة تقدر 

مف المستخدميف المستوى المتوسط لا يثقوف % 20، في حيف نلاحظ نسبة% 75.55بنسبة تقدر
أما الجامعييف % 16بالمضاميف التي تنشر عبر التدويف المرئي ليقابميـ المستوى الثانوي بنسبة تقدر

%. 24.44بنسبة تقدر 

نلاحظ مف خلاؿ ايجابات المبحوثيف افراد العينة ليـ ثقة كبيرة بالمضاميف التي تنشرىا المدونات المرئية 
فقد استطاع المدونوف اف يبرزوا عنصر الثقة في مدوناتيـ فضلا عف الموقع التي تبث عبره ىاتو 

فقد يشير الباحثوف الى وجود عددا مف . المدونات و التي تتبيف مف خلاؿ سياستو و سمعة الموقع

Toumi Info
PDF Creator Trial

Toumi Info
PDF Creator Trial

Toumi Info
PDF Creator Trial



دوافع و اشباعات استخدام التدوين المرئي لدى افراد العينة:   الفصل الثاني  
 

 
165 

فعمى سبيؿ . الاساليب التي يمجا الييا المستخدموف لتقييـ مصداقية المعمومات التي تظير عمى الشبكة
المثاؿ قد يميؿ المستخدموف لتقييـ المصداقية مف خلاؿ تصميـ الموقع، و ىو احد الاساليب الاكثر 

كما اف شيادات الاىمية التي تعتمد عمييا بعض المواقع لاضفاء المصداقية عمى الموقع يمكف . استخداما
 .1اف تساعد المستخدميف أيضا في عممية تقدير المصداقية

 

يمثل رأي أفراد العينة حول انعكاسات التدوين المرئي حسب متغير المستوى : : 51جدول رقم 
.التعميمي  

 المجموع
في رأيؾ ىؿ خدمة  المستوى التعميمي

التدويف المرئي ذات 
:انعكاسات   

 متوسط ثانوي جامعي
 ت % ت % ت % ت %

38.33%  46 42.22%  38 24%  6 40%  سمبية 2 
61.66%  74 57.77%  52 76%  19 60%  ايجابية 3 

100%  120 100%  90 100%  25 100%  المجموع 5 
 

مف المستخدميف المستوى المتوسط يروف % 40لقد اكدت البيانات الاحصائية في الجدوؿ اعلاه أف نسبة 
أما الجامعييف % 24خدمة التدويف المرئي ذو انعكاسات سمبية ليقابميـ المستوى الثانوي بنسبة تقدر 

مف المستخدميف المستوى الثانوي يروف خدمة التدويف % 60، في حيف نلاحظ أف نسبة % 42.22
اما الجامعييف بنسبة % 76المرئي ذو انعكاسات ايجابية ليقابميـ المستوى الثانوي بنسبة تقدر

%. 57.77تقدر

نلاحظ مف خلاؿ النتائج المتحصمة اف  اغمب المبحوثيف قد اقر واف التدويف المرئي ذات انعكاسات 
 . ايجابية و ىذا بسبب الاظافات التي تقدميا و المعمومات التي تحتوييا

 

                                                           
1
  شيرين محمد كدواني، مرجع سلبق 
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يمثل كيف جاءت نتيجة استخدام التدوين المرئي لأفراد العينة حسب متغير المستوى : : 52جدول رقم 
.التعميمي  

 المجموع
 المستولى التعميمي

ىؿ استخدامؾ لمتدويف 
:المرئي جاء كنتيجة   متوسط ثانوي جامعي 

 ت % ت % ت % ت %
20%  24 21.11%  19 16%  4 20%  سيولة التصفح 1 

24.16%  29 23.33%  21 28%  7 20%  البساطة و السرعة  1 
55.83%  67 55.55%  50 56%  14 60%  تقدـ معمومات جديدة 3 

100%  120 100%  90 100%  25 100%  المجموع 5 
 

مف المستخدميف المستوى المتوسط يروف % 20لقد أكدت البيانات الاحصائي في الجدوؿ اعلاه اف نسبة 
أما % 16اف استخداميـ لمتدويف المرئي جاء كنتيجة سيولة التصفح ليقابميـ المستوى الثانوي بنسبة تقدر

مف المستخدميف المستوى المتوسط يروف اف % 20، كما نلاحظ اف نسبة %21.11الجامعييف بنسبة تقدر
أما % 28استخداـ التدويف المرئي جاء كنتيجة بساطتو و سرعتو ليقابميـ المستوى الثانوي بنسبة تقدر 

مف المستخدميف المستوى المتوسط % 60، في الأخير نلاحظ اف نسبة %23.33الجامعييف بنسبة تقدر 
يروف اف استخداـ التدويف المرئي جاء كنتيجة انو يقدـ معمومات جديدة ليقابميـ المستوى الثانوي بنسبة 

%. 55.55أما الجامعيف بنسبة تقدر% 56تقدر

اظيرت النتائج اف سبب استخداـ افراد العينة لمتدويف المرئي ىو انو يقدـ معمومات جديدة فتعتبر 
المدونات المرئية اداة مميزة و ميمة في تعميـ الميارات و نقؿ المعرفة لما تتمتع بو مف خصائص 

اتصالية اكسبتيا الجاذبية و الفاعمية، فاستخداـ الصوت و الصورة معا يساعد عمى تقديـ المعمومات 
 .بشكؿ جيد
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.يمثل سبب اقبال أفراد العينة عمى التدوين المرئي حسب متغير المستوى التعميمي: 53جدول   

 المجموع
 المستوى التعميمي

ما سبب اقبالؾ عمى 
 متوسط ثانوي جامعي التدويف المرئي ؟

 ت % ت % ت % ت %
13.33%  16 8.88%  8 28%  7 20%  التخمص مف العزلة 1 
72.5%  87 75.55%  68 60%  15 80% الابتعاد عف الروتيف  4 

 اليومي
14.16%  17 15.55%  14 12%  3 00% الاعتياد عمى  0 

 استخداميا
100%  120 100%  90 100%  25 100%  المجموع 5 

 

مف المستخدميف المستوى المتوسط يروف % 20لقد أكدت البيانات الاحصائية في الجدوؿ اعلاه اف نسبة 
أما % 28سبب اقباليـ لمتدويف المرئي ىو التخمص مف العزلة ليقابميـ المستوى الثانوي بنسبة تقدر

مف المستخدميف المستوى المتوسط يروف % 80، كما نلاحظ أف نسبة % 8.88الجامعييف بنسبة تقدر
سبب اقباليـ عمى التدويف المرئي ىو الابتعاد عف الروتيف اليومي ليقابميـ المستوى الثانوي بنسبة 

، و في الأخير نلاحظ أف نسبة منعدمة مف المستخدميف % 75.55أما الجامعييف بنسبة تقدر % 60تقدر
المستوى المتوسط يرف سبب اقباليـ عمى التدويف المرئي ىو الاعتياد عمى استخداميا ليقابميـ المستوى 

 .%15.55اما الجامعييف بنسبة تقدر% 12الثانوي بنسبة تقدر 

نلاحظ مف ايجبات المبحوثيف اف التدويف المرئي يساىـ في الابتعاد عف الروتيف اليومي وتعزى ىذه 
النتيجة الى الضغوطات التي يمر بيا الفرد خلاؿ يومو و خاصة فئة الشباب التي يمر يوميا في المدرسة 
و الجامعة ما قد يؤدي الى ضغوطات نفسية و البحث عف افراغ الشحونات السمبية عف طريؽ متابعتيـ 

 .ليذه المدونات
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دوافع و اشباعات استخدام التدوين المرئي لدى افراد العينة حسب متغير : لمبحث الرابعا
.الدخل  

.يمثل دوافع مشاهدة افراد العينة لمتدوين المرئي حسب متغير الدخل: 54جدول  

ما الذي دفعؾ لمشاىدة 
التدويف المرئي عبر 

اليوتيوب؟ 

المجموع الدخؿ   
15000 20000 25000 30000 

فأكثر 
لا يوجد 

دخؿ 
% ت % ت % ت % ت % ت % ت 

46.6 7الترويح عف النفس 
6 %

3 60 %0 00 %1 3.70
 %

41 60.2
9 %

52 43.3
3 %

13.3 2شاىدىا بدافع الفضوؿ أ
3 %

0 00 %0 00 %10 37.0
3 %

3 4.41
 %

15 12.5
 %

شاىدىا بدافع التسمية أ
و ممئ الفراغ 

1 6.66
 %

1 20 %0 00 %1 3.70
 %

7 10.2
9 %

10 8.33
 %

التعبير عف افكار 
تجوؿ في خاطري 

3 20 %0 00 %4 80 %15 55.5
5 %

10 14.7
0 %

32 26.6
6 %

تشعرني بالتعبير عف 
الذات 

2 13.33
 %

1 20 %1 20 %0 00 %7 10.29
 %

11 9.16
 %

 

% 100 120% 100 68% 100 27% 100 5% 100 5% 100 15المجموع 

 

 15000مف المستخدميف ذو دخؿ% 46.66لقد أكدت البيانات الاحصائية في الجدوؿ اعلاه أف نسبة 
في % 60 بنسبة تقدر 20000دافعيـ لمشاىدة التدويف المرئي ىو الترويح عف النفس ليقابميا ذو دخؿ 

و % 3.7 فاكثر بنسبة تقدر 30000 و شبو منعدمة في ذو دخؿ 25000حيف تنعدـ في ذو دخؿ 
مف المستخدميف الذيف لدييـ دخؿ % 13.33لمذيف ليس لدييـ دخؿ، كما نلاحظ نسبة % 60.29نسبة

 و 20000 دافعيـ لمشاىدة التدويف المرئي ىو الفضوؿ في حيف نسبة منعدمة لمذيف لدييـ دخؿ15000
. لمذيف ليس لدييـ دخؿ% 4.41 فأكثر و نسبة 30000لمذيف لدييـ دخؿ% 37.03 أما نسبة 25000

 يشاىدوف التدويف المرئي بدافع 15000مف المستخدميف ذو دخؿ % 6.66و نلاحظ أيضا أف نسبة 
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 في حيف تنعدـ في ذو دخؿ 20000مف المستخدميف ذو دخؿ % 20التسمية و ممئ الفراغ أما نسبة 
أما الذيف ليس لدييـ دخؿ  % 3.7 فأكثر بنسبة تقدر 30000 و شبو منعدمة في ذو دخؿ 25000

 يستخدموف 15000مف المستخدميف ذو دخؿ % 20، ونلاحظ أيضا نسبة %10.29فتقدر النسبة 
 بنسبة منعدمة أما ذوي 20000التدويف المرئي لمتعبير عف أفكار تجوؿ بخاطرىـ لتقابميا ذوي الدخؿ 

مف % 14.7 فأكثر و نسبة 30000مف ذو دخؿ % 55.55و نسبة % 80 تقدر النسبة25000الدخؿ 
مف المستخدميف الذيف لدييـ دخؿ % 13.33الذيف ليس لدييـ دخؿ، و في الأخير نلاحظ أف نسبة 

نسبة متساوية لمذيف   يستخدموف التدويف المرئي لأنيا تشعرىـ بالتعبير عف ذاتيـ في حيف نلاحظ15000
 فأكثر أما الذيف ليس 30000  ومنعدمة لمذيف لدييـ دخؿ 25000 و ذو دخؿ 20000لدييـ دخؿ 

%.  10.29لدييـ دخؿ فنسبة تقدر 

نلاحظ مف خلاؿ ايجابات المبحوثيف اف الترويح عف النفس ىو الدافع في مشاىدة افراد العينة لمتدويف 
المرئي و تعزى ىذه النتيجة الى الابتعاد عف الضغوطات اليومية التي قد يمر بيا الفرد خلاؿ يوـ طويؿ 

فقد يحتاج الفرد الى الاستمقاء و الاستمتاع بالمناطؽ الخلابة التي تبث عبر . مميء بالتعب و الارىاؽ
 .ىذه المدونات

 

.يمثل لماذا يستخدم افراد العينة لمتدوين المرئي: 55جدول رقم   

تستخدـ التدويف المرئي 
: مف اجؿ

المجموع الدخؿ  
15000 20000 25000 30000 

فأكثر 
لا يوجد 

دخؿ 
% ت % ت % ت % ت % ت % ت 

زيادة ثقافة الوعي 
السياحي لدي 

5 33.3
3 %

0 00 %3 60 %13 48.1
4 %

12 17.6
4 %

33 27.5
 %

تبادؿ المعمومات و 
الاخبار حوؿ المجريات 

و الاحداث اليومية 

2 13.3
3 %

1 20 %0 00 %6 22.2
2 %

4 5.88
 %

13 10.8
3 %

61.6 76.474 29.652 8% 40 2% 80 53.34 8تساعدني عمى معرفة 
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المواقع السياحية في 
بلادنا 

3 %2 %7 %6 %

100 15المجموع 
 %

5 100
 %

5 100
 %

27 100
 %

68 100
 %

120 100
 %

 

 15000مف المستخدميف ذو دخؿ % 33.33لقد أكدت البيانات الاحصائية في الجدوؿ أعلاه اف نسبة 
يستخدموف التدويف المرئي مف أجؿ زيادة ثقافة الوعي السياحي في حيف نلاحظ نسبة منعدمة في ذو دخؿ 

 فاكثر أما 30000مف ذو دخؿ % 48.14 و نسبة 25000مف ذو دخؿ % 60 لتقابميا نسبة 20000
مف المستخدميف الذيف % 13.333، كما نلاحظ أف نسبة %17.64لمذيف ليس لدييـ دخؿ فتقدر النسبة 

 يستخدموف التدويف المرئي مف اجؿ تبادؿ المعمومات و الأخبار حوؿ مجريات و 15000لدييـ دخؿ 
 و 25000 في حيف منعدمة في ذو دخؿ 20000مف ذو دخؿ % 20الاحداث اليومية لتقابميا نسبة 

، و في %5.88 فأكثر أما الذيف ليس لدييـ دخؿ فتقدر النسبة 30000مف ذو دخؿ % 22.22نسبة 
 الذيف يستخدموف التدويف 15000مف المستخدميف الذيف لدييـ دخؿ % 53.33الأخير نلاحظ أف نسبة 

 بنسبة تقدر 20000المرئي لأنيا تساعدىـ عمى معرفة المواقع السياحية في بلادنا ليقابميا ذو دخؿ 
 فأكثر 30000لمذيف لدييـ دخؿ % 29.62 و نسبة 25000مف الذيف لدييـ دخؿ % 40ونسبة % 80

%. 76.47و لمذيف ليس لدييـ دخؿ فبنسبة تقدر

نلاحظ مف خلاؿ ايجابات المبحوثيف اف استخداـ التدويف المرئي جاء بدافع معرفي وىو معرفة المناطؽ 
 .السياحية، وتعزى ىذه النتيجة الى فعالية التدويف في التعريؼ بالمناطؽ السياحية و التعريؼ بيا

 

.يمثل ثقة افراد العينة بمضامين التدوين المرئي: 66جدول رقم   

ىؿ تثؽ بالمضاميف 
التي تنشر غبر التدويف 

المرئي؟ 

المجموع الدخؿ  
15000 20000 25000 30000 

فأكثر 
لا يوجد 

دخؿ 
% ت % ت % ت % ت % ت % ت 

.71 70.86 51.48 10014 1005 93.5 14نعـ 

Toumi Info
PDF Creator Trial

Toumi Info
PDF Creator Trial

Toumi Info
PDF Creator Trial



دوافع و اشباعات استخدام التدوين المرئي لدى افراد العينة:   الفصل الثاني  
 

 
171 

33
 %

 % %85
 %

58
 %

66
 %

6.6 1لا 
6 %

0 00
 %

0 00
 %

13 48.
14
 %

20 29.
41
 %

34 28.
33
 %

100 15المجموع 
 %

5 100
 %

5 100
 %

27 100
 %

68 100
 %

120 100
 %

 

مف المستخدميف الذيف لدييـ دخؿ % 93.33لقد أكدت البيانات الاحصائية في الجدوؿ أعلاه أف نسبة 
لمذيف لدييـ دخؿ % 100 يثقوف بالمضاميف التي تنشر عبر التدويف المرئي لتقابميا نسبة 15000
و % 51.85 فأكثر فنسبة تقدر 30000 أما الذيف لدييـ دخؿ 25000 و الذيف لدييـ دخؿ 20000

مف المستخدميف % 6.66، في حيف نلاحظ أف النسبة %70.58الذيف ليس لدييـ دخؿ فتقدر النسبة 
 لا يثقوف بالمضاميف التي تنشر عبر التدويف المرئي كـ نلاحظ نسبة منعدمة 15000الذيف لدييـ دخؿ 

و الذيف % 48.14 فأكثر فتقدر النسبة 30000 اما نسبة 25000 و 20000عند الذيف لدييـ دخؿ 
%. 29.41ليس لدييـ دخؿ فتقدر النسبة

اظيرت النتائج اف جؿ المبحوثيف يثقوف بالمضاميف التي تنشر عبر المدونات المرئية وىذا يدؿ عمى 
المصداقية التي تحضى بيا ىذه المدونات ونجاح ىذه الاخيرة في اضفاء عنصر الثقة و المصداقية في 

فضلا عف خبرة المستخدـ طويمة الامد مع الموقع تشجعو عمى الاقتناع باف المعمومات . محتوياتيا
 .الموجودة عمى الموقع صادقة

 

.يمثل راي افراد العينة في خدمة التدوين المرئي: 57جدول رقم   

في رايؾ ىؿ خدمة 
التدويف المرئي ذات 

: انعكاسات

المجموع الدخؿ  
15000 20000 25000 30000 

فأكثر 
لا يوجد 

دخؿ 
% ت % ت % ت % ت % ت % ت 
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مف المستخدميف الذيف لدييـ دخؿ % 6.66لقد أكدت البيانات الاحصائية في الجدوؿ أعلاه أف نسبة 
 25000 و 20000 يروف أف خدمة التدويف المرئي ذو انعكاسات سمبية أما الذيف لدييـ دخؿ 150000

لمذيف ليس % 30.88و نسبة % 48.14 فأكثر تقدر النسبة 30000نسبة منعدمة و الذيف لدييـ دخؿ 
 يروف أف 150000مف المستخدميف الذيف لدييـ دخؿ % 93.33لدييـ دخؿ، في حيف نلاحظ أف نسبة 

 و 25000 و 20000لمذيف لدييـ دخؿ % 100خدمة التدويف المرئي ذو انعكاسات ايجابية  و نسبة 
%. 69.11 فأكثر أما الذيف ليس لدييـ دخؿ فنسبة تقدر 30000مف الذيف لدييـ دخؿ % 51.85نسبة 

 .اظيرت النتائج الى اف خدمة التدويف المرئي ذات انعكاسات ايجابية لمخدمات و المعمومات التي تقدميا

 

. يمثل كيف جاءت نتيجة استخدام افراد العينة لمتدوين المرئي: 58جدول رقم 

ىؿ استخدامؾ لمتدويف 
المرئي جاء كنتيجة 

المجموع الدخؿ  
15000 20000 25000 30000 

فأكثر 
لا يوجد 

دخؿ 
% ت % ت % ت % ت % ت % ت 

13.3 2سيولة التصفح 
3 %

1 20 %1 20 %0 00 %4 5.88
 %

8 6.66
 %

13.3 2البساطة و السرعة 
3 %

1 20 %1 20 %5 18.5
1 %

4 5.88
 %

13 10.8
3 %
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مف المستخدميف الذيف لدييـ دخؿ % 13.33لقد أكدت البيانات الاحصائية في الجدوؿ أعلاه أف نسبة 
لمذيف لدييـ دخؿ % 20يروف أف التدويف المرئي جاء كنتيجة أنو سيؿ التصفح ليقابميا نسبة 15000
 فأكثر أما الذيف ليس لدييـ دخؿ 30000 في حيف منعدمة عند الذيف لدييـ دخؿ 25000 و 20000

مف المستخدميف الذيف لدييـ دخؿ % 13.33، كما نلاحظ أيضا أف نسبة % 5.88فتقدر النسبة 
لمذيف لدييـ % 20 يروف أف التدويف المرئي جاء كنتيجة البساطة و السرعة لديو ليقابميا نسبة 15000

لمذيف % 5.88 فأكثر و نسبة 30000لمذيف لدييـ دخؿ % 18.51 و نسبة 25000 و 20000دخؿ 
مف المستخدميف الذيف لدييـ دخؿ % 73.33و في الأخير نلاحظ أف نسبة . ليس لدييـ دخؿ

لمذيف لدييـ % 60يروف أف التدويف المرئي جاء كنتيجة أنو يقدـ معمومات جديدة  ليقابميا نسبة 15000
 فأكثر أما لمذيف ليس لدييـ دخؿ 30000لمذيف لدييـ دخؿ % 81.48 و نسبة 25000 و 20000دخؿ 

%. 88.23فتقدر النسبة 

اظيرت النتائج المتحصمة اف استخداـ افراد العينة عمى التدويف المرئي جاء نتجة تقديميا معمومات جديدة 
في شتى المجالات فقد اظيرت الدراسات اف اعتماد الناس عمى المدونات في البحث عف المعمومات 

 .يرتفع تدريجيا

 

  . يمثل سبب اقبال افراد العينة عمى التدوين المرئي:59جدول رقم 

ما سبب اقبالؾ عمى 
التدويف المرئي؟ 

المجموع الدخؿ  
15000 20000 25000 30000 

فأكثر 
لا يوجد 

دخؿ 
% ت % ت % ت % ت % ت % ت 

13.3 2التخمص مف العزلة 
3 %
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مف المستخدميف الذيف لدييـ دخؿ % 13.33لقد أكدت البيانات الاحصائية في الجدوؿ أعلاه أف نسبة 
لمذيف لدييـ % 20يقروف أف سبب اقباليـ عمى التدويف المرئي التخمص مف العزلة ليقابميا نسبة 15000

، كما %8.82 فأكثر و نسبة 30000لمذيف لدييـ دخؿ % 25.92 و نسبة 25000 و 20000دخؿ 
يروف أف سبب اقباليـ عمى التدويف 15000مف المستخدميف الذيف لدييـ دخؿ % 66.66نلاحظ نسبة 

 20000مف المستخدميف الذيف لدييـ دخؿ % 80المرئي ىو الابتعاد عف الروتيف اليومي ليقابميا نسبة 
 فأكثر أما الذيف 30000لمذيف لدييـ دخؿ % 44.44  و نسبة 25000لمذيف لدييـ دخؿ % 60ونسبة 

مف المستخدميف لمذيف % 20، و في الأخير نلاحظ أف نسبة %61.74ليس لدييـ دخؿ فتقدر النسبة 
 يقروف أف سبب اقباليـ عمى التدويف المرئي ىو الاعتياد عمى استخداميا لتقابميا 15000لدييـ دخؿ 

 و 25000مف المستخدميف الذيف لدييـ دخؿ % 20 و نسبة 20000نسبة منعدمة لمذيف لدييـ دخؿ 
. 29.14 فأكثر أما لمذيف  ليس لدييـ دخؿ فتقدر النسبة 30000مف الذيف لدييـ دخؿ % 29.62نسبة 

اظيرت النتائج اف الدافع في استخداـ التدويف المرئي ىو الابتعاد عف الروتيف اليومي، وتعزى ىذه النتيجة 
بسبب دور التدويف المرئي في التنفيس عف النفس و التقميؿ مف الضغوطات اليومية بعد يوـ شاؽ مف 

 .العمؿ
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:الخلاصة  

 في الظيور باستمرار مع التطور الذي يشيده العالـ، فمف أخذتلقد تعددت وسائط الانترنت و اختمفت و 

المتعارؼ أف كؿ وسيمة أو خدمة حديثة ليا دوافع و اشباعات استخداميا، اذ يحمؿ اليوتيوب اليوـ كما 

ىائلا مف الفيديوىات المرئية في مختمؼ المواضيع مف مختمؼ المجالات خاصة الفيديوىات ذوات النشر 

الذاتي الخاص بطرح تجاربيـ الشخصية مما جعمنا ندرس في ىذا الفصؿ مختمؼ دوافع و اشباعات 

المستخدميف ليذه الفيديوىات نظرا لانتشارىا الواسع في أوساط الشباب الجزائري خاصة و أف ىذه التقنيات 

أصبحت شيء لا يمكف الاستغناء عنو و أصبح الجميع يشاىدونيا بمختمؼ أجناسيـ و أعمارىـ، 

 .فأصبحت ىي البديؿ في جمع المعمومات و الترفيو و الترويح عف النفس

Toumi Info
PDF Creator Trial

Toumi Info
PDF Creator Trial

Toumi Info
PDF Creator Trial



ف اعلية استخدام التدوين المرئي في اكتساب الثق افة السياحية لدى افراد العينة: الفصل الثالث  
 

 
176 

 

:تمهيد  

بعد التعرف عمى مختمف العادات و أنماط مشاىدة المستخدم لمتدوين المرئي و اكتشاف دوافعو ليذا 
الاستخدام و كذا الاشباعات المحققة منو، كان و لابد من دراسة فعالية ىذه المدونات في تعزيز و 

اكتساب الثقافة السياحية مما جعمنا نستعرض أىم النتائج التي توصمنا الييا و تفسير بغض المعطيات 
 .لمختمف ايجابيات المبحوث حول مدى فاعمية التدوين المرئي في اكسابيم لمثقافة السياحية
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فاعمية استخدام التدوين المرئي في اكتساب الثقافة السياحية لدى أفراد : المبحث الاول
. العينة حسب متغير الجنس

يمثل ان ساهم التدوين المرئي عبر اليوتيوب أفراد العينة في تحفيزك عمى الاهتمام : 60جدول رقم 
. أكثر بالجانب السياحي حسب متغير الجنس

ىل ساىم التدوين المرئي عبر 
اليوتيوب في تحفيزك عمى 

الاىتمام أكثر بالجانب السياحي؟ 

المجموع الجنس 
انثى ذكر 
% ت % ت % ت 

% 40 48% 28.6 18% 52.6 30كثيرا 
% 52.5 63% 61.9 39% 41.10 24نوعا ما  
% 7.5 9% 9.5 6% 5.3 3لا يساىم 
% 100 120% 100 63% 100 57المجموع 

 التدين المرئي عبر أنمن الذكور يرون % 52.6 نسبة أن أعلاه في الجدول الإحصائية أكدتلقد 
من % 28.6 يوافقيم في ذلك نسبة  واليوتيوب يساىم في تحفيزىم عمى الاىتمام كثيرا بالجانب السياحي

 تقدر الإناثمن الذكور انو يساىم نوعاما في ذلك وتقابميم نسبة من % 41.10 ، كما ترى نسبة الإناث
فقط انو لا يساىم في ذلك في حين % 5.3 الباقية من الذكور والتي قدرت بالأقمية، وترى % 61.9ب

. الإناثمن % 9.5 نسبة الرأيتوافقيم في 

نلاحظ من خلال النتائج أن التدوين المرئي قد حفز الذكور أكثر عمى الاىتمام بالجانب السياحي قد يرجع 
ذلك إلى أن الذكور أكثر اىتماما بالسياحة والمغامرات و التجارب السياحية من الإناث، كما أن النتائج قد 

 .أكدت أن التدوين يعتبر آلية فعالة و محفزة أكثر لتوجيو أنظار الشباب نحو الجانب السياحي
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يمثل الأمور التي توفرها قنوات التدوين المرئي لأفراد العينة لمتعرف عمى السياحة في : 61جدول رقم 
. الجزائر حسب متغير الجنس

ما ىي الأمور التي توفرىا 
لك قنوات التدوين المرئي 
لمتعرف عمى السياحة في 

الجزائر؟ 

المجموع الجنس 
 أنثىذكر 
% ت % ت % ت 

الحصول عمى المستجدات 
السياحية 

11 19.3 %13 20.63 %24 20 %

تقربك أكثر من محيطك 
من خلال اكتشاف مناطق 

كنت تجيميا من قبل  

28 49.1 %29 %46 57 47.5 %

 بالمتعة عند إحساسك
مشاىدتك لصور و 

فيديوىات عن أماكن و 
مناظر سياحية في الجزائر 

18 31.6 %21 33.3 %39 32.5 %

% 100 120% 100 63% 100 57المجموع 
 

 قنوات التدوين المرئي أنمن الذكور ترى % 19.3 نسبة أن أعلاه في الجدول الإحصائيات أكدتلقد 
،كما % 20.63 تقدر بالإناث الحصول عمى المستجدات السياحية مع نسبة موافقة من إمكانيةتوفر 

 من محيطك من خلال اكتشاف مناطق مجيولة لمبعض أكثر تقربك أنيامن الذكور % 49.1ترى نسبة 
من الذكور بالمتعة عندمشاىدة % 31.6 ، في حين تشعر نسبة الإناثمن % 46وتوافقيم في ذلك نسبة 

 % 33.3 تقدر بالإناث ومناظر سياحية في الجزائر مع نسبة موافقة من أماكنالصور والفيديوىات عن 

نلاحظ من خلال النتائج المتحصمة أن الأمور التي قدمتيا معظم ايجابات المبحوثين أن  التدوين المرئي 
 مدونة قد قرب العديد من الأفراد بمحيطيم من خلال اكتشافيم مناطق كانوا يجيمونيا من قبل، كما تمنح

 الآن لمسياح يمكن ، الفيديو مدونات خلال فمن ، تجارب الاخرين وتقييم تبادل لممستخدمين الفيديو
 مقاطع مشاىدة خلال من إليو الذىاب يريدون الذي بالمكان جدًا وحقيقي فوري إحساس عمى الحصول
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 محددة أنشطة عن لمبحث الفرصة Vlog مدونة ليم تتيح  كما.بتحميميا الآخرون السياح قام التي الفيديو
 .وجيتيم من طرف المدونين حول والمشورة المساعدة وطمب ، المراجعات ومشاىدة ، لمغاية

 

يمثل ان كان التدوين المرئي له دور فعال لدى أفراد العينة لمتعريف بالمعالم السياحية : 62جدول رقم 
. حسب متغير الجنس

ىل كان التدوين المرئي دور 
فعال في التعريف بالمعالم 

السياحية في الجزائر؟ 

المجموع الجنس 
انثى ذكر 
% ت % ت % ت 

 86.7% 104% 84.1 53% 89.5 51نعم 
% 13.3 16% 15.9 10% 10.5 6لا 

% 100 120% 100 63% 100 57المجموع 
 

 لمتدوين المرئي دور فاعل في أن الذكور يرون أغمبية أن أعلاهطبقا للاحصائيات الظاىرة في الجدول 
 أما، % 84.1 بنسبة الإناث أغمبيةمع موافقة % 89.5التعريف بالمعالم السياحية في الجزائر بنسبة 

من % 15.9 لمتدوين المرئي دور في ذلك وتقابميم في ذلك نسبة أنمن الذكور لا يرون % 10.5نسبة 
. الإناث

نلاحظ من خلال النتائج أن عدد كبير من المبحوثين قد أكدوا أن التدوين المرئي كان لو الدور الفعال في 
التعريف بالمعالم السياحية، ىذا ما يؤكد لنا أن التدوين المرئي قد نجح في إيصال المعمومة أو الفكرة كما 

 أن تأثيرات المدونات Chen et al  حيث اثبت   .انو قد ساىم في الترويج لمناطق سياحية كنا نجيميا
المرئية كان ليا تأثيرات ايجابية نحو الشباب عمى صورة الصين كوجية سفر و قبوليم ليا كوجية سياحية 

جميمة و ممفتة لمنظر، كما أكد انو يمكن ملاحظة أن السياحة من خلال مدونات الفيديو تساعد عمى 
أما وفقا لفونغ و آخرون فقد . تعزيز الأماكن و المناطق السياحية من خلال اليام الناس لمزيارة ىناك

أكدت الدراسة أن جل من تمت مقابمتيم يستخدمون الوسائط عبر الانترنت لاختيار الوجيات السياحية 
 أشخاص أجريت معيم مقابمة المدونات الالكترونية لجمع 10لمعطمة الصيفية، حيث يختار من بين كل 
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المعمومات المتعمقة بالمكان المراد الذىاب إليو مثل البيئة، و السعر، و الإقامة، السلامة و الأمن، 
 .1الأشخاص و ما إلى ذلك

 

 .قيام أفراد العينة بزيارة منطقة شاهدوها عبر التدوين المرئييمثل : 63جدول رقم 

ىل قمت بزيارة منطقة 
سياحية قد شاىدتيا من قبل؟ 

المجموع الجنس 
 أنثىذكر 
% ت % ت % ت 

% 50 60% 47.6 30% 52.6 30نعم 
% 50 60% 52.4 33% 47.4 27لا 

% 100 120% 100 63% 100 57المجموع 
 

من الذكور قد قاموا بزيارة منطقة سياحية % 52.6 نسبة أن أعلاهات المبينة في الجدول يوفقا للاحصائ
، كما وجدت نسبة من % 47.6 المواتي قدرت نسبتين بالإناثقد شاىدوىا من قبل مقارنة بنظيرىم من 

.   لم يسبق ليا القيام بذلك الإناثمن % 52.4ونسبة %  47.4الذكور قدرت ب

يتبين من خلال النتائج أن نسبة الذكور عالية في قياميم بزيارة منطقة سياحية شاىدوىا عبر المدونات 
وقد يرجع ذلك إلى الفرص المتاحة لمذكور عمى السفر مقارنة بالإناث بالاظافة إلى ذلك حب ىذه الفئة 

  .الاستكشاف والاطلاع عمى ماىو جديد

 

يمثل ماهية الأمور التي حققها التدوين المرئي لأفراد العينة في التعرف عمى تمك : 64جدول رقم 
. المنطقة عمى أرض الواقع حسب متغير الجنس

ماىي الأمور التي حققيا 
التدوين المرئي لك في التعرف 

المجموع الجنس 
 أنثىذكر 

                                                           
1
 رحماني امينة، مداخلة حول دور تكنولوجيا المعلومات و الاتصالات في الترويج للسياحة الداخلية في الجزائر، ملتقى وطني حول فرص و  

 .، جامعة الحاج لخضر باتنة2012مخاطر السياحة الداخلية في الجزائر، 
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عمى تمك المنطقة عمى أرض 
الواقع؟ 

% ت % ت % ت 

قدمت لك خريطة مفصمة مكنتك 
 تمك المنطقة إلىمن الوصول 

. بسيولة

19 33.33 %13 20.63 %32 26.66 %

 كل المعمومات عن إعطاء
الحجز في الفنادق و التكاليف  

15 %26.31 16 25.39 %31 25.83 %

% 4.16 5% 4.76 3% 3.5 2الشعور بالراحة النفسية 
% 43.33 52% 49.2 31% 36.84 21عرفتك أكثر عمى تمك المنطقة 

% 100 120% 100 63% 100 57المجموع 
 

 التدوين أنمن الذكور يرون %33.33 نسبة أن نلاحظ أعلاه الظاىر في الجدول للإحصائياتبالنظر 
 الإناث تمك المنطقة بسيولة وتقابميم نسبة من إلىالمرئي يقدم ليم خريطة مفصمة تمكنو من الوصول 

من الذكور انو يعطييم كل المعمومات عن الحجر في % 26.31، و ترى نسبة %20.63تقدر ب 
من الذكور % 3.5، كما تشعر نسبة % 25.39 قدرت بالإناثالفنادق و التكاليف مع نسبة موافقة من 

، الإناثفقط من % 4.76 نسبة الرأي مثل تمك الفيديوىات وتشاركيم نفس حضوربالراحة النفسية عند 
 عمى تمك المنطقة مع موافقة من أكثر عرفتيم أنيا% 36.84كما تقر  نسبة معتبرة من الذكور قدرت ب

%. 49.2 قدرت نسبتين بالإناث

من خلال النتائج يمكن القول أن من أىم الأمور التي حققيا التدوين المرئي ىو المعمومات التي يقدميا 
التدوين حول تمك المنطقة، ىذا ما يثير فضول و تشويق في نفوس الشباب لمعرفة المزيد عن تمك 

 . المنطقة أكثر عمى ارض الواقع

 

 

 

Toumi Info
PDF Creator Trial

Toumi Info
PDF Creator Trial

Toumi Info
PDF Creator Trial



ف اعلية استخدام التدوين المرئي في اكتساب الثق افة السياحية لدى افراد العينة: الفصل الثالث  
 

 
182 

 ساعد التدوين المرئي أفراد العينة في اكتساب طرق جديدة في التجول و إنيمثل : 65جدول رقم 
. القيام بالرحلات السياحية حسب متغير الجنس

ىل ساعدك التدوين المرئي 
في اكتساب طرق جديدة في 
التجول و القيام بالرحلات 

السياحية؟ 

المجموع الجنس 
 أنثىذكر 
% ت % ت % ت 

% 80 96% 77.77 49% 82.45 47نعم 
% 20 24% 22.22 14% 17.54 10لا 

% 100 120% 100 63% 100 57المجموع 
 

من الذكور يقرون بأن التدوين % 82.45 نسبة أن أعلاه في الجدول الإحصائيةلقد أكدت البيانات 
 الإناثالمرئي ساعدىم في اكتساب طرق جديدة في التجول و القيام بالرحلات السياحية ليقابميا جنس 

من الذكور يقرون بأن التدوين المرئي لم يساعدىم % 17.54في حين تقدر نسبة % 77.77بنسبة تقدر 
 بنسبة تقدر الإناثفي اكتساب طرق جديدة في التجول و القيام بالرحلات السياحية ليقابميا جنس 

22.22 .%

نلاحظ من خلال النتائج أن التدوين المرئي قد نجح في إكساب طرقا جديدة في القيام بالرحلات السياحية 
والابتعاد عن الرحلات المعتادة و الروتينية، فمثلا يمكن التعرف عمى تطبيقات جديدة تساعدك عمى 

المبيت أو المكوث عند شخص يسجل نفسو عبر التطبيق لاستضافة السياح في منزلو دون عناء البحث 
بالاظافة مثلا إلى تييئة عربات النقل لتصبح قابمة لمتخييم، بالاظافة إلى طرق . عن غرفة في الفندق

 . أخرى يمكن الاستفادة منيا
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يمثل كيف يرى أفراد العينة تأثير التدوين المرئي عمى السياحة و التسويق السياحي : 66جدول رقم 
. في الجزائر حسب متغير الجنس

كيف ترى تأثير التدوين المرئي 
عمى السياحة و التسويق 
السياحي في الجزائر؟ 

المجموع الجنس 
 أنثىذكر 
% ت % ت % ت 

% 80.83 97% 80.95 51% 80.7 46تأثير ايجابي 
% 16.66 20% 17.46 11% 15.78 9تأثير سمبي 

% 2.5 3% 1.58 1% 3.5 2لا يوجد تأثير 
% 100 120% 100 63% 100 57المجموع 

 

 ايجابي لمتدوين تأثيرمن الذكور يروا % 80.7 نسبة أن في الجدول أعلاه الإحصائيةلقد أكدت البيانات 
 أن، كما نلاحظ % 80.95 بنسبة تقدرالإناثالمرئي عمى السياحة و التسويق السياحي ليوافقيم جنس 

 سمبي لمتدوين المرئي عمى السياحة و التسويق السياحي تأثيرمن جنس الذكور يروا % 15.78نسبة 
من جنس الذكور يروا انو لا % 3.5، في حين نلاحظ نسبة % 17.46 بنسبة تقدرالإناثليوافقيم جنس 

 بنسبة الإناثيوجد تأثير لمتدوين المرئي عمى السياحة و التسويق السياحي في الجزائر ليوافقيم جنس 
1.58 .%

تبين من خلال النتائج أن التدوين المرئي ذو تأثير ايجابي عمى السياحة و التسويق السياحي في الجزائر 
حسب رأي الجنسين من أفراد العينة و ىذا ما يدفعنا إلى القول أن عمى الجيات الرسمية يجب عمييا 

فقد وفرت الوسائط الالكترونية لمسائح  .استغلال ىذه التقنية في الترويج لمسياحة الداخمية و التسويق ليا
إمكانية الاطلاع عمى مختمف العروض في وقت قصير جدا و بسيولة تامة و اختيار العرض المناسب 

لذلك تسعى المؤسسات السياحية عمى اختلاف أنواعيا لتقدم أحسن عرض من حيث العلاقة 
، كما تسمح الوسائط الجديدة السياح بالتحدث عن خبراتيم و آرائيم و تبادل المعمومات في (سعر/جودة)

و يتوجو السائح ضمن المجتمع الرقمي . ما بينيم من مختمف أنحاء العالم مجانا في الوقت الحقيقي
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كما يريد أن يشعر السائح الجديد . لمبحث عن الخبرات و الآراء و تبادل الصور و أشرطة الفيديو
 .1بالانتماء و يحب أن يعطي آرائو و إن يكون ممما بمختمف المعمومات و المزيد من المشاركة

 

يمثل هل نجح التدوين المرئي عبر اليوتيوب في تعزيز ثقافة السياحية لدى أفراد العينة : 67جدول رقم 
. مقارنة بباقي مواقع التواصل الاجتماعية الأخرى حسب متغير الجنس

ىل نجح التدوين المرئي عبر 
اليوتيوب في تعزيز الثقافة 
السياحية لديك مقارنة بباقي 
مواقع التواصل الاجتماعية 

الأخرى؟ 

المجموع الجنس 
 أنثىذكر 
% ت % ت % ت 

% 78.33 94% 80.95 51% 75.43 43نعم 
% 21.66 26% 19.04 12% 24.56 14لا 

% 100 120% 100 63% 100 57المجموع 
 

من جنس الذكور أقروا بنجاح % 75.43 نسبة أن أعلاه في الجدول الإحصائيةلقد أكدت البيانات 
التدوين المرئي عبر اليوتيوب في تعزيز الثقافة السياحية لدييم مقارنة بباقي مواقع التواصل الاجتماعية 

 بنسبة الإناثمن جنس الذكور اقروا بالنفي ليوافقيم نسبة % 24.56، في حين نلاحظ نسبة الأخرى
 .%19.04تقدر

يتبين من خلال النتائج المتحصل عمييا أن التدوين المرئي نجح في تعزيز الثقافة السياحية في الجزائر و 
نشر مستجدات عن أماكن سياحية جزائرية و التشجيع عمى زيارتيا و ىذا راجع إلى كون التدوين المرئي 
تمتمك خصائص لاتوجد في وسائل الإعلام التقميدية عمى رأسيا سرعة نقل المعمومات إضافة إلى كونيا 

 .منتشرة بين الشباب بشكل واسع

 
                                                           

1
 Jean louis borma, Marketing du tourisme et de l’hotellerie. Edition d’organisation, collection ECO/FF, paris, 

France,2002. 
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الاسباب التي ساهمت في تعزيز الثقافة السياحية في الجزائر لافراد العينة من يمثل : 68جدول رقم 
 خلال التدوين المرئي عبر اليوتيوب

اذا كانت بنعم ما ىي الأسباب التي 
ساىمت في تعزيز الثقافة السياحية 
في الجزائر لديك من خلال التدوين 

المرئي عبر اليوتيوب؟ 

المجموع الجنس 
انثى ذكر 
% ت % ت % ت 

45.61 26تجسيدىا ما يوجد عمى أرض الواقع 
 %

28 44.44
 %

54 45 %

10.52 6طريقة عرضيا لممحتوى 
 %

9 14.28
 %

15 12.5 %

43.85 25أحسستك بأىمية السياحة 
 %

26 41.26
 %

51 42.5 %

% 100 120% 100 63% 100 57المجموع 
 

من جنس الذكور يروا أن الأسباب % 45.61لقد أكدت البيانات الاحصائية في الجدول اعلاه ان نسبة 
التي ساىمت في تعزيز الثقافة السياحية  في الجزائر من خلال التدوين المرئي عبر اليوتيوب ىو 

، كما نلاحظ نسبة % 44.44تجسيدىا ما يوجد عمى أرض الواقع ليوافقيم جنس الاناث بنسبة تقدر 
من الذكور يروا أن الأسباب التي ساىمت في تعزيز الثقافة السياحية في الجزائر لدييم من % 10.52

، و في %14.28 ليوافقيم جنس الاناث بنسبة تقدر وىخلال التدوين المرئي ىي طريقة عرضيا لممحت
من جنس الذكور يروا أن من الأسباب التي ساىمت في تعزيز الثقافة % 43.85الأخير نلاحظ أن نسبة 

السياحية في الجزائر لدييم من خلال التدوين المرئي ىي أنيا أحسستيم بأىمية السياحة ليوافقيم جنس 
%. 41.26الاناث بنسبة تقدر 

من النسب السابقة يتضح أن نجاح التدوين المرئي  في تعزيز الثقافة السياحية من خلال تجسيدىا ما 
يوجد عمى ارض الواقع و عفوية أصحابيا، لتأتي في المرتبة الثانية التحسيس بأىمية السياحة خاصة 

الداخمية منيا فالجزائر في حاجة ماسة إلى ذلك في ظل انخفاض أسعار البترول في الآونة الأخيرة ، ما 
يجعل المسؤولين يبحثون عن حل يخرج الجزائر من أزمتيا الاقتصادية و قد تكون السياحة ىي الحل 
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كما يمكن استغلال ىذه التقنية في ىذا الأمر و الترويج . الأنسب نظر للأىمية الاقتصادية التي تمعبيا
 .لمسياحة الداخمية الجزائرية و التحسيس بأىميتيا

يمثل مساهمة التدوين المرئي لأفراد العينة في تعزيز ثقافة السياحية حسب متغير : 69جدول رقم 
 الجنس

ساىم التدوين المرئي في تعزيز 
: ثقافتك السياحية من خلال

المجموع الجنس 
 أنثىذكر  
 ت % ت % ت 

تطوير معرفتك حول التراث 
الحضاري لبمدك 

11 19.29 %15 23.8 %26 21.66 %

زيادة تطمعك عمى الأماكن 
السياحية 

20 35.08 %29 46.03 %49 40.83 %

أعطتك فرصة لمتعرف و 
الاطلاع عمى ثقافات الشعوب 

الأخرى 

26 45.61 %19 30.15 %45 37.5 %

% 100 120% 100 63% 100 57المجموع  
 

من جنس الذكور أقروا بأن التدوين % 19.29 في الجدول أعلاه أن نسبة الإحصائيةلقد أكدت البيانات 
المرئي ساىم في تعزيز ثقافتيم السياحية من خلال تطوير معرفتيم حول التراث الحضاري لبمدىم ليوافقيم 

من جنس الذكور أقروا أن التدوين % 35.08، كما نلاحظ أن نسبة % 23.8 بنسبة تقدر الإناثجنس 
المرئي ساىم في تعزيز ثقافتيم السياحية من خلال زيادة تطمعيم عمى الأماكن السياحية  ليوافقيم جنس 

من جنس الذكور أقروا بان % 45.61، و في الأخير نلاحظ أن نسبة %46.03 بنسبة تقدر الإناث
 الفرصة لمتعرف و الاطلاع عمى إعطائيمالتدوين المرئي ساىم في تعزيز ثقافتيم السياحية من خلال 

%. 30.15 بنسبة تقدر الإناثثقافات الشعوب الأخرى ليوافقيم جنس 

نلاحظ من النتائج أن  التدوين المرئي قد ساىم في تعزيز الثقافة السياحية من خلال زيادة تطمع 
فالتدوين المرئي أصبح لو دور ىام في التأثير عمى آراء و ثقافات  .المبحوثين عمى الأماكن السياحية
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الناس،من خلال تزويدىم بشكل آني و سريع بالمعمومات و الأخبار و الأنشطة الثقافية و السياحية 
 .المختمفة

 

فاعمية استخدام التدوين المرئي في اكتساب الثقافة السياحية لدى أفراد العينة حسب : المبحث الثاني
.متغير الحالة الاجتماعية  

 في تحفيز أفراد العينة عمى الاهتمام أكثر اليوتيوب ساهم التدوين المرئي عبر أنيمثل : 70جدول رقم 
. بالجانب السياحي حسب متغير الحالة الاجتماعية

ىل ساىم التدوين المرئي 
عبر اليوتيوب في تحفيزك 

عمى الاىتمام أكثر 
بالجانب السياحي؟ 

المجموع الحالة الاجتماعية  
مطمق متزوج أعزب 

% ت % ت % ت % ت 

% 53.33 64 / /% 53.33 16% 53.33 48كثيرا 
% 34.16 41 / /% 30 9% 35.55 32نوعا ما  
% 12.5 15 / /% 16.66 5% 11.11 10لا يساىم 
% 100 120 / /% 100 30% 100 90المجموع 

 

 التدوين المرئي ساىم في أنمن العزاب يرون % 53.33 نسبة أن أعلاه من خلال الجدول نلاحظ
، في حين أيضامن المتزوجين ذلك % 53.33تحفيزىم كثيرا عمى الاىتمام بالجانب السياحي، كما يرى 

 انو يساىم أجابوامن المتزوجين الذين % 30 انو يساىم نوعا ما ، تمييا نسبة  لعزاب من ا35.55%يرى 
 .المتزوجينمن % 16.66من العزاب انو لايساىم، تمييا نسبة % 11.11نوعا ما، كما يرى 

نلاحظ من خلال النتائج أن التدوين المرئي قد كان لو الدور في تحفيز أفراد العينة عمى الاىتمام أكثر 
بالجانب السياحي، حيث نتج عن المزج بين صناعة السياحة و تكنولوجيا المعمومات و الاتصال نوع 

 فان ىذا النوع من السياح أصبح أكثر تعقيدا و أكثر تطمبا، و يحتاج Buhalis. جديد من السياح فحسب
إلى  منتجات ذات جودة عالية و لديو معرفة أوسع عن الوجيات و المنتجات السياحة فيو أكثر خبرة كما 
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انو يعطي قيمة عالية لممال و الوقت و يضيف إن لمسائح الجديد أفضميات واضحة وانو دائما في مقارنة 
لمبدائل المختمفة، و أن السائح أكثر تطمعا و معرفة بالجانب الثقافي و البيئي و يتطمع إلى الحصول عمى 

 .1المزيد من المشاركة في الجمعيات المحمية عند السفر

 

يمثل الأمور التي توفرها قنوات التدوين المرئي لأفراد العينة لمتعرف عمى السياحة في : 71جدول رقم 
. الجزائر حسب متغير الحالة الاجتماعية

ما ىي الأمور التي 
توفرىا لك قنوات 
التدوين المرئي 
لمتعرف عمى 
السياحة في 

الجزائر؟ 

المجموع الحالة الاجتماعية 
مطمق متزوج أعزب 

% ت % ت % ت % ت 

الحصول عمى 
المستجدات 
السياحية 

37 41.11 %12 40 %/ / 49 40.83 %

تقربك أكثر من 
محيطك من خلال 
اكتشاف مناطق 
كنت تجيميا من 

قبل  

33 36.66 %14 46.66 %/ / 47 39.16 %

 بالمتعة إحساسك
عند مشاىدتك 

لصور و فيديوىات 
عن أماكن و مناظر 
سياحية في الجزائر 

20 22.22 %4 13.33 %/ / 24 20 %

% 100 120 / /% 100 30% 100 90المجموع 
                                                           

1
 Irene Rodriguez, Social medea in tourism behavior, Bournemouth univrsity,2005, p18 
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 أن أكدوامن العزاب قد % 41.11 نسبة أن أعلاه في الجدول الإحصائيةنلاحظ من خلال البيانات 
من المتزوجين ذلك % 40التدوين المرئي يساعدىم في الحصول عمى المستجدات السياحية، كما اقر 

 من محيطيم من خلال اكتشافيم مناطق كانوا أكثر تقربيم أنيامن العزاب % 36.66، كما يرى أيضا
 أنيامن العزاب فيرون % 22.22 أما من المتزوجين ذلك،  %46.66يجيمونيا، في حين ترى نسبة

 و مناظر سياحية في الجزائر، و نسبة أماكن بالمتعة عند مشاىدتيم لمصور و الفيديوىات عن أحسستيم
.  من المتزوجين% 13.33

 عمى التعرف في عند الشباب الجزائري إشباعات حققت مدونات الفيديو أن السابقة النسب عمى والملاحظ
 الجزائر في السياحة مستجدات عمى الحصول ىو الطمبة لدى تحقيقا الأكثر والإشباع الجزائر في السياحة

 جديد ىو ما كل تقديم من ذاتيا حد في المواقع ىذه بو تتميز لما نظرا معرفي إشباع يعتبر الإشباع وىذا
 تقديم في المتمثل الغرض  يقوم بيذاالفيديوىاتىذا النوع من  وان الجزائر خاصة في السياحة عن

 حققتيا التي الاشباعات من كذلك ونجد بيا، التعرف اجل الجزائر من في سياحية مناطق عن مستجدات
 من محيطيم من تقريبيم لدى الشباب الجزائري ىو الجزائر في بالسياحة التعريف في مدونات الفيديو

 وفيديوىات لصور مشاىدتيم فعند نفسي إشباع يعتبر وىذا قبل من يجيمونيا كانوا مناطق اكتشاف خلال
 بمناطق الجزائر غنى مدى معرفة خلال من محيطيم من يقتربون تجعميم الجزائر في سياحية مناطق عن

 .المناطق تمك لزيارة فضول لدييم يولد ما وىذا سياحية
 
 

 كان التدوين المرئي دور فعال في التعريف بالمعالم السياحية في الجزائر لدى أنيمثل : 72جدول رقم 
. أفراد العينة حسب متغير الحالة الاجتماعية

ىل كان التدوين المرئي 
دور فعال في التعريف 
بالمعالم السياحية في 

الجزائر؟ 

المجموع الحالة الاجتماعية 
مطمق متزوج أعزب 

% ت % ت % ت % ت 

% 78.33 94 / /% 89.65 26% 76.40 68نعم 
% 21.66 26 / /% 13.33 4% 24.44 22لا 

% 100 120 / /% 100 30% 100 90المجموع 

Toumi Info
PDF Creator Trial

Toumi Info
PDF Creator Trial

Toumi Info
PDF Creator Trial



ف اعلية استخدام التدوين المرئي في اكتساب الثق افة السياحية لدى افراد العينة: الفصل الثالث  
 

 
190 

 

 التدوين المرئي دور فعال في أن يرون عزابمن ال% 76.40 نسبة أن أعلاهنلاحظ من خلال الجدول 
% 24.44، في حين يرى  أيضامن المتزوجين ذلك % 89.65التعريف بالمعالم السياحية لتمييا نسبة 

 . من المتزوجين ذلك ايضا13.33%من العزاب انو لايساىم في التعريف بالمعالم السياحية، لتؤكد نسبة 

أكد جل المبحوثين من خلال النتائج المتحصمة أن لمتدوين المرئي دور فعال في التعريف بالمعالم 
حيث أكدت دراسة أجنبية أن فيديوىات التجارب السياحية . السياحية بغظ النظر عن حالتيم الاجتماعية

ىي الأكثر مشاركة مع العائمة و الأصدقاء كما أكدت الدراسة أن ىذه الفيديوىات تؤثر عمى المتمقي عمى 
الصورة الذىنية لوجيتو السياحية مستقبلا، و بالتالي يمكن أن تكون ىذه الفيديوىات وسيمة قوية للإقناع، 

حيث لقيت روايات المدونين قدر كبير من الاىتمام في الاستفادة من التجربة السياحية التي يقوم بيا 
 .ىؤلاء

.  العينة بزيارة منطقة قد شاهدوها عبر التدوين المرئيأفراديمثل هل قام : 73جدول رقم 

ىل قمت بزيارة منطقة 
سياحية قد شاىدتيا من قبل 

عبر التدوين المرئي؟ 

المجموع الحالة الاجتماعية 
مطمق متزوج أعزب  

% ت % ت % ت % ت 
% 77.5 93 / /% 83.33 25% 75.55 68نعم 
% 22.5 27 / /% 16.66 5% 24.44 22لا 

% 100 120 / /% 100 30% 100 90المجموع 
 

 بزيارة منطقة سياحية قد قاموا أنيممن العزاب %75.55 نسبة أن أعلاهنلاحظ من خلال الجدول 
 ذلك، في حين يقر نسبة أكدوامن المتزوجين % 83.33شاىدوىا عبر التدوين المرئي، تمييا نسبة 

 لم يقوموا بزيارة من منطقة سياحية قد شاىدوىا عبر التدوين المرئي، و تقر أنيممن العزاب % 24.44
  .الأمرمن المتزوجين نفس % 16.66نسبة 

 جل المبحوثين قد اكدوا انيم قاموا بزيارة منطقة سياحية قد أننلاحظ من خلال النتائج المتحصمة 
 ان الى وىذا راجعشاىدوىا عبر التدوين المرئي ما يثبت فاعميتو في التعريف و الترويج لتمك المنطقة 
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 الاستكشاف في فضول ليا يكون العمرية المرحمة ىذه في الفئة وىذه الشباب فئة من افراد العينة باعتبارىم
 من السياحية المناطق كل معرفة في فضول لدييم ويتولد والاستجمام التفسح في اكبر رغبة ليم ويكون
 مناطق بزيارة لايقومون لمشباب الذين بالنسبة اما الروتين، وكسر الدراسة ضغوطات من الخروج اجل

 المصاريف من الكثير تتطمب السياحة بحيث المحدودة المادية امكانياتيم الى يكون راجع قد سياحية
 .جيدة عطمة قضاء اجل من الخ...والتنقل الاقامة

 

يمثل ماهية الأمور التي حققها التدوين المرئي لأفراد العينة في التعرف عمى تمك : 74جدول رقم 
 الاجتماعية ةالمنطقة عمى أرض الواقع حسب متغير الحال

ماىي الأمور التي حققيا 
التدوين المرئي لك في 

التعرف عمى تمك المنطقة 
عمى أرض الواقع؟ 

المجموع الحالة الاجتماعية  
مطمق متزوج أعزب 

% ت % ت % ت % ت 

قدمت لك خريطة مفصمة 
مكنتك من الوصول الى 

. تمك المنطقة بسيولة

20 22.22 %16 53.33 %/ / 36 30 %

اعطاء كل المعمومات 
عن الحجز في الفنادق و 

التكاليف  

34 37.77 %4 13.33 %/ / 38 31.66 %

% 5 6 / /% 00 0% 6.66 6الشعور بالراحة النفسية 
عرفتك أكثر عمى تمك 

المنطقة 
30 33.33 %10 33.33 %/ / 40 33.33 %

% 100 120 / /% 100 30 100 90المجموع 
 

من العزاب قد اكدوا ان % 22.22نلاحظ من الخلال البيانات الاحصائية في الجدول اعلاه ان نسبة 
ية بسيولة، تقابميا نسبة حالتدوين المرئي قد قدم خريطة مفصمة مكنتيم من الوصول الى المناطق السيا

من العزاب  ان التدوين % 37.77من المتزوجين الذين اكدوا نفس الامر، كما ترى نسبة % 53.33
من المتزوجين  ذلك % 13.33يعطي كل المعمومات عن الحجز في الفنادق و التكاليف ، لتؤكد نسبة 
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، في عند المتزوجين من العزاب يرون انيا تحسسيم بالراحة النفسية، و تنعدم النسبة 6.66%اما ، ايضا
 .انيا عرفتيم اكثر عمى تمك المنطقةو المتزوجين من العزاب % 33.33حين يرى نسبة 

نلاحظ من خلال النتائج المتحصمة ان التدوين المرئي قد ساىم في اعطاء خريطة مفصمة لموصول الى 
تمك المنطقة بالنسبة لممتزوجين، بالاظافة انيا ساىمت في تعريفيم اكثر بتمك المنطقة دون الذىاب الييا  

حيث ان ىذه الفيديوىات التي تعايش . وىذا بسبب لممعمومات المفصمة التي يقدميا حول تمك المنطقة
المتمقي التجربة بحيث انيا مستمدة من تجربة الحياة اليومية التي يقضييا المدون يوميا في تمك المنطقة، 

لم تعد  و جودة الخدمات وليذاتساىم في دعم الخبرات التي يحتاج الى معرفتيا كل سائح و ىي النقل 
تصنيفات الفنادق الرسمية تفي بالغرض بالنسبة لممُستخدمين، ففي ظل وجود شبكة الإنترنت، أصبح من 

 ، و السيل، والمُحبّب كذلك، مُشاركة أي تجربة سيّئة حتى لو كانت الفنادق فاخرة بتصنيف مُرتفع
الاطعام الى اخره بالاظافة الى تجارب الاشكال السياحية المختمفة الموجودة في تمك المنطقة التي تيم فئة 
معينة كل حسب اذواقو مثل السياحة الرياضية، تجارب طعام الشوارع، السياحة الثقافية و تراث المنطقة، 

 .1السياحة الشاطئية و ما الى ذلك

 

يمثل ان ساعد التدوين المرئي أفراد العينة في اكتساب طرق جديدة في التجول و : 75جدول رقم 
 .الحالة الاجتماعيةالقيام بالرحلات السياحية حسب متغير 

ىل ساعدك التدوين المرئي 
في اكتساب طرق جديدة في 
التجول و القيام بالرحلات 

السياحية؟ 

المجموع الحالة الاجتماعية 
مطمق متزوج أعزب  

% ت % ت % ت % ت 

77.77 70نعم 
 %

26 86.66
 %

/ / 96 80 %

22.22 20لا 
 %

4 13.33
 %

/ / 24 20 %

100 120 / /% 100 30% 100 90المجموع 

                                                           
1
 11:15 سا https://www.aljazeera.net/ 17/06/2020:  السياحة و السفر عبر الانترنت، موقع الكتروني 
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 %
 

 من العزاب يرون ان التدوين المرئي ساعدىم في 77.77%نلاحظ من خلال الجدول اعلاه ان نسبة 
من المتزوجين % 86.66اكتساب طرق جديدة في التجول و القيام بالرحلات السياحية ، تقابميا نسبة 

% 13.33من العزاب انو لم يساعد، و تقابميا نسبة % 22.22الذين اكدوا لنا ذلك، في حين يرى نسبة 
. من المتزوجين

نلاحظ من ايجابات المبحوثين ان التدوين المرئي قد ساعدىم في اكتساب طرق جديد قي القيام بالرحلات 
 ان السائج قد تغير من السائح الذي يبحث عن الشمس و التوجيو لسنوات Poonالسياحية، حيث يرى 

 الى سائح متطمب لديو ثقة في خبرة الاخرين اكثر من اي شيئ، فقد اكد من خلال مقارنة قام بيا 1980
بين السائح القديم و الجديد ان ىذا الاخير يبحث دائما بتجربة شيئ جديد و يحب المغامرة و الاستكشاف 
 .1بينما السائح القديم اكثر حذرا و يتبع الجماعة و يبحث عن الاشياء الاكثر امانا و التي ىو معتاد عمييا

 

يمثل كيف يرى أفراد العينة تأثير التدوين المرئي عمى السياحة و التسويق السياحي : 76جدول رقم 
. في الجزائر حسب متغير الحالة الاجتماعية

كيف ترى تأثير التدوين 
المرئي عمى السياحة و 
التسويق السياحي في 

الجزائر؟ 

المجموع الحالة الاجتماعية  
مطمق متزوج أعزب 

% ت % ت % ت % ت 

% 81.66 98 / / 90 27% 78.88 71تأثير ايجابي 
% 8.33 10 / /% 00 0% 11.11 10تأثير سمبي 

% 10 12 / /% 10 3% 10 9لا يوجد تأثير 
% 100 120 / /% 100 30% 100 90المجموع 

 

                                                           
1

دور تكنولوجيا المعلومات و الاتصالات في الترويج للسياحة الداخلية في الجزائر، ملتقى وطني حول فرص و مخاطر السياحة الداخلية في   

  2012الجزائر، 
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من العزاب اكدو ان التدوين المرئي لو تاثير ايجابي، % 78.88نلاحظ من خلال الجدول اعلاه ان نسبة 
من العزاب ان لو تاثير سمبي ، لتنعدم % 11.11 من المتزوجين، في حين ترى نسبة 90%تقابميا نسبة 

.  أن التدوين المرئي لا يوجد لو تأثيرالمتزوجينومن العزاب % 10، كما يرى نسبة عند المتزوجينالنسبة 

 فعال دور ليا المدونات المرئية بان يرون العينة مفردات من الأكبر النسبة بان الجدول خلال من يتبين
 ينشر ما حول التفاعل فرصة تتيح ىذه الفيديوىات بان تقييميم وبرروازائر الج في السياحي تسويقال في

 قبل منىيزروىا لم سياحية مناطق عن بمعمومات تزودىم وكذلك التقميدية الإعلام وسائل بباقي مقارنة
 عن جيدة صورة بإعطاء تقوم كما زيارتيا، عمى والحث الفيديو ومقاطع صور نشر خلال من ليا والترويج
. السياح أنظار وجذب المجال ىذا في لتقدم زائرالج في السياحة

 
يمثل هل نجح التدوين المرئي عبر اليوتيوب في تعزيز ثقافة السياحية لدى أفراد العينة : 77جدول رقم 

. مقارنة بباقي مواقع التواصل الاجتماعية الأخرى حسب متغير الحالة الاجتماعية

ىل نجح التدوين المرئي 
عبر اليوتيوب في تعزيز 

الثقافة السياحية لديك 
مقارنة بباقي مواقع التواصل 

الاجتماعية الأخرى؟ 

المجموع الحالة الاجتماعية 
مطمق متزوج أعزب  

% ت % ت % ت % ت 

% 80 96 / /% 86.66 26% 77.77 70نعم 
% 20 24 / /% 13.33 4% 22.22 20لا 

% 100 120 / /% 100 30% 100 90المجموع 
 

من العزاب اقروا بان التدوين % 77.77نلاحظ من خلال البيانات الاحصائية في الجدول اعلاه ان نسبة 
من المتزوجين، في حين ترى % 86.66المرئي قد نجح في تعزيز الثقافة السياحية لدييم، تمييا نسبة 

من المتزوجين الذين اقروا بانو لم % 13.33من العزاب انو لم ينجح في ذلك، تمييا نسبة% 22.22نسبة 
 .ينجح

اكد جل المبحوثين ان التدوين المرئي قد ساىم  في تعزيز ثقافتيم السياحية و يبرز ىذا الدور الذي تمعبو 
 :قنوات اليوتيوب في بمورة الوعي السياحي لدى الشباب و ىذا من خلال
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 .تحسين المعرفة بقيمة السياحة -
 .تقبل الممارسات البيئية الحساسة، و السموك الاخلاقي مع السياح و العاممين -
 .زيادة المعرفة بالمنافع الاقتصادية و الاجتماعية لمقطاع -
 .الحث و تشجيع الشباب عمى انشاء المشروعات الصغيرة و المتوسطة في ىذا المجال -
 .تطوير السموكيات الخاصة بالضيافة مع السياح -
 .الاستفادة من ممارسات و خبرات و ثقافة السياح -
 .تسميط الضوء عمى القيمة الاقتصدية لمسياحة عمى البلاد -
 .احترام البيئة والاثار و التراث -

يمثل الاسباب التي ساهمت في تعزيز الثقافة السياحية في الجزائر لدى افراد العينة من : 78جدول رقم 
 .خلال مشاهدتهم لمتدوين المرئي

اذا كانت بنعم ما ىي الأسباب 
التي ساىمت في تعزيز الثقافة 
السياحية في الجزائر لديك من 

خلال متابعة التدوين المرئي عبر 
اليوتيوب؟ 

المجموع الحالة الاجتماعية 
مطمق متزوج أعزب 

% ت % ت % ت % ت 

تجسيدىا ما يوجد عمى أرض 
الواقع 

58 64.
44
 %

14 46.66
 %

/ / 72 60 %

.22 20طريقة عرضيا لممحتوى 
22
 %

13 43.33
 %

/ / 33 27.5 %

.13 12أحسستك بأىمية السياحة 
33
 %

3 10 %/ / 15 12.5 %

100 90المجموع 
 %

30 100 %/ / 120 100 %
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 من العزاب اكدوا انيا تجسد عمى ما يوجد عمى 64.44%نلاحظ من خلال الجدول اعلاه  ان نسبة 
 من 22.22%في حين اقر . من المتزوجين الذين اكدوا نفس الشيئ% 46.66ارض الواقعـ تمييا نسبة 

من المتزوجين الذين اقروا % 43.33العزاب بان السبب راجع الى طريقة عرضيا لممحتوى، تقابميا نسبة 
من العزاب كانت اجابتيم انيا احسستيم باىمية السياحة، لتقابميا % 13.33نفس الشيئ، كما نجد نسبة 

 .من المتزوجين% 10نسبة 

نلاحظ من خلال اجابات المبحوثين العزاب ان المدونات المرئية ساىمت بتعزيز الثقافة السياحية من 
تجسيدىا لم يوجد عمى ارض الواقع وىو ما يتميز بو ىذا النوع من الفيديوىات فقد اثبتت دراسة امريكية 

ان في السنوات الاخيرة اصبحت مدونات الفيديو واحدة من اكثر الادوات التي يستخدميا السياح لمحصول 
عمى معمومات عامة و معمومات عن السفر مثل ما يجب القيام بو اثناء الذىاب الى تمك الوجية، وماىي 

المعالم السياحية التي يجب زيارتيا و عدم تضييعيا، بالاظافة الى كيف يبدو الفندق من الداخل، عمى 
 .1عكس الصور، فان المدونة المرئية اكثر جاذبية و بالتالي تساعد السياح عمى تصور رحمتيم المستقبمية

 

يمثل مساهمة التدوين المرئي لأفراد العينة في تعزيز ثقافة السياحية حسب متغير : 79جدول رقم 
 الحالة الاجتماعية

ساىم التدوين المرئي في 
تعزيز ثقافتك السياحية 

: من خلال

المجموع الحالة الاجتماعية 
مطمق متزوج أعزب 

% ت % ت % ت % ت 
تطوير معرفتك حول 

التراث الحضاري لبمدك 
11 12.22 %3 10 %/ / 14 11.66 %

أحسستك بأىمية السياحة 
الداخمية 

10 11.11 %2 6.66 %/ / 12 10 %

زيادة تطمعك عمى 
الأماكن السياحية 

53 58.88 %16 53.33 %/ / 69 57.5 %

% 20.83 25 / /% 30 9% 17.77 16أعطتك فرصة لمتعرف و 

                                                           
1
 Using vlogs in tourism marketing, https://expertises.orabrand.com/ 17/06/2020 h23:54 
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الاطلاع عمى ثقافات 
الشعوب الأخرى 

% 100 120 / /% 100 30% 100 90المجموع  
 

من العزاب قد ساىم التدوين المرئي في تطوير % 12.22نلاحظ من خلال الجدول اعلاه ان نسبة 
 من 11.11من المتزوجين، في حين يرى   %10معرفتيم حول التراث الحضاري لمبمد، لتقابميا نسبة 

كما نجد ،  من المتزوجين6.66العزاب انو ساىم في تحسيسيم باىمية السياحة الداخمية لتقابميا نسبة 
م عمى الاماكن السياحية، لتمييا نسبة همن العزاب قد ساىم التدوين المرئي في زيادة تطمع %58.88نسبة 

 من العزاب ان التدوين المرئي قد اعطاىم فرصة 17.77من المتزوجين، ما يرى ايضا نسبة % 53.33
من المتزوجين الذين اكدوا نفس % 30لمتعرف و الاطلاع عمى ثقافات الشعوب الاخرى، لتقابميا نسبة 

  .رالام

نلاحظ من خلال البيانات ان نسبة كبيرة من المبحوثين قد اقروا ان التدوين المرئي قد ساىم في زيادة 
ثقافتيم السياحية من خلال زيادة تطمعيم عمى الاماكن السياحية و بالتالي التعريف بتمك المناطق، كما لو 
الدور في تعزيز الوجيات السياحية لدى الافراد، فبسبب نمط الحياة السريع، يبحث الافراد عن المعمومات 

 .عبر الانترنت و يتخذون القرارات بناءا عمى البيانات التي شاىدوىا عبر الفيديو

فاعمية استخدام التدوين المرئي في اكتساب الثقافة السياحية لدى أفراد : المبحث الثالث
.العينة حسب متغير المستوى التعميمي  

يمثل ان ساهم التدوين المرئي عبر اليوتبوب في تحفيز أفراد العينة عمى الاهتمام أكثر : 80جدول رقم 
. بالجانب السياحي حسب متغير المستوى التعميمي

ىل ساىم التدوين المرئي 
عبر اليوتيوب في تحفيزك 

عمى الاىتمام أكثر بالجانب 
السياحي؟ 

المجموع المستوى التعميمي 
جامعي ثانوي  متوسط  

% ت % ت % ت % ت 

% 52.2 63% 53.33 48% 56 14% 20 1كثيرا 
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% 34.16 41% 28.88 26% 44 11% 80 4نوعا ما  
% 13.33 16% 17.77 16% 00 0% 00 0لا يساىم 
% 100 120% 100 90% 100 25% 100 5المجموع 

 

من المستخدمين المستوى المتوسط يروا % 20لقد أكدت البيانات الاحصائية في الجدول اعلاه ان نسبة 
أن التدوين المرئي عبر اليوتيوب ساىم عمى الاىتمام أكثر بالجانب السياحي كثيرا ليقابميا المستوى 

من % 80، في حين نجد نسبة % 53.33أما الجامعيين بنسبة تقدر % 56الثانوي بنسبة تقدر
المستخدمين المستوى المتوسط يروا ان التدوين المرئي ساىم عمى الاىتمام بالجانب السياحي نوعا ما 

كما نجد نسبة منعدمة %. 28.88أما الجامعيين بنسبة تقدر % 44ليقابميم المستوى الثانوي بنسبة تقدر
من المستخدمين المستوى المتوسط و المستوى الثانوي الذين يروا ان التدوين المرئي لا يساىم عمى 

%. 17.77الاىتمام أكثر بالجانب السياحي ليقابميم الجامعيون بنسبة تقدر 

نلاحظ من خلال النتائج ان نسبة معتبرة من افراد العينة من مستوى المتوسط اقر ان التدوين المرئي قد 
ساىم نوعا ما في تحفيزىم عمى الجانب السياحي وقد يرجع ىذا الى قمة اىتماميم بيذا المجال اما  

بالنسبة لممستوى الثانوي فقد اقر اغمبيم انو ساىم في ذلك وقد يرجع ذلك الى وعييم باىمية تكنولوجيا 
الاتصال الحديثة في التحفيز عمى المجال السياحي و خاصة مواقع التواصل الاجتماعي و قد يكون سبب 
ىذا التحفيز بسبب المضامين المشجعة  التي تبثيا ىذه القنوات و التي بدورىا تشجع عمى القيام بالفعل 

السياحي لما ليا من تاثيرات صوتية وفيديوىات تحميسية بحيث تحفز المشاىد عمى زيارة المناطق 
 .المعروضة

يمثل الأمور التي توفرها قنوات التدوين المرئي لأفراد العينة لمتعرف عمى السياحة في :  81جدول رقم 
. الجزائر حسب متغير المستوى التعميمي

ما ىي الأمور التي 
توفرىا لك قنوات 
التدوين المرئي 

لمتعرف عمى السياحة 
في الجزائر؟ 

المجموع المستوى التعميمي 
جامعي ثانوي متوسط 

% ت % ت % ت % ت 
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الحصول عمى 
المستجدات السياحية 

0 0%0 4 16% 5 5.55% 9 7.5% 

تقربك أكثر من 
محيطك من خلال 

اكتشاف مناطق كنت 
تجيميا من قبل  

0 0%0 16 64% 55 61.11% 71 59.16% 

احساسك بالمتعة عند 
مشاىدتك لصور و 

فيديوىات عن أماكن 
و مناظر سياحية في 

الجزائر 

5 100% 5 20% 30 33.33% 40 33.33% 

% 100 120% 100 90 100 25 100 5المجموع 
 

لقدأكدت البيانات الاحصائية في الجدول أعلاه أن نسبة منعدمة من المستخدمين المستوى المتوسط الذين 
يرون أن الأمور التي توفرىا قنوات التدوين المرئي ليم لمتعرف عمى السياحة في الجزائر ىي الحصول 

من الجامعيين، % 5.55و نسبة % 16عمى المستجدات السياحية ليقابميم المستوى الثانوي بنسبة تقدر 
كما نلاحظ نسبة منعدمة أيضا من المستخدمين المستوى المتوسط الذين يرون أن الامور التي توفرىا 

 امن خلال اكتشاف مناطق كانو قنوات التدوين المرئي ليم لمتعرف عمى السياحة تقربيم أكثر من محيطيم
من المستوى الجامعيين، % 61.11و نسبة % 64يجيموىا من قبل  ليقابميم المستوى الثانوي بنسبة تقدر 

من المستخدمين المستوى المتوسط الذي يرون أن الأمور التي % 100و في الأخير نلاحظ أن نسبة 
توفرىا قنوات التدوين المرئي ليم لمتعرف عمى السياحة في الجزائر أحسستيم بالمتعة عند مشاىدتيم 

من المستوى الثانوي و % 20و فيديوىات عن أماكن و مناظر سياحية في الجزائر لتقابميم نسبة  لصور
. من الجامعيين% 33.33نسبة 

نلاحظ من خلال النتائج ان جل افراد العينة من المستوى المتوسط ان فيديوىات التدوين المرئي قد 
احسستيم بالمتعة عند مشاىدتيم لممناطق السياحية وقد يعود ذلك الى ان ىذه الفئة عادة ما تبحث عن 
المتعة و اشباع رغباتيا الترفييية وىذا ما يميز ىذه الفيديوىات عن المواقع الاخرى انيا بالاظافة الى 
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تقديميا لممعمومات الا انيا تقدميا بطريقة جذابة تستيوي المشاىد ميما كانت فئتو العمرية و مستواه 
التعميمي، اما  بالنسبة الى لممستوى الثانوي و الجامعي فقد اقروا انيا تقربيم اكثر بمحيطيم من خلال 
اكتشاف مناطق كانوا يجيمونيا من قبل وقد يكون ذلك بان ىذه الفئة اكثر اىتماما بالجانب السياحي و 

فضولا لاكتشاف المناطق السياحية الموجودة بحيث تمثل ىذه الفيديوىات مرجعا ميما لمشباب في البحث 
 .عن المعمومة و اكتشاف المناطق المجيولة لما ليا من دور في امكانية معايشتك ليم لمتجربة بالتفصيل

 

يمثل ان كان التدوين المرئي دور فعال في التعريف بالمعالم السياحية في الجزائر لدى : 82جدول رقم 
. أفراد العينة حسب متغير المستوى التعميمي

ىل كان التدوين المرئي 
دور فعال في التعريف 
بالمعالم السياحية في 

الجزائر؟ 

المجموع المستوى التعميمي 
جامعي ثانوي  متوسط 

% ت % ت % ت % ت 

 %79.16 95 %78.88 71 %80 20 %80 4نعم 
 %20.83 25 %21.11 19 %20 5 %20 1لا 

 %100 120 %100 90 %100 25 %100 5المجموع 
 

من المستخدمين المستوى المتوسط و % 80لقد أكدت البيانات الاحصائية في الجدول أعلاه أن نسبة 
المستوى الثانوي يرون أن التدوين المرئي لو دور فعال في التعريف بالمعالم السياحية لتقابميم  نسبة 

من نسبة المستخدمين المستوى المتوسط و % 20من الجامعيين، في حين نلاحظ ان نسبة % 78.88
المستوى الثانوي يرون أن التدوين المرئي ليس لو دور فعال في التعريف بالمعالم السياحية لتقابميم نسبة 

. من الجامعيين% 21.11

نلاحظ من خلال النتائج المتحصمة ان جل افراد العينة باختلاف مستوياتيم الدراسية قد اكدوا ان التدوين 
المرئي يمعب الدور في التعريف بالمعالم السياحية وقد يكون ذلك بسبب المعمومات التي تقدميا ىذه 

المدونات و بالاظافة الى تقنية الفيديو التي تتميز بيا ىذه الاخيرة و التي يكون ليا الدور في التعريف 
 .اكثر من الصور الجامدة 
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 .قيام افراد العينة بزيارة منطقة سياحية قد شاهدوها عبر التدوين المرئييمثل : 83جدول رقم 

ىل قمت بزيارة منطقة 
سياحية قد شاىدتيا من 

قبل؟ 

المجموع المستوى التعميمي 
جامعي ثانوي متوسط 

% ت % ت % ت % ت 
 83.33% 100 86.66% 78 84% 21 20% 1نعم 
 16.66% 20 13.33% 12 16% 4 80% 4لا 

% 100 120% 100 90% 100 25% 100 5المجموع 
 

من المستخدمين المستوى المتوسط قامو % 20لقد اكدت البيانات الاحصائية في الجدول أعلاه أن نسبة 
من المستخدمين المستوى الثانوي و نسبة % 84بزيارة منطقة سياحية قد شاىدوىا من قبل ليقابميا 

من المستخدمين المستوى المتوسط لم يقوموا % 80من الجامعيين، في حين نلاحظ نسبة % 86.66
% 13.33من المستوى الثانوي و نسبة % 16بزيارة منطقة سياحية قد شاىدوىا من قبل،  لتقابميا نسبة 

. من الجامعيين

نلاحظ من خلال النتائج المتحصمة ان  نسبة كبيرة من المستوى المتوسط لم يقوموا بزيارة منطقة سياحية 
قد شاىدوىا عبر التدوين المرئي و قد يكون ذلك بسبب عدم قدرتيم عمى السفر بمفردىم في حين نجد ان 
اغمبية الافراد من المستوى الثانوي و الجامعي قد اكدو انيم زاروا تمك المناطق التي شاىدوىا وىذا دليل 

عمى ان التدوين المرئي قد ساىم في تحفيزىم عمى زيارة تمك المناطق، حيث تشير الدراسات الى ان 
 من %95الانترنت ىي المصدر الرئيسي لممعمومات لدى السياح وفقا لمنظمة السياحة العالمية فحوالي 

  من الافراد اكدوا %93مستخدمي الانترنت يستخدمونيا في جمع المعمومات المتعمقة بالسفر و حوالي
انيم زاروا مواقع التواصل الاجتماعي من بينيا اليوتيوب عند التخطيط لقضاء العطلات و قد زاد عدد 

 مميون فرد خلال 300الافراد الذين تحولوا الى الانترنت عند التخطيط لمسفر لقضاء العطمة الى اكثر من 
 .السنوات الثلاثة الاخيرة
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يمثل ماهية الأمور التي حققها التدوين المرئي لأفراد العينة في التعرف عمى تمك : 84جدول رقم 
. المنطقة عمى أرض الواقع حسب متغير المستوى التعميمي

ماىي الأمور التي حققيا 
التدوين المرئي لك في 

التعرف عمى تمك المنطقة 
عمى أرض الواقع؟ 

المجموع المستوى التعميمي 
جامعي ثانوي متوسط 

% ت % ت % ت % ت 

قدمت لك خريطة مفصمة 
مكنتك من الوصول الى 

. تمك المنطقة بسيولة

0 00 %2 8% 5 27.77% 7 5.83% 

اعطاء كل المعمومات عن 
الحجز في الفنادق و 

التكاليف  

0 00 %14 %56 15 16.66% 29 24.16% 

 %12.5 15 %11.11 10 12% 3 %40 2الشعور بالراحة النفسية 
عرفتك أكثر عمى تمك 

المنطقة 
3 %60 6 24% 60 66.66% 69 57.5% 

 %100 120 %100 90 %100 25 100% 5المجموع 
 

لقد أكدت البيانات الاحصائية ان نسبة منعدمة من المستخدمين المستوى المتوسط الذين يرون ان الأمور 
التي حققيا ليم التدوين المرئي في التعرف عمى المنطقة في أرض الواقع أنيا قدمت ليم خريطة مفصمة 

من المستخدمين المستوى الثانوي و % 8مكنتيم من الوصول الى تمك المنطقة بسيولة لتقابميم نسبة 
، كما نلاحظ أن نسبة منعدمة من المستخدمين المستوى المتوسط الذين يرون أن الامور %27.77نسبة 

التي حققيا ليم التدوين المرئي في التعرف عمى المنطقة في ارض الواقع أنيا اعطت ليم كل المعمومات 
من % 16.66من المستوى الثانوي و نسبة % 56حول الحجز في الفنادق و التكاليف  لتقابميا نسبة 

من المستخدمين المستوى الثانوي الذين يرون أن الأمور % 40الجامعيين، كم نلاحظ أيضا أن نسبة  
التي حققيا ليم التدوين المرئي في التعرف عمى المنطقة في أرض الواقع أنيا أشعرتيم بالراحة النفسية 
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من الجامعيين، و في الاخير نلاحظ ان نسبة % 11.11من المستوى الثانوي و نسبة % 12لتقابميا 
من المستوى المتوسط يرون ان الامور التي حققيا ليم التدوين المرئي في التعرف عمى المنطقة % 60

من المستخدمين المستوى الثانوي % 24في ارض الواقع انيا عرفتيم اكثر عمى تمك المنطقة لتقابميا نسبة 
 .من الجامعيين% 66.66و نسبة 

نلاحظ من خلال اجابات المبحوثين ان الامور التي حققيا التدوين المرئي في التعرف عمى تمك المنطقة 
ان نسبة عالية من المستوى المتوسط و الجامعي اكدوا انيم عرفتيم اكثر عمى تمك المنطقة كما اكد افراد 

العينة من المستوى التعميمي المتوسط انيا اعطتيم كل المعمومات عن الحجز في الفنادق و التكاليف 
حيث اكدت بيانات نشرتيا ممتقيات سياحية ان دور مواقع التواصل الاجتماعي و من بينيا المدونات 

المرئية يتعاظم في الترويج لممناطق السياحية و يكاد يكون بدور دعائي ذي موثوقية عالية يستمد فييا 
 1المستيمكون لممنتجات السياحية معمومات مباشرة من افراد ذوي تجربة غالبا دون مقابل و بدافع تطوعي
حيث قدمت مواقع التواصل الاجتماعي منصة لمشاركة الافراد تجاربيم المميزة مع الاخرين حيث يتبادل 

ىؤلاء المدونين عبر اليوتيوب فيديوىات لكل شيئ طعاميم،مشروباتيم، و احدث ما شاىدوا،او اشتروا من 
منتجات، و حظي الجانب السياحي حصة الأسد حيث يشارك  مستخدموا اليوتيوب فيديوىات لممناطق 

 .السياحية و الفنادق مع تعميقاتيم ايجابا او سمبا و ىو ما يخمق رأيا عاما سياحيا جدير بالاىتمام

 

يمثل ان ساعد التدوين المرئي أفراد العينة في اكتساب طرق جديدة في التجول و : 85جدول رقم 
. القيام بالرحلات السياحية حسب متغير المستوى التعميمي

ىل ساعدك التدوين المرئي 
في اكتساب طرق جديدة في 
التجول و القيام بالرحلات 

السياحية؟ 

المجموع المستوى التعميمي 
جامعي  ثانوي  متوسط 

% ت % ت % ت % ت 

60 3نعم 
% 

22 88
% 

73 81.
11
% 

98 81.66
% 

                                                           
1
 10:30 سا https://www.aleqt.com/ 18/06/2020 دور مواقع التواصل الاجتماعي في التسويق السياحي،  
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40 2لا 
% 

3 12
% 

17 18.
88
% 

22 18.33
% 

100 5المجموع 
% 

25 100
% 

90 100
% 

120 100% 

 

 من المستوى المتوسط اكدوا ان التدوين المرئي يساعدىم 60%نلاحظ من خلال الجدول اعلاه ان نسبة 
من المستوى % 88ساب طرق جديدة في التجول و القيام بالرحلات  السياحية، تقابميا نسبة تفي اك

من المستوى % 40من الجامعيين الذين اكدوا نفس الامر، في جين يرى نسبة % 73الثانوي، لتمييا نسبة 
 من 12%المتوسط ان التدوين المرئي لم يساىم في اكسابيم طرقا جديدة في التجول، و توافقيا نسبة 

 . من الجامعيين18.88%المستوى الثانوي، و

نلاحظ من خلال النتائج المتحصمة ان  نسبة عالية من المبحوثين من مختمف المستويات قد اكدوا ان 
التدوين المرئي قد ساعدىم في اكتساب طرق جديدة في التجول و القيام بالرحلات السياحية وىو ما يقدمو 
المدون المرئي من نصائح اثناء القيام برحلاتو، كما انو يقدم طرقا مبتكرة  و جديدة اكثر متعة والياما من 

 .الطرق التقميدية من الجموس امام الشاطئ و الذىاب الى الغابة

 

يمثل كيف يرى أفراد العينة تأثير التدوين المرئي عمى السياحة و التسويق السياحي : 86جدول رقم 
. في الجزائر حسب متغير المستوى التعميمي

كيف ترى تأثير التدوين 
المرئي عمى السياحة و 
التسويق السياحي في 

الجزائر؟ 

المجموع المستوى التعميمي 
جامعي ثانوي متوسط 

% ت % ت % ت % ت 

 %68.33 82 68.88% 62 %72 18 %40 2تأثير ايجابي 
 %6.66 8 %7.77 7% 00 0 20% 1تأثير سمبي 

 %25 30 %23.33 21 28% 7 %40 2لا يوجد تأثير 

Toumi Info
PDF Creator Trial

Toumi Info
PDF Creator Trial

Toumi Info
PDF Creator Trial



ف اعلية استخدام التدوين المرئي في اكتساب الثق افة السياحية لدى افراد العينة: الفصل الثالث  
 

 
205 

 %100 120 %100 90 %100 25 %100 5المجموع 
 

 من المستوى المتوسط تقر بان التدوين المرئي ذو تاثير 40%نلاحظ من خلال الجدول اعلاه ان نسبة 
من المستوى الجامعي، في حين يرى % 68.88من المستوى الثانوي و نسبة % 72ايجابي، تمييا نسبة 

بالنسبة لمستوى الثانوي و % 0من المستوى المتوسط انو ذو تاثير سمبي، تمييا نسبة % 20نسبة 
من المستوى المتوسط انو لايوجد اي تاثير، و تشاطرىا % 40 من الجامعيين، كما ترى نسبة %7.77

.  من المستوى الجامعيين23.33% من المستوى الثانوي، و 28%نسبة 

نلاحظ من خلال النتائج المتحصمة ان اغمب افراد العينة قد اكدو ان لمتدوين المرئي تاثير ايجابي عمى 
السياحة والتسويق السياحي حيث اظيرت دراسة صادرة عن منظمة السياحة العالمية ان المصدر الاول 

عند التخطيط لمسفر و قضاء الاجازات اصبح الانترنت، متفوقا في ذلك عمى الوسائل التقميدية مثل 
النشرات و الوكالات السياحية و برامج التمفزيون و اعلانات الصحف و المجلات و اوضحت الدراسة 
الاتساع المستمر في عدد مستخدمي الانترنت، اذ ارتفع عدد الاشخاص الذين لدييم اجيزة كمبيوتر 

 من سكان الولايات المتحدة الامريكية و %40 مميون شخص منيم 459مرتبطة بشبكة الانترنت الى 
 في امريكا اللاتينية، كما 4% في اسيا و 22% من اوروبا و الشرق الوسط ز افريقيا و 27%. كندا

 .1اكدت حقيقة ىامة ان اكثر الدول اخراجا لمسياح ىي اكثر الدول استخداما للانترنت

يمثل هل نجح التدوين المرئي عبر اليوتيوب في تعزيز ثقافة السياحية لدى أفراد العينة : 87جدول رقم 
. مقارنة بباقي مواقع التواصل الاجتماعية الأخرى حسب متغير المستوى التعميمي

ىل نجح التدوين المرئي عبر 
اليوتيوب في تعزيز الثقافة 
السياحية لديك مقارنة بباقي 
مواقع التواصل الاجتماعية 

الأخرى؟ 

المجموع المستوى التعميمي 
جامعي ثانوي  متوسط 

% ت % ت % ت % ت 

 %85 102 %84.44 76 %84 21 %100 5نعم 

                                                           
 سا https://middle-east-online.com/ 17/06/2020 التسويق السياحي عبر الانترنت يتحول الى ظاهرة  1

14:30 
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 %15 18 %15.55 14 %16 4 0%0 0لا 
 %100 120 %100 90 %100 25 %100 5المجموع 

 

من المستوى المتوسط تقر ان المرئي نجح في تعزيز % 100نلاحظ من خلال الجدول اعلاه ان نسبة 
من الجامعيين، % 84.44من المستوى الثانوي و % 84الثقافة السياحية لدييم، و تشاركيم الراي نسبة 

 من 15.55%من المستوى الثانوي انو لم ينجح في ذلك، و تقابميا نسبة % 16كما يري نسبة 
. الجامعيين

نلاحظ من خلال النتائج المتحصمة ان جل المبحوثين باختلاف مستوياتيم التعميمية اكدوا ان التدوين 
المرئي قد نجح في تعزيز ثقافتيم السايحة مقارنة بالوسائل الاخرى، وقد يكون ذلك بسبب مميزاتو و 
معموماتو اليائمة التي يقدمونيا المدونون اثناء خوضيم في تجارب سياحية حيث ينتقل معيم المشاىد 

ليعايش معم المحظة ما يجعمو اكثر اىتماما بالمعمومات المقدمة حيث يستطيع المشاىد خوض التجربة و 
ىو في سريره، كما ان ىذه الفيديوىات في الغالب ما تكون مرفوقة بتعميق صاحب المدونة حول المجريات 

التي وقعت معو بالاظافة الى النصائح المقدمة و المعمومات التي يحتاجيا المسافر اثناء قيامو برحمتو 
، و ىذا ....السياحية الى تمك الوجية، كأماكن الإقامة الأقل سعرا و المواصلات الموجودة في تمك البمدة

ما يجعل ىذه المدونات الأكثر مرونة في التعامل كما أنيا تحمل العديد من المعمومات التي قد يحتاجيا 
 .المسافر

 

 التي ساهمت في تعزيز الثقافة  السياحية في الجزائر من خلال متابعة الأسبابيمثل : 88جدول رقم 
 .التدوين المرئي

 كانت بنعم ما ىي الأسباب إذا
التي ساىمت في تعزيز الثقافة 
السياحية في الجزائر لديك من 

خلال التدوين المرئي عبر 
اليوتيوب؟ 

المجموع المستوى التعميمي 
جامعي ثانوي متوسط 

% ت % ت % ت % ت 
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تجسيدىا ما يوجد عمى أرض 
الواقع 

2 40
% 

5 20
% 

22 24.
44
% 

15 12.5
% 

00 0طريقة عرضيا لممحتوى 
 %

7 28
% 

15 16.
66 

22 18.3
3 

60 3أحسستك بأىمية السياحة 
% 

13 52
% 

53 58.
88
% 

69 57.5
% 

100 5المجموع 
% 

25 10
0% 

90 100
% 

120 100
% 

 

 من المستوى المتوسط ان التدوين المرئي يجسد ما يوجد 40نلاحظ من خلال الجدول اعلاه ان نسبة 
 من الجامعيين، في حين ترى نسبة  من 25.44 من الثانويين، و 20عمى ارض الواقع، نقابميا نسبة 

 من الجامعيين، في 16.66الثانويين ان السبب في طريقة عرضو لممحتوى و تشاطرىا في الراي نسبة 
 52 انيا احسستيم باىمية السياحة ، تقابميا نسبة ي من المستوى المتوسط ان السبب ف60حين يرى نسبة 
.  من الجامعيين58.88من الثانويين، و 

نلاحظ من خلال النتائج المتحصمة ان اغمب المبحوثين قد اقروا ان المدونات المرئية قد احسستيم باىمية 
السياحة وىو الامر الذي يطمح اليو اصحاب مدونات الفيدو وىذا بسبب الرحلات التحفيزية التي يقومون 

بيا و المقارنة بين البمدان التي تمتمك سياحة قوية في بمدىا و التي تعرف قيمة السياحة في تطوير 
فالجزائر بأمس الحاجة الييا و ىذا لن يكون الا بالإحساس بأىمية .عائدات البمد من العممة الصعبة

وتعد زيادة معرفة المواطنين بالمعمومات حول مقومات الجذب السياحي ببمدىم   .السياحة و تطويرىا
وصور الأنشطة السياحية تعد بداية الطريق لبناء قاعدة قوية من الوعي السياحي و يظير الوعي السياحي 

ويكون ذلك من خلال بناء مجتمع مثقف . عند المواطنين في مشاركتيم الايجابية في التنمية السياحية
سياحياً، وعمى دراية بأىمية الإنجازات والنجاحات التي حققيا قطاع السياحة وما يقدمو ىذا القطاع من 
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ولن تنيض السياحة وتزدىر إلا إذا احتضنيا ، فرص ومكاسب اقتصادية تنعكس في النياية عمى الأفراد
عادة تفعيل العمل السياحي  .1المجتمع ككل واعتبرىا قضية مجتمع ، وذلك لمعمل عمى تصحيح الصورة وا 

 
 

 يمثل مساهمة التدوين المرئي لأفراد العينة في تعزيز ثقافة السياحية حسب متغير : : 89جدول رقم 

 .المستوى التعميمي

ساىم التدوين المرئي في 
تعزيز ثقافتك السياحية من 

: خلال

المجموع المستوى التعميمي 
جامعي ثانوي  متوسط 

% ت % ت % ت % ت 
تطوير معرفتك حول التراث 

الحضاري لبمدك 
0 0%0 5 20% 17 18.88% 22 18.33% 

أحسستك بأىمية السياحة 
الداخمية 

0 0%0 2 8% 11 12.22% 13 10.83% 

زيادة تطمعك عمى الأماكن 
السياحية 

2 40% 9 36% 40 44.44% 51 42.5% 

أعطتك فرصة لمتعرف و 
الاطلاع عمى ثقافات 

الشعوب الأخرى 

3 60% 9 36% 22 24.44% 34 28.33% 

 %100 120 %100 90 %100 25 %100 5المجموع  
 

من الثانويين ان  التدوين المرئي ساىم في تطوير % 20نلاحظ من خلال الجدول اعلاه ان نسبة 
من الجامعيين تشاطرىم الراي، كما يريى % 18.88معرفتيم حول الترتث الحضاري لبمدىم، لتمييا نسبة 

من الجامعيين، في حين % 12.22من الثانويين انو احسسيم باىمية السياحة تقابميا نسبة % 8نسبة 

                                                           
- قراءة تحميمية حول التجربة الأردنية- بمورة الوعي السياحي كأحد السبل لتنمية السياحة المستدامة،نعيمي حكيمة  1

اطروحة دكتوراه جامعة عبد الحميد بن باديس مستغانم 
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من المستوى المتوسط انو ساىم في زيادة تطمعيم عمى الاماكن السياحية ، و توافقيم نسبة % 40يرى 
من المستوى المتوسط انو % 60من الجامعيين، كما يرى نسبة % 44.44من الثانويين و نسبة % 36

% 36اعطاىم فرصة في التعرف و الاطلاع عمى ثقافات الشعوب الاخرى ، و يشاركيم في الراي نسبة 
. من الجامعيين% 24.44من الثانويين، و نسبة 

نلاحظ من خلال ايجابات المبحوثين ان التدوين المرئي قد ساىم افراد العينة في تعزيز ثقافتيم السياحية 
وىي تساىم بذلك في بناء شخصية الفرد الثقافية الاخرى خاصة تعرفيم واطلاعيم عمى ثقافت الشعوب 

باعتبارىا  وفتح آفاق تطمعو إلى ما وراء حدود مدينتو وبمده، وتجعمو يحس بأىمية تعمم المغات وفوائدىا
 كما ان التدوين المرئي يمكن ان يساىم في تعزيز الثقافة السياحية من .أحد مفاتيح الثقافة السياحية

 :1خلال

 .زيادة معرفة المواطنين بمناطق بمدىم و مقوماتو السياحية -
 .معرفة المواطنين بفوائد صناعة السياحة وأىميتيا لمستقبل وطنيم -
احترام السائح في كل التعاملات معو مثل تقديم العون، المطف، تسييل الخدمات منذ وصولو إلى  -

 .مغادرتو
 .تشجيع السياحة الداخمية يؤدي إلى تأصيل فكر سياحي بناء -
 .التركيز عمى أن السياحة ظاىرة حضارية و أحدى وسائل الاتصال الثقافي بين الأمم والشعوب -
الأمانة قيمة خمقية يجب أن تعم و عدم إشعار السائح بأن ىناك تمييزا ضده في الأسعار و  -

. الخدمات والجنسيات 
 

فاعمية استخدام التدوين المرئي في اكتساب الثقافة السياحية لدى أفراد العينة حسب : المبحث الرابع
.متغير الدخل  

يمثل ان ساهم التدوين المرئي عبر اليوتبوب في تحفيز أفراد العينة عمى الاهتمام أكثر : 90جدول رقم 
 .بالجانب السياحي حسب متغير الدخل

ىل ساىم التدوين 
المرئي عبر اليوتيوب 

المجموع الدخل 
لا يوجد  30000 25000 20000 15000
                                                           

1
 .، المرجع السابقنعيمي حكيمة  
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في تحفيزك عمى 
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من المستخدمين الذين لدييم دخل % 73.33لقد أكدت البيانات الاحصائية في الجدول اعلاه أن نسبة 
 60ان التدوين المرئي قد ساىم في تحفيزىم بالاىتمام اكثر بالجانب السياحي، تقابميا نسبة  15000

 من ذوي الدخل 85.18 تمييا نسية 25000 لذوي الدخل 100، تمييا نسبة 20000لذوي الدخل 
  من ذوي الدخل  26.66في حين ترى نسبة .  من عديمي الدخل64.70 فاكثر تقابميا نسبة 30000
 من ذوي لدخل 14.18 ونسبة 20000 من ذوي الدخل 40 انو يساىم نوعا ما تمييا نسبة 15000
 . من عديمي الدخل انو لا يساىم4.41كما تقر نسبة .  من عديمي الدخل30.88 و 30000

نلاحظ من خلال اجابات المبحوثين ان جل افرا د العينة حسب متغير الدخل قد اقروا  ان التدوين المرئي 
قد ساىم في تحفيزىم اكثر بالجانب السياحي و ىذا لمدور الفعال الذي يمعبو ىذا الاخير في تحفيز 
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الشباب ميما اختمفت ظروفيم الاجتماعية بالاىتمام بالجانب السياحي فيذه الفيديوىات موجية الى جميع 
 .طبقات المجتمع

 

يمثل الأمور التي توفرها قنوات التدوين المرئي لأفراد العينة لمتعرف عمى السياحة في :  91جدول رقم 
الجزائر حسب متغير الدخل 

ما ىي الأمور التي توفرىا 
لك قنوات التدوين المرئي 
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من المستخدمين الذين لدييم دخل % 26.66لقد اكدت البيانات الاحصائية في الجدول أعلاه ان نسبة 
 أن الأمور التي توفرىا قنوات التدوين المرئي لمتعرف عمى السياحة في الجزائر ىي الحصول 15000

 و نسبة 25000 و دخل 20000عمى المستجدات السياحية لتقابميا بنسبة منعدمة لمذين لدييم دخل 
من الذين ليس لدييم دخل، كما نلاحظ 11.76 فاكثر و نسبة 30000من الذين لدييم دخل % 18.51
  يرون ان الأمور التي توفرىا 20000 و 15000من المستخدمين الذين لدييم دخل % 60أن نسبة 

قنوات التدوين المرئي لمتعرف عمى السياحة في الجزائر ىي انيا تقربك أكثر من محيطك من خلال 
من المستخدمين الذين لدييم دخل % 80اكتشاف مناطق كانو يجيمونيا من قبل كما تقابميا نسبة 

من % 47.05 فأكثر و نسبة 30000من المستخدمين الذين لدييم دخل %  40.74 ونسبة 25000
من المستخدمين الذين لدييم دخل  % 46.6الذين ليس لدييم دخل، و في الأخير نلاحظ ان نسبة 

ىي   يرون ان الأمور التي توفرىا قنوات التدوين المرئي لمتعرف عمى السياحة في الجزائر15000
احساسيم بالمتعة عند مشاىدتيم لصور و فيديوىات عن اماكن و مناظر سياحية في الجزائر لتقابميا 

من المستحدمين الذين لدييم دخل % 20 و نسبة 20000من المستخدمين الذين لدييم دخل % 40نسبة 
 فاكثر أما لمذين ليس لدييم دخل 30000من المستخدمين الذين لدييم دخل % 40.74 و نسبة 25000

%. 41.17فتقدر النسبة 

اقر جل المبحوثين بان التدوين المرئي قد قربيم من محيطيم و اكتشاف مناطق كانوا يجيمونيا من قبل 
حيث نلاحظ أن الأفراد ميما اختمف مستوى الدخل لدييم الا أنيم متمسكين بفعالية التدوين في التعريف 

 .بالمعالم والمناطق السياحية وىو ما يجعمو أكثر انتشارا بين أوساط المجتمع باختلاف درجاتيم

 

يمثل ان كان التدوين المرئي دور فعال في التعريف بالمعالم السياحية في الجزائر لدى : 92جدول رقم 
. أفراد العينة حسب متغير الدخل

ىل كان التدوين المرئي دور 
فعال في التعريف بالمعالم 

السياحية في الجزائر؟ 
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من المستخدمين الذين لدييم دخل % 93.33 ان نسبة أعلاه البيانات الاحصائية في الجدول أكدتلقد 
 يرون أن لمتدوين المرئي دور فعال في التعريف بالمعالم السياحية في الجزائر لتقابميا نسبة 15000

من المستخدمين % 92.59 و نسبة 25000 و 20000من المستخدمين الذين لدييم دخل % 100
، في حين نلاحظ أن % 86.7 فأكثر اما الذين ليس لدييم دخل فتقدر النسبة 30000الذين لدييم دخل 

 لا يرون أن لمتدوين المرئي دور فعال في 15000من المستخدمين الذين لدييم دخل % 6.66نسبة 
 و 20000التعريف بالمعالم السياحية بالايجابية ليقابميا نسبة منعدمة من المستخدمين الذين لدييم دخل 

لمذين ليس % 13.23 فأكثر ونسبة 30000من المستخدمين الذين لدييم دخل % 7.4 و نسبة 25000
. لدييم دخل

يقر جل المبحوثين باختلاف مستوى الدخل لدييم ان لمتدوين المرئي دور فعال في التعريف بالمعالم 
السياحية فتظل الانترنت مصدرا لممعمومات و البحث عن الوجيات السياحة المفضمة و لعل التدوين 

المرئي قد سيل الأمر كثيرا عمى من يبحثون عن المتعة في البحث و معايشة التجربة من خلال التنقل 
 .الى تمك المنطقة عبر حاسوبو الشخصي

 

Toumi Info
PDF Creator Trial

Toumi Info
PDF Creator Trial

Toumi Info
PDF Creator Trial



ف اعلية استخدام التدوين المرئي في اكتساب الثق افة السياحية لدى افراد العينة: الفصل الثالث  
 

 
214 

 .قيام افراد العينة بزيارة منطقة سياحية شاىدوىا عبر التدوين المرئييمثل : 93جدول رقم 

ىل قمت بزيارة منطقة 
سياحية قد شاىدتيا من 
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من المستخدمين الذين لدييم دخل % 40لقد اكدت البيانات الاحصائية في الجدول اعلاه ان نسبة 
من المستخدمين الذين لدييم % 80 قاموا بزيارة منطقة سياحية قد شاىدوىا من قبل لتقابميا نسبة 15000

من المستخدمين % 81.48  ونسبة 25000من المستخدمين الذين لدييم % 60 و نسبة 20000دخل 
، في حين نلاحظ نسبة % 32.35 فأكثر أما الذين ليس لدييم دخل فتقدر النسبة 30000الذين لدييم 

 لم يقوموا بزيارة منطقة سياحية قد شاىدوىا من قبل 15000من المستخدمين الذين لدييم دخل % 60
من المستخدمين الذين % 40 و نسبة 20000من المستخدمين الذين لدييم دخل % 20لتقابميا نسبة 
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 فأكثر اما لمذين ليس لدييم 30000من المستخدمين الذين لدييم دخل % 18.51 ونسبة 25000لدييم 
%. 67.64دخل فتقدر النسبة 

نلاحظ من خلال ايجابات المبحوثين من ذوي الدخل اقروا انيم قامو بزيارة منطقة قد شاىدوىا عبر 
التدوين المرئي في حين نجد نسبة معتبرة من عديمي الدخل لم يقوموا بذلك وقد يعود ذلك الى المصاريف 

 .الكثيرة التي يتطمبو السفر من مصاريف النقل و الاقامة و الاطعام و ما الى ذلك

 

يمثل ماهية الأمور التي حققها التدوين المرئي لأفراد العينة في التعرف عمى تمك : 94جدول رقم 
المنطقة عمى أرض الواقع حسب متغير الدخل 
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من المستخدمين الذين لدييم دخل % 33.33لقد أكدت البيانات الاحصائية في الجدول أعلاه أن نسبة 
 يروا أن الأمور التي حققيا التدوين المرئي ليم في التعرف عمى تمك المنطقة عمى أرض الواقع 15000

من % 40ىي أنيا قدمت ليم خريطة مفصمة مكنتيم من الوصول الى تمك المنطقة بسيولة ليقابميا نسبة 
من المستحدمين الذين لدييم دخل % 22.22 و نسبة 25000 و 20000المستخدمين الذين لدييم دخل 

من % 33.33، كما نلاحظ نسبة %16.17 فأكثر أما الذين ليس لدييم دخل فتقدر النسبة 30000
 يرون أن الأمور التي حققيا التدوين المرئي ليم في التعرف عمى 15000المستخدمين الذين لدييم دخل 

تمك المنطقة عمى أرض الواقع ىي أنيا أعطت ليم كل المعمومات عن الحجز في الفنادق و التكاليف 
من % 25.29 ونسبة 25000 و 20000من المستخدمين الذين لدييم دخل % 20ليقابميا نسبة 

، كما %44.11 فأكثر أما الذين ليس لدييم دخل فتقدر النسبة 30000المستخدمين الذين لدييم دخل 
 يرون 25000 و 20000 و 15000نلاحظ أيضا أن نسبة منعدمة من المستخدمين الذين لدييم دخل 

ان الأمور التي حققيا التدوين المرئي ليم في التعرف عمى تمك المنطقة عمى أرض الواقع ىي الشعور 
و الذين ليس لدييم دخل فتقدر 7.4 فأكثر بنسبة تقدر30000بالراحة النفسية ليقابميا  الذين لدييم دخل 
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 15000من المستخدمين الذين لدييم دخل % 33.33، و في الأخير نلاحظ أن نسبة %2.94النسبة 
يرون أن الأمور التي حققيا التدوين المرئي ليم لمتعرف عمى تمك المنطقة عمى أرض الواقع ىي أنيا 

 و 20000من المستخدمين الذين لدييم دخل % 40عرفتيم أكثر عمى تمك المنطقة ليقابميا نسبة 
% 36.76 فأكثر و نسبة 30000من المستخدمين الذين لدييم دخل % 44.44 ليقابميا نسبة 25000

. من المستخدمين الذين ليس لدييم دخل

نلاحظ من خلال ايجابات المبحوثين ان التدوين المرئي قد قدم خريطة مفصمة عن مكنتيم من الوصول 
الى تمك المنطقة بالاظافة الى اعطائيم كل المعمومات عن التكاليف و الحجز في الفنادق وىذا لممعمومات 

 الكثير من التطبيقات الموجودة عبر االكبيرة الموجودة عبر المدونات المرئية كما ان المدونون قد يستخدمو
 عن معمومات عمى الحصولر والسف السياحة بأنشطة يتعمق ما كل بتسييل و التي تقومىواتفيم الذكية 

 :مثل والفندقية السياحية زاتالحجاجراء السياحية، الخدمات من وغيرىا المواقع تحديد ،والفنادق المطاعم
 راءوأ معتقدات ، المختمفة الترفيو وأماكن السياحية و المزارات الإقامة وأماكن الطيران  تذاكر حجز

 الإستخدام ىذا من الفائدة تعاظم ومدي والسفر السياحة في الذكية ىواتفيم إستخدام سيولة حول المسافرين
 في العميل يكون عندما اتخاذىا يتم التيرارات الق من غالبا بأنو الحالة ىذه في راءالش قرار يتسم حيث
 توافر عن فضلا يشاء، وقت أي في واسترجعيا التذاكر تخزين إمكانية لمعميل يتيح ما وىو متنقل وضع

 .1والسفر السياحة في اليواتف تمك إستخدام من تعزز التي والظروف التسييلات
 

يمثل ان ساعد التدوين المرئي أفراد العينة في اكتساب طرق جديدة في التجول و : 95جدول رقم 
. القيام بالرحلات السياحية حسب متغير الدخل

ىل ساعدك التدوين المرئي 
في اكتساب طرق جديدة في 
التجول و القيام بالرحلات 
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التسىيك  عمليات في وتطبيقاتها الذكية المحمىلة الهىاتف تكنىلىجيا إستخذام ، تأثيروالفنادق السياحة لكلية العلمية المجلة  1
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من المستخدمين الذين لدييم دخل % 86.66لقد أكدت البيانات الاحصائية في الجدول أعلاه أن نسبة 
 ساعدىم التدوين المرئي في اكتساب طرق جديدة في التجول و القيام بالرحلات السياحية ليقابميا 15000
من المستخدمين % 85.18 و نسبة 25000 و 20000من المستخدمين الذين لدييم دخل % 80نسبة 

في حين نلاحظ نسبة . من الذين ليس لديو دخل% 79.41 فأكثر و نسبة 30000الذين لدييم دخل 
 لم يساعدىم التدوين المرئي في اكتساب طرق 15000من المستخدمين الذين لدييم دخل % 13.33

من المستخدمين الذين لدييم دخل % 20جديدة في التجول و القيام بالرحلات السياحية ليقابميا نسبة 
 فأكثر أما الذين ليس 30000من المستخدمين الذين لدييم دخل % 14.81 ونسبة 25000 و 20000

%. 20.58لدييم دخل فتقدر النسبة 

نلاحظ من خلال النتائج المتحصمة ان التدوين المرئي قد ساىم في اكتساب طرق جديدة في التجول و 
القيام بالرحلات السياحية، حيث أن ىذه المدونات ساىمت كثيرا في التخطيط لمرحلات السياحية حيث 

أصبح من الضروري توفير لمسائح معمومات سريعة و في الوقت الحقيقي لمساعدتيم في التخطيط 
 .لمرحلات السياحية في أي مكان

يمثل كيف يرى أفراد العينة تأثير التدوين المرئي عمى السياحة و التسويق السياحي : 96جدول رقم 
. في الجزائر حسب متغير الدخل

المجموع الدخل كيف ترى تأثير التدوين 
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المرئي عمى السياحة و 
التسويق السياحي في 

الجزائر؟ 

15000 20000 25000 30000 
فأكثر 

لا يوجد 
دخل 

% ت % ت % ت % ت % ت % ت 
1تأثير ايجابي 

1 
73
.

33
 %

4 80
 %

3 60
 %

20 74.
07
 %

46 67.
64
 %

74 6
1.
6
6

 %
13 2تأثير سمبي 

.
33
 %

0 00
 %

1 20
 %

2 7.4
 %

5 7.3
5 %

10 8.
3
3

 %
13 2لا يوجد تأثير 

.
33
 %

1 20
 %

1 20
 %

5 18.
51
 %

17 25
 %

26 2
1.
6
6

 %
1المجموع 

5 
10
0

 %

5 10
0

 %

5 10
0 %

27 100
 %

68 100
 %

12
0 

1
0
0

 %
 

من المستخدمين الذين لدييم دخل % 73.33لقد أكدت البيانات الاحصائية في الجدول أعلاه أن نسبة 
 يروا أن التدوين المرئي لو تأثي ايجابي عمى السياحة و التسويق السياحي في الجزائر ليقابميا 15000
من المستخدمين ذو دخل % 60 و نسبة 20000من المستخدمين الذين لدييم دخل % 80نسبة 

 فأكثر أما الذين ليس لدييم دخل فتقدر 30000من المستخدمين ذو دخل % 74.07 ونسبة 25000
 يروا أن 15000 من المستخدمين الذين لدييم دخل 13.33، في حين نلاحظ أن نسبة % 67.64نسبة 

التدوين المرئي لو تأثي سمبي عمى السياحة و التسويق السياحي في الجزائر ليقابميا نسبة منعدمة 
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من % 7.4 و نسبة 25000من المستخدمين ذو دخل % 20 و نسبة 20000لممستخدمين ذو دخل 
، و في الأخير % 7.35 فأكثر أما الذين ليس لدييم دخل فتقدر النسبة 30000المستخدمين ذو دخل 

 يروا أن التدوين المرئي ليس لو أي 15000من المستخدمين الذين لدييم دخل % 13.33نلاحظ نسبة 
من المستخدمين ذو دخل % 20تأثير عمى السياحة و التسويق السياحي في الجزائر ليقابميا نسبة 

من % 25 فأكثر و نسبة 30000من المستخدمين ذو دخل % 18.5 و نسبة 25000 و 20000
. المستخدمين الذين ليس لدييم دخل

أكد جل المبحوثين ان التدوين المرئي ذو تأثير ايجابي عمى السياحة وىذا راجع الى المعمومات التي 
 . يقدميا و الترويج السياحي الذي يقدمو بالاظافة الى تحسين صورة الجزائر بالنسبة لمسواح الاجانب

 

يمثل هل نجح التدوين المرئي عبر اليوتيوب في تعزيز ثقافة السياحية لدى أفراد العينة : 97جدول رقم 
. مقارنة بباقي مواقع التواصل الاجتماعية الأخرى حسب متغير المستوى التعميمي

ىل نجح التدوين المرئي 
عبر اليوتيوب في تعزيز 

الثقافة السياحية لديك 
مقارنة بباقي مواقع 
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الأخرى؟ 

المجموع الدخل 
15000 20000  25000 30000 

فأكثر 
لا يوجد 

دخل 

% ت % ت % ت % ت % ت % ت 

 12نعم 
80
 %

5 100 %3 
60
 %

21 
77.7
%7 

55 
80.88
 %

96 80 %

 3لا 
20
 %

0 00 %2 
40
 %

6 
22.2

2 %
13 

19.11
 %

24 20 %

 15المجموع 
100
 %

5 100 %5 
100
 %

27 
100
 %

68 100 %120 100 %

 

 اكدوا ان التدوين المرئي قد 15000 من ذوي الدخل 80نلاحظ من خلال البيانات في الجدول اعلاه ان 
 من 60، تمييا نسبة 20000 من ذوي الدخل 100نجح في تعزيز الثقافة السياحية لدييم، تقابميا نسبة 

 من 80.88 فاكثر، تقابميا نسبة 30000 من ذوي الدخل 77.77، و توافقيم نسبة 25000ذوي الدخل 

Toumi Info
PDF Creator Trial

Toumi Info
PDF Creator Trial

Toumi Info
PDF Creator Trial



ف اعلية استخدام التدوين المرئي في اكتساب الثق افة السياحية لدى افراد العينة: الفصل الثالث  
 

 
221 

 انو لم ينجح في ذلمك، و تنعدم النسبة 15000 من ذوي الدخل 20في حين ترى نسبة . عديمي الدخل
 كذلك، تمييا نسبة  فيينجح مل انو 25000 من ذوي الدخل 40، ما ترى نسبة 20000من ذوي الدخل 

.  من عديمي الدخل19.11

اكد جل المبحوثين ان التدوين المرئي قد ساىم كثير في تعزي ثقافتيم السياحية مقارنة بباقي مواقع 
التواص الاجتماعي، حيث ساىمت المدونات المرئية للافراد بالتحدث عن خبراتيم و ارائيم و تبادل 

المعمومات في ما بينيم من مختمف انحاء العالم مجانا، و يتوجو السائح عادة ضمن المجتمع الرقمي 
لمبحث عن الخبرات و الاراء و تبادل الصور و اشؤطة الفيديو كما يريد ان يشعر الفرد بالانتماء و يحب 

ان يكون ممما بمختمف المعمومات و المزيد من المشاركة وىذا ما تتوفر عميو ىذه المدونات عبر 
 .اليوتيوب

 

يمثل الاسباب التي ساهمت في تعزيز الثقافة السياحية في الجزائر لديك من خلال : 98جدول رقم 
 .التدوين المرئي عبر اليوتيوب

اذا كانت بنعم ما ىي 
الأسباب التي ساىمت في 
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 ان السبب 15000 من ذوي الدخل 40نلاحظ من خلال البيانات الاحصائية في الجدول اعلاه ان نسبة 

الرئيسي في تعزيز الثقافة السياحية عبر التدوين المرئي ىو تجسيدىا عمى ما يوجد في ارض الواقع، تمييا 

، كما تشاطرىا نسبة 25000 من ذوي الدخل 60، تقابميا نسبة 20000 من ذوي الدخل 60نسبة 

في حين نجد .  من عديمي الدخل57.35 فاكثر، و توافقيا الراي نسبة30000 من ذوي الدخل 48.14

 40 تقر بان السبب ىو في طريقة عرضيا لممحتوى، تقابميا نسبة  15000 من ذوي الدخل 20نسبة 

 من ذوي 44.44، تشاطرىا نسبة 25000 من ذوي الدخل 40، تمييا نسبة 20000من ذوي الدخل 

 15000 من ذوي الدخل 40كما ترى نسبة .  من عديمي الدخل30.88 فاكثر، و نسبة 30000الدخل 

 25000 و 20000ان السبب في انيا احسستيم باىمية السياحة، و تنعدم النسبة بالنسبة لذوي الدخل 

 من عديمي 11.76 فاكثر تقر بنفس الامر، ونسبة 30000 من ذوي الدخل 7.4في حين نجد نسبة  

.  الدخل

نلاحظ من خلال اجابات المبحوثين ان  التدوين المرئي ان من الاسباب التي ساىمت في تعزيز الثقافة 

السياحية عبر التدوين المرئي ىو تجسيده لى ما يوجد في ارض الواقع و ىذا لبساطتو و بساطة اصحابو 

فعادة ما يكون ىؤلاء من عامة الشعب و يصورون تجاربيم بعفوية و من دون تصنع ما يسمح بالتجاوب 

. معيم من طرف الشباب المحب لممغامرات و السياحة واخذ النصيحة منيم
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يمثل مساهمة التدوين المرئي لأفراد العينة في تعزيز ثقافة السياحية حسب متغير : : 99جدول رقم 
 .المستوى التعميمي

ساىم التدوين المرئي في 
تعزيز ثقافتك السياحية من 
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 ان 15000 من ذوي الدخل 26.66نلاحظ من خلال البيانات الاحصائية في الجدول اعلاه ان نسبة 
 من ذوي 20التدوين المرئي قد ساىم في تطوير معرفتيم حول التراث الحضاري لبمدىم، تقابميا نسبة 

، 30000 من ذوي الدخل 14.81، تمييا نسبة 25000، و تنعدم النسبة من ذوي الدخل 20000الدخل 
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 فاكثر 30000 من ذوي الدخل 7.40، في حين اقر 10.29 من ذوي الدخل 10.29و تشاطرىم نسبة 
 من عديمي الدخل التس تشاركيم الراي، و 4.41انيا احسستيم باىمية السياحة الداخمية، تمييا نسبة 

 انيا ساىمت في زيادة تطمعيم 15000 من ذوي الدخل 66.66تنعدم النسبة في الباقي، كما ترى نسبة 
، 25000 من ذوي الدخل 60 و 20000 من ذوي الدخل 40عمى الاماكن السياحية، تشاركيم نسبة 

 من عديمي الدخل، في حين 44.11 فاكثر، تقابميا نسبة 30000 من ذوي الدخل 37.03تمييا نسبة 
 انيا اعطتيم فرصة لمتعرف و الاطلاع عمى ثقافات الشعوب 15000 من ذوي الدخل 6.66ترى نسبة 

 من ذوي الدخل 40.7، تقابميا نسبة 25000 و 20000 من ذوي الدخل 40الاخرى ، توافقيم نسبة 
.  من عديمي الدخل41.17 فاكثر، تمييا نسبة 30000

نلاحظ من خلال النتائج المتحصمة ان التدوين المرئي قد ساىم في تعزيز الثقافة السياحية من خلال زيادة 
الفيم والإدراك لمجموعة من  التطمع عمى الاماكن السياحية كما ان التدوين المرئي قد بساىم كذلك في

القيم والاتجاىات والمبادئ السائدة في مجال السياحة ، والتي تتيح للأفراد المشاركة بفاعمية في أوضاع 
مجتمعيم ومشكلاتو، وتحدد موقفيم منيا، وتدفعيم لمتحرك من أجل تطويرىا والعمل عمى غرسيا في 

 .الأذىان بما يسيم في نجاح صناعة السياحة 
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 : الخلاصة

لقد حاولنا في ىذا الفصل الكشف عن العلاقة الارتباطية الموجودة بين التدوين المرئي و فعاليتو في 

 الثقافة السياحية و خاصة أن التدوين المرئي أصبح يعتبر من أكثر التقنيات الحديثة تأثيرا عمى إكساب

 بجميع المعمومات السياحية حيث الإلمامالمتمقي و ذلك راجع لقدرتو كوسيمة اتصالية تفاعمية حديثة عن 

نلاحظ أن ىذه التقنية كان ليا الدور فعلا في تعزيز ثقافة الشباب بالسياحة و تعريفيم ببعض مناطق 

 .بلادىم التي كانت فعلا تستحق الزيارة بحيث أن ىذه المدونات سمطت عييا الضوء و عرفت بيا

Toumi Info
PDF Creator Trial

Toumi Info
PDF Creator Trial

Toumi Info
PDF Creator Trial



 نتائـــــج الدراســــة الميدانيــــة                                                  
 

 
228 

 :نتائج الدراسة

 المبحوثين حول إجابات لتحميل الإحصائيةبعدما قمنا بمختمف الخطوات المنيجية و 
المعطيات العامة لمدراسة التي تدور حول فعالية التدوين المرئي في اكتساب الثقافة السياحية 

:  لدى الشباب الجزائري توصمنا الى نتائج مفادىا كالتالي

: نتائج المحور الأول المتعمقة بعادات و أنماط استخدام أفراد العينة لمتدوين المرئي

 من %71.4 بنسبة  التدوين المرئي أحياناتابعونأثبتت الدراسة أن جل أفراد العينة ي -1
 . من الذكور%68.4الإناث تقابميا نسبة 

توصمت الدراسة الميدانية أن العديد من المبحوثين المستخدمين يفضمون استخدامو  -2
 مقارنة %76.19بحيث نلاحظ ارتفاع نسبة الإناث التي قدرت في المنزل بكثرة 

 .%68.42بالذكور بنسبة تقدر
يفضل أغمب المبحوثين متابعة التدوين المرئي بكثرة حيث قدرت نسبة الذكور  -3

 .%58.73 و نسبة الإناث تقدر ب%52.63المتابعين لمتدوين ب
لقد أكدت البيانات الإحصائية أن المدة الزمنية التي تقضييا أفراد العينة في مشاىدة  -4

 و تقدر نسبة %59.6التدوين المرئي ىي أقل من ساعة بحيث تقدر نسبة الذكور 
 .%49.2الإناث ب

توصمت الدراسة إلى أن ىناك تبان في عدد مرات مشاىدة أفراد العينة لمتدوين المرئي  -5
 من الذكور يستخدمون التدوين المرئي مرتين في اليوم %42.1بحيث نجد أن نسبة 

 .ن الإناث تشاىده لمرة واحدة%41.3في حين نجد أن نسبة تقدر ب 
 في استخداميم لمتدوين أعمارىميفضل أغمب المبحوثين من الجنسين عمى اختلاف  -6

 حيث بيرة جدا نظرا لسيولة استخدامو و خصوصيتوكالمرئي الياتف الذكي بدرجة 
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 و من طرف الاناث بنسبة %70.2قدرن نسبة استعمال الياتف من طرف الذكور ب
 .%81تقدر

بينت الدراسة أن جل أفراد العينة لا يمتمكون مدونة خاصة بيم حيث قدرت نسبة  -7
 .%77.71 لتقابميم نسبة الإناث ب %71.92الذكور الذين لا يممكون مدونة ب

  زنقا كرايزيوكما توصمت الدراسة الى أن معظم أفراد العينة المدون المفضل لدييم ه -8
 أما المتزوجين بنسبة تقدر %63.33حيث وصمت نسبة متابعيو من العزاب ب

53.33%. 
المتعمق بعادات و أنماط استخدام شباب مدينة مميانة : الاجابة عن السؤال الاول

 : لمتدوين المرئي
كشفت نتائج الدراسة إن الشباب يستخدمون التدوين المرئي أحيانا أكثر من الصفة النادرة و 

الدائمة، وان اغمب أفراد العينة يكون مشاىدتو لو في المنزل و عبر الياتف وغالبا ما يكونون 
 .بفردىم و لمرة واحدة في اليوم

 

نتائج المحور الثاني بالنسبة لمدوافع و اشباعات استخدام التدوين المرئي لدى 
. الشباب الجزائري
:   المبحوثينإجابةفقد تبين من 

 يشاىدون التدوين المرئي بدافع الترويح عن توصمت الدراسة إلى أن أغمب أفراد العينة -1
 46.66 من المتوسط و الثانوي ونسبة %60 بنسبة النفس و التسمية و ممىء الفراغ

 .من المستوى الجامعي
 التدوين المرئي لتساعدىم عمى معرفة المواقع السياحية في  أفراد العينةيستخدمونكما  -2

 . من المتزوجين%43.33 من الفئة العزباء و %48.88 بنسبة قدرت ب بلادىم
الى أن معظم المبحوثين يثقون بالمضامين التي تنشر عبر  كما توصمت الدراسة -3

 %73.33 من العزاب لتقابميا نسبة %72.22ذلك بنسبة قدرت بالتدوين المرئي و
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 من %85.55 أثبتت الدراسة خدمة التدوين المرئي ىي ذات انعكاسات ايجابية بنسبة  -4
 . من فئة المتزوجين%83.33الفئة العزباء التي أكدت ذلك تقابميا نسبة تقدر ب

أثبتت الدراسة أن استخدام المبحوثين لمتدوين المرئي جاء كنتيجة أنيا نقدم ليم  -5
 من 53.33% من العزاب تقابميا نسبة 57.77% بنسبة تقدر بمعمومات جديدة

 المتزوجين 
 المبحوثين عمى التدوين المرئي ىو الابتعاد عن إقبال الدراسة أن سبب أثبتتكما  -6

 من المستوى المتوسط بالاظافة إلى %80 حيث اجمع عمى ذلك نسبة الروتين اليومي
 . من المستوى الجامعي%75.55 من المستوى الثانوي و بنسبة قدرت ب60%

 :الإجابة عن السؤال الثاني المتعمق بدوافع و اشباعات مشاهدة التدوين المرئي
كشفت الدراسة أن الدوافع الرئيسية التي أدت إلى متابعة التدوين المرئي وىي دوافع ترفييية تمثمت 
في التسمية و ممئ الفراغ و الابتعاد عن الروتين اليومي بالاظافة إلى اشباعات عممية تتمثل في 

 .الاستفادة من المعمومات الجديدة التي توفرىا ىذه التقنية

 

نتائج المحور الثالث بالنسبة لفاعمية استخدام التدوين المرئي في اكتساب الثقافة 
: السياحية لدى أفراد العينة

 عمى كثيرا أن التدوين المرئي ساىم في تحفيز أفراد العينة إلىلقد توصمت الدراسة  -1
 من الفئة العزباء و %53.33 بنسبة قدرت بالاىتمام أكثر بالجانب السياحي

 .المتزوجين
أثبتت الدراسة أن الأمور التي توفرىا قنوات التدوين المرئي لأفراد العينة لمتعريف  -2

بالسياحة ىي أنيا تقربيم أكثر من محيطيم من خلال اكتشاف مناطق كانوا يجيمونيا 
 . من الإناث الذين أكدوا ذلك%46 من الذكور و نسبة %49.1 بنسبة من قبل
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لقد كان التدوين المرئي دور فعال في التعريف بالمعالم السياحية في الجزائر لأفراد  -3
 بنسبة قدرت  زيارة مناطق قد شاىدوىا غبر التدوين المرئيإلى بمعظميم ىالعينة مما أد

 . من الإناث%84.1 من الذكور و %89.5ب 
لقد توصمت الدراسة أن الأمور التي حققيا التدوين المرئي لأفراد العينة ىو التعرف أكثر  -4

 من %66.66 من المستوى المتوسط و نسبة %60 بنسبة تقدر ب عمى المناطق
 بأنيا أعطتيم كل المعمومات عن الحجز %56في حين أكد نسبة . المستوى الجامعي

 .في الفنادق و التكاليف المالية
جل أفراد العينة ساعدىم التدوين المرئي في اكتساب طرق جديدة في التحول و القيام  -5

بالرحلات السياحية كما يرون أنو ذو تأثير ايجابي عمى السياحة و التسويق السياحي في 
 . من فئة المتزوجين%86.66 من العزاب و نسبة %77.77 بنسبة الجزائر

 أن التدوين المرئي نجح في تعزيز الثقافة السياحية لأفراد العينة إلىو توصمت الدراسة  -6
، و من أسباب ذلك أنيا أحسستيم الأخرىمقارنة بباقي مواقع التواصل الاجتماعية 

 من %60 بنسبة بأىمية السياحة و ذلك من خلال زيادة تطمعيم عمى الأماكن السياحية
 من المستوى %53 من المستوى الثانوي و نسبة 52%المستوى المتوسط و نسبة 

 . الجامعي
الإجابة عن السؤال الثالث المتعمق بمدى فاعمية استخدام التدوين المرئي في اكتساب 

 :الثقافة السياحية
كشفت الدراسة أن لمتدوين المرئي دور فعال في إكساب الثقافة السياحية لدى الشباب الجزائري عن 
طريق تحفيز الشباب عمى الاىتمام أكثر بالجانب السياحي و تعريفيم بالمعالم السياحية الموجودة و 

 .إعطائيم الفرصة للاطلاع عمييا و تحسيسيم بأىمية السياحة الداخمية
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:  خلاصة الدراسة

تمعب مواقع التواصل الاجتماعية دورا فعالا في وقتنا الحالي لما تقدمو من خدمات و تبادل المعارف و 

الخبرات و الثقافات و التواصل بين الأفراد، حتى أنيا أصبحت تساىم بشكل كبير في الترويج و التعريف 

الذي يعتبر واحد من أنواع بالمعالم السياحية في بلادنا، و من بين ىذه المواقع ىو موقع اليوتيوب 

الذي ظير فيو مؤخرا شباب طموح و محب لممغامرات و التجارب أرادوا مشاركة ما التكنولوجيات الحديثة 

 وذلك بامكانيات بسيطة تتمحور حول عدسة الكاميرا التي يعيشوه خلال رحلاتيم السياحية مع الاخرين

 يجول بيا الشباب الجزائري ربوع الوطن، شرقا ، غربا، شمالا، جنوبا، بالتعرف و التعريف بيذه المناطق

عن طريق تدوينو عمى شكل فيديوىات و بثو عبر قنواتيم الخاصة، حيث لقت ىذه الفيديوىات اىتماما 

بيرا من طرف الشباب الجزائري و تفاعلا ضخما من طرفيم، و قد حاولنا من خلال ىذه الدراسة معرفة ك

مدى فعالية ىذه التدوينات المرئية في اكساب الشباب الجزائري لمثقافة السياحية و التعريف بالمعالم و 

المناطق السياحية الموجودة، و ىذا ما كشفت عنو النتائج مجسدة في تمك المساىمة التي تمعبيا ىذه 

 في الترويج لمسياحة بالجزائر من خلال ترويج لممناظر الطبيعية و المرافق السياحية كما الفيديوىات

 من عممت عمى ابراز مجموعة النشاطات التي يمكن لمسائح القيام بيا في كل فصول السنة خاصة صيفا

تحفيز و تكوين و تشكيل أفكار و معارف جديدة لدى الشباب في المجال السياحي و امدادىم بجميع 

المعمومات التي يحتاجونيا حول ىذا المجال بسبب طريقة عرضيا لممحتوى بطريقة تجمب انتباه المتمقي و 

 و اكتشاف تعايشو التجربة، ىذا ما دفع الشباب الى الاىتمام و التعرف أكثر عمى ىذه المعالم السياحية

 .الموروث التاريخي و الثقافي التي تزخر بو الجزائر
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 قائمة المراجع                                         
: قائمة المراجع بالمغة العربية

  :الكتب و المجلات
  

 ، مناىج البحث الاجتماعي ، دار الكتاب لمنشر ، عمان ، الاردن ، احسان محمد الحسن -1

2005. 

مناىج البحث العممي في عموم الاعلام و الاتصال، الجزائر، ديوان المطبوعات . احمد بن مرسمى -2

  2005الجممعية،

  .2007,دار العموم لمتحقيق والطباعة والنشر والتوزيع  صناعة السياحة،احمد محمود المقابمة، -3

 التعرف عمى سموك السائح مدخل لتحقيق السياحة المستدامة،  بلال بمحسن و امال ابراهيم عمي، -4

حسان الجيلاني ، منيجية العموم الاجتماعية ، دار اليدى لمطباعة و النشر . ، دبمقاسم سلاطنية -5

   2004و عين مميمة ، الجزائر، 

دار اليدى لمطباعة و النشر و . منيجية العموم الاجتماعية. ، حسان الجيلانيبمقاسم سمطانية -6

  .التوزيع، عين مميمة ، الجزائر

 الدعاية و الاعلان في العلاقات العامة في المدونات الالكترونية، دار جاسم رمضان الهلالي، -7

 ، 2013الفجر، العراق، الطبعة الاولى، 

، الدعاية و الاعلان و العلاقات العامة في المدونات الالكترونية، دار جاسم رمضان الهلالي -8

 . الفجر

  2013، 1، الاخبار في الصحافة الالكترونية، دار الفجر، العراق، طجمال عبد ناموس القيسي -9
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، مفيوم الثقافة في الفكر العلابي و الفكر الغربي، دار الألولة لمطباعة جميمة بنت عيادة الشمري -10

 .و النشر، كتاب الكتروني

،  2014، صحافة اليوم وصالات تحرير المستقبل، دار فكر وفن، د م ن، الطبعة حسن شفيق -11

دار الفكر الطميعة، : الحسن محمد احسان، الاسس العممية لمناىج البحث الاجتماعي، بيروت -12

1981. 

  2014   التوزيع و النشر و الطباعة وفن فكر دار ، الإعلام نظريات ، شفيق حسين -13

، المدونات و المدونون، وسائل الاعلام من المنادي الى الانترنت، تأليف نخبة من حسين عمي -14

. 2009اساتذة الاعلام، الكتاب الاول، اشراف محمد سيد احمد، القاىرة، دار الفكر العربي، 

،ثورة الشبكات الاجتماعية، ماىية مواقع التواصل الاجتماعيو خالد غسان يوسف المقدادي -15

. 2013، دار النفائس لمنشر و التوزيع، الاردن،1ابعادىا، ط

، استخدام المدونات المرئية خميل عبد الله عمي، مهند عمي محمد نور، سارة عبد الله ادم محمد -16

و تسويق الانشطة و المواقع السياحية بالتطبيق عمى خدمة الصورة المرئية عمى اليوتيوب، المؤتمر 

 2018السياحة تنمية مستدامة، افريل . العممي الدولي لجامعة الشارقة

 ، البحث العممي اساسياتو النظرية وممارستو العممية ، دار الفكر الدكتورة رجاء وحيد دويدري -17

  .2000بدمشق ، الطبعة الاولى ، 

، مبادئ عمم السياحة، مكتبة بستان المعرفة لمنشر و التوزيع، البحيرة،  الشرقاوي فتحي -18

، مؤسسة طيبة، مصر، 1، التأثيرات الاعلامية عمى جميور المستقبمين،طشروق سامي فوزي -19

2015 .

  .2012. طبعة الأولى.مصر . دار طيبة . الاعلام الجديد. صلاح محمد عبد الحميد -20

 . دار النيضة العربية. 2006.القاىرة. نظريات الاتصال .ميرفت و السيد عبد العزيز. الطرابيشي -21
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ديوان المطبوعات  . 2منيجية البحث في العموم السياسية و الاعلام ط. عامر مصباح -22

  2010.الجامعية

، 1، الاعلام الجديد المفاىيم الوسائل التطبيقات، دار الشروق، الاردن، طعباس مصطفى صادق -23

2008  ، 

، مدخل السياحة في الاردن بين عبد الاله ابو عياش، حميد عبد النبي الطائي، جمال الحرامي -24

. 2007النظرية و التطبيق، مؤسسة الوراق لمنشر و التوزيع، عمان، الطبعة الاولى، 

. 2009الاعلام البديل، القاىرة، عالم الكتب، : ،المدوناتعبد الحميد، محمد -25

 و الواقع الشرقية المنطقة في السياحة ، حسين الطاهر الشيخ و الفروج أحمد بن الرحمن عبد -26

.  2007 ، السعودية العربية المممكة مركز المأمول،

 ، التربية المتحفية، دار الوفاء لمطباعة و النشر، الاسكندرية، عبد الرزاق، عبد الهادي -27

، محاضرات في صناعة السياحة في مصر، المكتب العربي الحديث، عبد السلام ابو قحف -28

 .1992مصر، 

، سوسيولوجيا لمثقافة، عرض ابراىيم غرابية، مركز دراسات الوحدة العربية، عبد الغني عماد -29

. 2006بيروت، لبنان ، 

 التخطيط معيد ، أىميتيا و محدداتيا ، مفيوميا ، السياحية التنمية ، الرفاعي الهادي عبد -30

 . 2001،  القاىرة ، القومي

، مبيل سعد، التخطيط السياحي، دار صفاء لمنشر و التوزيع، الطبعة الاولى، عثمان محمد غنيم -31

. 1999عمان، الاردن،

،  2014، 1، الاعلام الجديد شبكات التواصل، دار اسامة، الاردن، طعمي خميبل شقرة -32
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، عبد اليادي احمد الجوىري، المدخل الى المناىج و تصميم البحوث عمي عبد الرزاق ابراهيم -33

   .2002الاجتماعية، المكتب الجامعي الحديث، 

، الانترنت و النشر الالكتروني الكتب الالكترونية و الدوريات الالكتروتية، غالب عوض النوايسة -34

. 2014، 2دار صفاء، الاردن، ط

، تاثير استراتيجية قائمة عمى استخدام المدونات فريد بن عمي الغامدي و محمد محمد السالم -35

التعميمية في تنمية الميارات التفكير الناقد و بقاء اثر التعمم لدى الطلاب التخصصات الشرعية، 

 .جامعة ام القرى كمية التربية، السعودية

 .1999، اسس المنيجية في العموم الاجتماعية، قسنطينة دار البحث،فضيل ديميو -36

، التدوين الالكتروني و الاعلام الجديد، دار اسامة لمنشر و التوزيع، الاردن، فوزي شريطي مراد -37

. 2015عمان، الطبعة الاولى، 

. 2010، الاعلام الالكتروني، عمان، دار اسامة لمنشر و التوزيع،فيصل ابو عشية -38

، الدعاية والاعلام، الطبعة الاولى، دار اسامة لمنشر و التوزيع، عمان، فيصل محمد ابو عشية -39

2011.  

 .1997، صناعة السياحة، دار زىران لمنشر و التوزيع ، ماهر عبد العزيز توفيق  -40

. الجزائر. المؤسسة الوطنية لمكتاب. مفاىيم عمم الاجتماع الثقافي و مصطمحاتو. محمد السويدي -41

.  1991سنة . الطبعة الأولى

، المدونات الالكترونية، قسم المكتبات و الوثائق و المعمومات، جامعة القاىرة محمد سالم غنيم -42

 . 2011مصر،

، القاىرة، 1، الاعلام الجديد، مركز الاىرام لمنشر و الترجمة و التوزيع، طمحمد سيد ريان -43

2012  .
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 . 1،2008، الاتصال و الاعلام عمى شبكة الانترنت، عالم الكتب، مصر، طمحمد عبد الحميد -44

 . 1993 دراسات الجميور في بحوث الاعلام، القاىرة، عالم الكتب، محمد عبد الحميد، -45
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 ، منيج البحث العممي ، تعريفو ، ىدفو ، اىميتو ، دار وائل لمنشر ، عمان ، محمد نعسان -47

2004  

  1994. مصر. القاىرة. دار المعممين. تاج العروس من جواىر القاموس. المرتضى الزوبيدي -48

عمان  . 2012. طبعة الأولى.دار المسيرة لمنشر و التوزيع.نظريات الاتصال.  منال المزاهرة -49

 ، منيجية البحث في العموم الانسانية تدريبات عممية ، ترجمة ابو زيد           موريس انجرس -50

  .2004و اخرون،  دار القصبة لمنشر ،الجزائر 

. 2011، مبادئ السياحة، دار غيداء لمنشر و التوزيع، الاردن، سنة نائل موسى محمود سرحان -51

. ، الثقافة السياحية و برامج تنميتيا، الطبعة الاولى، عمم الكتاب لمنشر و التوزيعهناء حامد زهران -52

2004. 

. 2004، 1، الثقافة السياحية و برامج تنميتيا، عالم الكتب، القاىرة، طهناء حامد زهران -53

، ميند حميد التميمي، كتاب الاعلام الجديد، تحولات اتصالية معاصرة، دار وسام فاضل راضي -54

. 2017الكتاب الجامعي، لبنان، 

، دار البداية ناشرون و 1، الاعلام الجديد الدولة الافتراضية الجديدة، طياس خضير البياني -55

. 2014موزعون، عمان،

، تسويق الحدمات السياحية، الطبعة الاولى، دار المسيرة الياس سراب، حسن الرفاعي و اخرون -56

. 2002لمنشر و التوزيع، عمان،

،  2014، 1، الاعلام الجديد الدولة الافتراضية الجديدة، دار البمدية، العراق، طياسر البياتي -57
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، دار النفائس لمنشر و التوزيع، 1، ثورة الشبكات الاجتماعية، طيوسف خالد غسان المقدادي -58

 .2013الاردن، - عمان

، العلاقة العاطفية بين الجنسين باستخدام الوسائل الالكترونية بين المجتمع زموري زينب -59

الافتراضي و المجتمع الحقيقي، مجمة العموم الانسانية و الاجتماعية، عدد خاص الممتقى الدولي 

 .الاول حول اليوية و المجالات الاجتماعية في ظل التحولات السوسيوثقافية في المجتمع الجزائري

. 

العربي لمنشر و  ، مصداقية الانترنت، العوامل المؤثرة و معايير التقييم،شيرين محمد كدواني -60

 .التوزيع

 الذكية المحمولة اليواتف تكنولوجيا إستخدام والفنادق، تأثير السياحة لكمية العممية المجمة -61

 .التسويق السياحي، مصر عمميات في وتطبيقاتيا

 جامعة ،مجمة_نظرية دراسة _، تطوره و مخاطره و فرصو: الافتراضي الواقع : بركات مطاع -62
 2006 ، الثاني العدد ،  22ددلع،ا دمشق

 

 

:المذكرات  

استخدامات الاساتذة الجامعيين لممدونات الالكترونية و . اسماء قزعوط، سعاد بن عيسى -1
دراسة ميدانية عمى اساتذة شعبة عموم الاعلام و الاتصال جامعة العربي . الاشباعات المحققة منيا

بن مييدي ام البواقي، مذكرة مكممة لنيل شيادة الماستر في عموم الاعلام و الاتصال جامية 
العربي بن مييدي ام البواقي، كمية العموم الاجتماعية و الانسانية، قسم العموم الانسانية، تخصص 

 2016-2015اتصال و علاقات عامة،  سنة 
، فعالية استخدام واقع الفيديو الالكترونية في اكتساب ميارات تصميم اكرم عبد القادر فراونة -2

 2012.الصور الرقمية لدى طمبات كمية التربية في الجامعة الاسلامية غزة
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، تاثير مدونات اليوتيوب عمى المشاركة السياسية لمطالب الجامعي، امال صاولي،كاهنة عدنان -3
مذكرة تخرج لنيل شيادة الماستر في عموم الاعلام و الاتصال تخصص سمعي بصري ، جامعة 

. 2017/2018العربي بن مييدي، ام البواقي، 
، المدونات الالكترونية و حرية الرأي و التعبير، مؤتمر تقنيات الاتصال و التغيير دشن القحطاني -4

الاجتماعي، جامعة الممك سعود الرياض، نقلا عن سييمة بوضياف، المدونات الالكترونية في 
الجزائر، مذكرة تخرج لنيل شيادة الماجستير في عموم الاعلام و الاتصال تخصص اتصال و 

. علاقات عامة 
، التدوين المرئي النسوي واثره في تشجيع السموك الاستيلاكي، دراسة مسحسة عمى رحال ريمة -5

 عبر اليونيوب، مذكرة مكممة لنسل شيادة الماستر، amira riya life styleعينة من متبعات قناة 
جامعة محمد خيضر بسكرة، كاية العموم الانسانية و الاجتماعية، قسم العموم الانسانية، تخخصص 

- 2018اتصال و علاقات عامة، سنة 
، الاستثمار و التسويق السياحي، الطبعة الاولى، دار كنوز لممعرفة و النشر و رعد مجيد العاني -6

، نقلا عن ىوارية شاشو، بختة ليفيف، دور الثقافة السياحية في التسويق 2008التوزيع، عمان، 
. لمسياحة الجزائرية، مذكرة مقدمة لاستكمال متطمبات شيادة الماستر في العموم التجارية

 دور الاعلام المقروء في نشر الثقافة السياحية لدى الجميور، دراسة تطبيقية عمى سالم شيماء، -7
. عينة من محافظة القاىرة، المنظمة العربية لمتنمية الادارية، جامعة الدول العربية، القاىرة

، استخدام المدونات الالكترونية لدى الطالب الجامعي جامعة قاصدي سلامي قدور و كربوب عماد -8
.  2013/2014مرباح ورقمة لمموسم الجامعي 

بحث في الوصل و الفصل، ابجاث المؤتمر : ، المدونات و الوسائط الاعلاميةالصادق رابح   -9
، منشورات جامعة 2009.لعالم جديد، جامعة البحرين. الاعلام الجديد تكنولوجيا الجديدة: الدولى

. البحرين
، المدونات الالكترونية مع اشارة خاصة الى مدونات المكتبات و المكتبين، عبد الرحمان فراج -10

. 2006، يونية14المعموماتية،ع 

، اىمية القطاع السياحي في الاقتصاد الوطني، رسالة ماجستير، جامعة الجزائر، كمية عمي مرفق -11
. 2002العموم الاقتصادية و عموم التسيير، 
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، اطروحة دكتوراه في العموم الاقتصادية، السياحة في الجزائر الامكانيات و عوينان عبد القادر -12
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2012-2013 .

، علاء الدين اسامة غبد الطيف، المتاحف و دورىا في نشر الثقافة منال اسماعيل توفيق -13
السياحية و جذب السائحين الى مصر، دراسة حالة عمى المتحف المصري، معيد القاىرة العالي 

 2017لمسياحة و الفنادق بالمقطم ، 

 . ، دليل المدونين نحو الانتشار و التأثير، مركز حماية و حرية الصحفيين، الاردنهيثم ناصر -14
 

ئرية دراسة لمتاثيرات  الجزا الأسرة أفراد عمى الحديثة التكنولوجيات إستعمال ر، آثاصافة امينة -15
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، عب الرؤوف بن يحيى، تاثير اليوتيوب من خلال برامج البودكاست عمى الطابة العابد سيد عمي -16

الجامعيين، مذكرة مقدمة لنيل شيادة الماستر، قسم عموم الاعلام والاتصال جامعة قاصدي مرباح، 
 .2016/2017ورقمة، 

، اثر استخدام الانترنت عمى العلاقات الاسرية بين افراد الهام بنت فريج بن سعيد العويضي -17
الاسرة السعودية في محافظة جدة، رسالة ماجيستير في الاقتصاد المنزلي، كمية التربية للاقتصد 

 .2004المنزلي و التربية الفنية بجدة، قسم السكن و ادارة المنزل، السعودية،
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 جامــــــعة الجٌـــــــــــــلالً بونـــــــــــــــعامة

                          كلٌة العلوم الاجتماعٌة و الانسانٌة

                                قسم العلوم الانسانٌة

 اتصال و علاقات عامة:                                        التخصص

  

 

 

 

 

 

 

 

 :تمهٌد

       تستهدف هده الدراسة التعرف على عادات و أنماط استخدام الشباب الجزائري للتدوٌن المرئً والتعرف على مدى فاعلٌة 

 استخدام التدوٌن المرئً فً اكتساب الثقافة السٌاحٌة، وكما نعلمكم أن هذه الاستمارة سرٌة، وتستخدم فً أغراض البحث

 .العلمً فقط 

      نرجوا أن ٌسمح وقتك بقراءة صحٌفة الاستمارة قراءة متأنٌة، و الإجابة على الأسئلة من واقع تصرفاتك الٌومٌة العادٌة

 .حتى تتوصل هده الدراسة إلى نتائج تفٌد فً البحث و التخطٌط الإعلامً المستقبلً 

 أمام الإجابة التً تمثل عاداتك أو أرائك، وٌمكنك كتابة أٌة معلومات ترى ضرورة لإضافتها حول )×(     الرجاء وضع علامة

 .أي سؤال من أسئلة الاستمارة 

      

            

 :اشراف الاستادة:                                                  اسماء الطلبة           

 كنزة قوطال- جقعود ولٌد                                               -

 سرٌر ٌاسمٌن -

 :                                      العام الجامعً

2019/2020 

 

 

:ول حاستمارة موضوع  

 فااعلي استتخاا ااتخووي ااممرئ  ئ ااتتاا االثفا ي ااتلاالي اخد االشاا  
 ااجزارمي

 دراسي متحلي اعى الني مي ششاا مخوني معلاني اامتتتخا اعتخووي ااممرئ

Toumi Info
PDF Creator Trial

Toumi Info
PDF Creator Trial

Toumi Info
PDF Creator Trial



 :البٌانات الشخصٌة -1

 ذكر:      الجنس-1

                  أنثى

 

 :الحالة الاجتماعٌة-2

 أعزب -

 متزوج -

 مطلق -

 

 :المستوى التعلٌمً-3

 متوسط -

 ثانوي  -

 جامعً -

 

 :الدخل-4

  دج فأكثر          لا ٌوجد دخل30000 دج               25000 دج               20000 دج               15000

 

 عادات و انماط استخدام شباب مدٌنة ملٌانة للتدوٌن المرئً :المحور الأول -2

  عبر الٌوتٌوب؟ ( vlog  )هل تتابع التدوٌن المرئً -1

 دائما -

 أحٌانا -

 نادرا -

 

  ؟vlogأٌن تتابع التدوٌن المرئً  -2

 المنزل -

 مقهى الانترنت -

 الجامعة -

 مكان العمل -

 ..................................أخرى تذكر  -

 

  ؟vlogمع من تتابع التدوٌن المرئً  -3

 بمفردك  -

 مع العائلة -

 مع الأصدقاء  -

 ..................................                                      أخرى تذكر  -

 ؟vlogماهً المدة الزمنٌة التً تقضٌها فً مشاهدتك للتدوٌن المرئً - 4

 اقل من ساعة -

 من ساعة إلى ثلاث ساعات -

 أكثر من ثلاث ساعات -

 

 كم عدد مشاهدتك للتدوٌن المرئً فً الٌوم عبر الٌوتٌوب؟-5

 مرة واحدة -

 مرتٌن -

 ثلاثة فأكثر -

-   
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 ؟vlog ماهً الوسٌلة المفضلة لدٌك لمشاهدة التدوٌن المرئً- 6

 الهاتف -

 اللوح المحمول -

 الحاسوب -

 التلفاز الذكً -

 

 هل تمتلك مدونة خاصة بك؟-7

 نعم -

 لا -

 من هو المدون المفضل لدٌك عبر قناة الٌوتٌوب؟ -8

 محمد جمال طالب -

 لمٌن امٌلٌو -

 زنقا كراٌزي -

 أمٌرة رٌا -

 .....................................أخر أو أخرى اذكرها  -

 

 دوافع و اشباعات استخدام التدوٌن المرئً لدى الشباب الجزائري: المحور الثانً-3

 ؟vlogما الذي دفعك لمشاهدة التدوٌن المرئً - 9

 التروٌح عن النفس -

 أشاهدها بدافع الفضول -

 أشاهدها بدافع التسلٌة و ملئ الفراغ -

 التعبٌر عن أفكار و مواقف تجول فً خاطري -

 تشعرنً بالتعبٌر عن الذات -

 .......................................................أخرى اذكرها  -

 : من اجل vlog تستخدم التدوٌن المرئً- 10

 زٌادة ثقافة الوعً السٌاحً لدي -

 تبادل المعلومات و الأخبار حول المجرٌات و الأحداث الٌومٌة -

 تساعدنً على معرفة المواقع السٌاحٌة فً بلادنا -

 ........................................................أخرى اذكرها -

 ؟ vlog  هل تثق بالمضامٌن التً تنشر عبر التدوٌن المرئً- 11

 نعم -

 لا -

  إذا كانت إجابتك بلا اذكر لماذا ؟ 

..............................................................................................................................

.......................................................................................... 

 : ذات انعكاسات  vlogفً رأٌك هل خدمة التدوٌن المرئً- 12

 سلبٌة -

 اٌجابٌة -

 :..................................................................................................برر إجابتك -
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 :جاء كنتٌجةvlog هل استخدامك للتدوٌن المرئً - 13

 سهولة التصفح -

 البساطة و السرعة -

 تقدم معلومات جدٌدة -

 .....................................................أخرى اذكرها -

 ؟vlog ما سبب إقبالك على التدوٌن المرئً- 14

 التخلص من العزلة -

 الابتعاد عن الروتٌن الٌومً -

 الاعتٌاد على استخدامها -

 ...................................................أخرى اذكرها -

 :  فً اكتساب الثقافة السٌاحٌة لدى أفراد العٌنة  vlog فاعلٌة استخدام التدوٌن المرئً: المحور الثالث- 4

 هل ساهم التدوٌن المرئً عبر الٌوتٌوب فً تحفٌزك على الاهتمام أكثر بالجانب السٌاحً؟- 15

 كثٌرا                               نوعا ما                                لا ٌساهم

 

 ماهً الأمور التً توفرها لك قنوات التدوٌن المرئً للتعرف على السٌاحة فً الجزائر؟- 16

 الحصول على المستجدات السٌاحٌة -

 تقربك أكثر من محٌطك من خلال اكتشاف مناطق كنت تجهلها من قبل -

 إحساسك بالمتعة عند مشاهدتك لصور و فٌدٌوهات عن أماكن و مناظر سٌاحٌة فً الجزائر -

 ...................................................أخرى اذكرها -

  دور فعال فً التعرٌف بالمعالم السٌاحٌة فً الجزائر؟ vlog هل كان للتدوٌن المرئً- 17

 نعم -

 لا -

 ؟ vlog إذا كانت إجابتك بنعم هل قمت بزٌارة منطقة سٌاحٌة قد شاهدتها عبر التدوٌن المرئً-

 نعم- 

 لا - 

 ...................................................................إذا كانت إجابتك بنعم اذكرها

  فً التعرف على تلك المنطقة على ارض الواقع؟vlog ماهً الأمور التً حققها لك التدوٌن المرئً- 18

 قدمت لك خرٌطة مقصلة مكنتك من الوصول الى تلك المنطقة بسهولة -

 إعطاء كل المعلومات عن الحجز فً الفنادق و التكالٌف المالٌة -

 الشعور بالراحة النفسٌة -

 عرفتك أكثر على تلك المنطقة  -

 .......................................................      أخرى اذكرها -

 هل زاد اهتمامك بالسٌاحة بعد مشاهدتك لهذه الفٌدٌوهات؟- 19

 

 نعم                             لا
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 هل ساعدك التدوٌن المرئً فً اكتساب طرق جدٌدة فً التجول و القٌام بالرحلات السٌاحٌة ؟- 20

 نعم -

 لا -

 :...........................................................................إذا كانت إجابتك بنعم كٌف ذلك؟ -

  على السٌاحة و التسوٌق السٌاحً فً الجزائر؟ vlog كٌف ترى تأثٌر التدوٌن المرئً- 21

 تاثٌر اٌجابً -

 تاثٌر سلبً -

 لا ٌوجد اي تاثٌر -

هل نجح التدوٌن المرئً عبر الٌوتٌوب فً تعزٌز الثقافة السٌاحٌة لدٌك مقارنة بباقً مواقع التواصل الاجتماعً - 22

 الأخرى؟

 نعم -

 لا -

إذا كانت إجابتك بنعم ماهً الأسباب التً ساهمت فً تعزٌز الثقافة السٌاحٌة فً الجزائر لدٌك من خلال التدوٌن المرئً -

 عبر الٌوتٌوب؟

 تجسٌدها ما ٌوجد على ارض الواقع -

 طرٌقة عرضها للمحتوى -

 أحسستك بأهمٌة السٌاحة  -

 .................................................أخرى اذكرها -

 : فً تعزٌز ثقافتك السٌاحٌة من خلال vlog ساهم التدوٌن المرئً- 23

 تطوٌر معرفتك حول التراث الحضاري لبلدك -

 .أحسستك بأهمٌة السٌاحة الداخلٌة -

 زٌادة تطلعك على الأماكن السٌاحٌة -

 أعطتك فرصة للتعرف و الاطلاع على ثقافات الشعوب الأخرى -

 .................................................................................................أخرى اذكرها -

 

  فً التعرٌف بالسٌاحة فً الجزائر؟vlog ماهو تقٌٌمك لدور التدوٌن المرئً-  24

........................................................................................................................................

........................................................................................................................................

............................................................................ 
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02ملحق رقم   

:قائمة الأساتذة المحكمين  

 

 

 

 

 الامضاء
 تاريخ التحكيم

 
مؤسسة 
 الانتماء

 الرتبة العلمية
اسم و لقب 

 المحكم

 

 
19/12/2019  

جامعة 
الجيلالي 
بونعامة  
 خميس مليانة

 
أستاذ محاضر 

-أ     -  

 
كيحول طالب.د  

 

 
10/12/2019  

 
جامعة 

الجيلالي 
بونعامة  
 خميس مليانة

 
أستاذة مساعدة 

-أ–    

 
بندالي فلة.أ  

 

 
06/01/2020  

 
جامعة 

الجيلالي 
بونعامة 

 خميس مليانة

 
أستاذة مساعدة 

-ب–     

 
نوال سعدون.أ  

 

 
17/12/2019  

 
جامعة 

الجيلالي 
بونعامة 

 خميس مليانة

 
أستاذ مساعد 

-أ–  

 
كريمة جنادي.أ  

 

 
16/12/2019  

 

 
جامعة 

الجيلالي 
بونعامة 

 خميس مليانة

 
أستاذة مساعدة 

-أ–     
 

شارف اسمهان.أ  
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ـــــةــــدمــــــــقـــــــــــــم  
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 ا

 

 

 

 

 

 

  المنهجيالإطار
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 الإطار النظري
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: الفصل الأول
اللدووي المرري  

 عبر اليوتيوب
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: الفصل الثاني
 الثقـافة السياحية
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 الاطار اللطبيقي
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 قـارمة المراجع
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قـارمة  

 المحلووات
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 قـارمة الجداول
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 خلاصة الدراسة
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نلارئ الدراسة و اجااة  
ععل تساالات  

 الدراسة
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 قـارمة الفهارس
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